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글로벌 경쟁에 뛰어들게 된다는 것을 의미한다. 이러한 디지털 콘텐츠 제작 

경쟁에서는, 전통적인 미디어 산업에서는 별도의 시장에서 존재하던 방송, 

엔터테인먼트, 통신, 포털 사업자들이 모두 하나의 시장에서 치열하게 

경쟁해야 하는 상황에 봉착하게 된다. 따라서 개별사업자들은 주주에게 

배당하거나 직원들의 임금 등으로 투입되던 초과 이윤을 콘텐츠 생산에 

재투자하는 방식으로 콘텐츠 제작 비용을 높이게 될 수 있다. 광역화 등을 

통한 시장 통합에 따라 사업자들의 숫자가 감소하고, 효율성이 높아진 지역

방송은 디지털 제작시스템으로의 전환을 통해 제작 및 유통 비용을 줄이고, 

수익 재투자를 통해 콘텐츠 생산에 보다 많은 재원과 리소스가 투입할 수 

있게 되어 콘텐츠의 경쟁력을 조금씩 더 높일 수 있다는 것이다. 또한 제작된 

콘텐츠가 보다 편리하고 효율적인 IPTV 등과 같은 뉴미디어 유통 창구들을 

통해 시간과 공간의 제약 없이 자유롭게 선택할 수 있게 된다면, 수용자의 

선택권이 늘어나고 콘텐츠 소비가 확대될 것이다. 이를 통해 소비자들은 

콘텐츠 소비에 기꺼이 더 많은 비용을 지출하게 되고 이는 다시 콘텐츠 

생산에 재투자될 수 있는 등 방송 영상 시장 자체의 성장을 가져오게 될 것이다. 

이는 가장 최상의 시나리오를 가정했을 경우이다(이만제 외, 2008). 

   이와는 반대로 최악의 시나리오 또한 가능하다. 콘텐츠 제작 시장은 

무엇보다도 투자 수익에 대한 전망이 불확실하다. 더구나 상대적으로 열악한 

지역방송의 경우, 조만간 당장 실행해야만 하는 디지털 전환에 필요한 막대한 

자본을 투입하여 엄청난 비용 부담을 떠안게 되고, 현재와 같은 방송사 수익의 

감소가 계속적으로 진행된다면, 결국에는 생존을 위한 수익 확보를 위해 

수단과 방법을 가리지 않아야 하는 상황으로 변할 수 있다. 이러한 상황에서는 

콘텐츠의 경쟁력을 확보하기 위한 재투자가 아니라, 단기적 수익 확보를 

위한 편법 편성, 방송과는 상관없는 사업 다각화, 전파료 인상의 과도한 

요구 등과 같은 비정상적인 경영을 하면서도, 정작 콘텐츠 제작에 대한 투자는 

지금보다 더 많이 줄여야 할지도 모른다. 이에 따라 제작된 저급 콘텐츠와 

광역화된 지역방송 환경에서 지역적 프로그램까지 줄어들게 된다면, 지역방송에 

대한 수용자의 외면은 더욱 많아지게 될 것이며, 이에 따라 지역방송사는 

생산자로서의 위상보다는 네트워크 전파료 수익에 의존하는 배급자로서의 
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위상에 더욱 의존하게 될 가능성이 높다. 더구나 전국적 규모의 새로운 

미디어는 지역방송에 대한 시청점유율을 큰 폭으로 낮출 것은 분명한 사실인데, 

콘텐츠 생산자로서의 위상을 잃어버린 지역방송은 결과적으로 네트워크의 

중계소 역할만을 수행하다가, 콘텐츠 전문 제작 및 유통 집단으로 위상을 

전환한 네트워크 지상파 방송의 변화와 함께 영원히 사라지게 될 수도 있다. 

   지상파의 디지털 전환과 맞물린 향후 5년 동안 국내 지역방송 콘텐츠 

시장의 미래는 이와 같은 최상의 시나리오와 최악의 시나리오 사이의 어느 

지점에 위치할 것이다. 가능하면 베스트 모델에 근접한 미디어 환경이 조성

될 수 있기 위해서 가장 먼저 지역방송이 제작한 콘텐츠가 유통될 수 있는 

안정적인 창구를 마련하는 것이 무엇보다 중요하다. 

   현재 콘텐츠 유통에서 다른 무엇보다 안정적인 창구는 전국 지상파 

네트워크를 통한 유통이다. 케이블, 위성 등 대안적 매체의 성장이 꾸준히 

관찰되고 있기는 하지만, 오랫동안 형성되어온 시청자의 채널 충성도를 기반으로, 

프라임 타임대 점유율의 50%이상을 확보하고 있는 전국 지상파 네트워크 3

사를 통한 유통은 규모의 경제를 실현할 수 있는 것이다. 따라서 만약 지역방

송 제작 콘텐츠가 전국 지상파 네트워크의 프라임 타임 대에 편성될 수 있

다면, 창구의 안정성을 기반으로 지속적으로 양질의 콘텐츠 제작에 수익이 

재투자될 수 있을 것이다. 지역방송이 콘텐츠 제작자로서의 안정적인 위상을 

찾을 수 있을 향후 몇 년간 동안 이러한 전국 유통 창구가 보장될 수 있다

면, 이후 경쟁력을 확보한 지역방송 콘텐츠는 다양한 플랫폼에 유통되어 수익

을 극대화할 수 있을 것이다. 지역방송이 전국적인 지상파 유통 창구를 확보

하는 방안은 다음과 같은 구체적인 정책안으로 정리될 수 있다. 

 2) 프라임 타임대 지역방송 의무 편성

   앞서 잠시 언급한 바와 같이 지역MBC와 지역 민방을 외주제작사의 범위에 

포함하는 것은 지역방송 콘텐츠의 전국적 유통을 보다 활발하게 만들 수 있다. 

전국 지상파 네트워크가 현재 주변시간대에 편성되고 있는 질 낮은 외주제작 

프로그램보다 지역방송 프로그램을 편성함으로써, 지역방송의 전국적인 
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유통망을 마련해 줄 수 있기 때문이다. 

   여기서 한발 더 나아가 지역방송의 입장에서 보다 더 적극적인 정책안을 

고려해 본다면, 지역방송사가 제작한 프로그램이 주시청시간대(7PM~11PM)에 

전국 네트워크를 통해 정규적으로 방송될 수 있도록 하는 의무화하는 정책을 

생각해 볼 수 있다(최현주, 2008). 

   이는 1970년대에 미국에서 네트워크 계열국에 대해 월요일부터 토요일까지의 

프라임타임(7PM~11PM) 4시간 가운데 1시간 이상은 네트워크 이외의 

프로그램을 방송할 것을 의무화한 주시청시간접근규칙(Prime Time Access 

Rule, PTAR)과는 다르다. 

   일반적으로 PTAR은 프라임타임 가운데 최소한 1시간은 각 지역방송사가 

자체 제작했거나 독립제작사가 제작한 프로그램을 지역방송권역 내에 

방송하도록 함으로써, 프라임타임에 지역방송이 전파를 탈 수는 있지만 

전국 네트워크를 통해 방송되는 것이 아니라 지역방송권역 내에 방송되도록 

하는 시스템이었다. 이와 달리, 주시청시간대 지역방송 의무 편성이라는 

방안은 주시청시간대에 각 지역방송사가 제작한 프로그램을 전국 네트워크를 

통해 일정시간동안 방송할 수 있도록 하자는 것이다. 이를 통해 지역방송은 

전국적으로 유통될 수 있는 주시청시간대를 확보함으로써 지역방송 간의 

경쟁을 통한 콘텐츠의 질적 향상을 도모할 수 있을 것이다. 지역방송의 

입장에서는 현재 진행되고 있는 공동 제작을 통해 보다 더 경쟁력있는 

프로그램을 제작함으로써 장기적으로 콘텐츠 제작 전문 집단으로의 역량을 

더욱 강화할 수 있을 것이다. 

 3) 지역방송 연합 채널을 통한 콘텐츠 유통 방안

   지역방송이 연합하여 방송채널사용사업자(PP)로 등록을 하고, 이를 통해 

전국적으로 프로그램을 유통하는 것은 한층 더 적극적인 지역방송 콘텐츠의 

전국적 유통망 확보 전략이다. 신태섭(2005)은 지역방송 연합PP의 기능을 크게 

세가지로 구분하는데, 먼저 프로그램 전국 유통창구의 기능, 타 매체에 



- 173 -

프로그램을 제공하는 독립 프로덕션의 기능, 지역방송사의 프로그램 제작 

능력 촉진 기능이 그것이다. 지역방송 연합PP는 양질의 지역성 프로그램 

송출을 통해 지역방송의 지역성을 강화할 수 있으며, 각 지역방송의 특징에 

맞는 특화 콘텐츠를 제작함으로써 경쟁력을 높일 수 있다. 또한, 콘텐츠가 

전국적으로 유통될 수 있는 기회를 얻을 수 있으며, 창구 다변화를 통한 

경영여건의 개선, 지상파 전국 네트워크에 대해 독립성과 자율성을 제고 등과 

같은 기능을 수행할 수 있다(신태섭, 2005).

   해외에서는 지역방송들이 이와 같은 연합 방송국을 구성하여 운영하는 

사례가 빈번한데, 일반적으로 미국 텔레비전 방송 시장에서 이러한 연합 

방송국을 슈퍼스테이션(Superstation)이라고 한다. 본격적인 의미의 지역방송 

슈퍼스테이션은 C-Band 위성의 등장에 따라서 1970년대 말 테드 터너(Ted 

Turner)가 애틀랜타의 WTCG 방송을 전국에 방송하겠다는 아이디어를 구현

하면서 첫 전국적 차원의 슈퍼스테이션이 되었다. 일리노이주 시카고의 

WGN-TV 등 다른 방송사들이 이러한 방식을 따랐다. 그러나 터너의 경우 

프로그램 공급과 관련한 논란-지역방송에 공급한 프로그램의 전국방송 관련 

계약 실효여부 등으로 곤란에 직면했다. 터너의 WTCG를 계승한 TBS는 

슈퍼스테이션의 지위를 포기하고, 정규 케이블 TV 채널이 되었다5). 미국 

TV에서 슈퍼스테이션(Superstation)은 엄격한 의미에서 FCC가 정의한 내용인 

“네트워크 방송사가 아닌 TV 방송국으로서 위성 전송자에 의해 2차적으로 

전송되도록 FCC에 의해 허가를 받은 곳”6)에 해당한다.

   영국의 경우에도, 지역방송은 ITV의 사례에서와 같이 지역 민영방송의 

연합 채널 운영을 통해 프로그램 내용은 물론 방송 산업적 측면에서 안정적으로 

5) 현재 FCC는 슈퍼스테이션 WGN을 제외한 남아 있는 5대 슈퍼스테이션에 대해서 프로
그램 중복 배포를 배제하도록 엄격히 제한하고 있다. 5대 방송사는 WOR and WPIX, 

New York; WSBK, Boston; WGN, Chicago; KTLA, Los Angeles; and KTVT, Dallas 

등이다. 이들 방송사는 해당 지역의 특정 스포츠 경기를 독점 중계하는 등 차별화된 프로
그램 편성을 통해 성공적인 운영을 해왔다. 

    http://www.museum.tv/archives/etv/S/htmlS/superstation/superstation.htm

6) 미국 텔리커뮤니케이션법 46 CFR 76.120
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지역성을 구현하고 있다(Hoffmann-Riem 1996; Barendt, 1993). 영국의 지역

방송 연합 채널 운영에서 가장 주요한 원칙은, 지리적 특성에 따른 지역의 

특색을 반영하도록 하는 것이다. 즉 웨일즈, 스코틀랜드의 하이랜드, 

북아일랜드와 갤릭어 사용지역 등은 상이한 역사적 배경과 차별화된 문화를 

지니고 있으므로 지역방송은 이를 충분히 고려하여 운영되고 있는 것이다

(ITC, 2002; 2003).

   독일의 공영방송연합(ARD)은 11개 지역방송사가 연합하여 발족한 전국 

네트워크 채널로서 각 주 방송사의 독립이 보장되고, 공동위원회의 협의에 

의해서 운영된다. ARD를 구성하는 지역방송사들은 공동으로 종합편성 

텔레비전 프로그램을 의무적으로 방송하고, 공동프로그램의 매일 방송 시간과 

참여방식, 범위에 대해 합의하여 운영한다. ARD 프로그램 감독은 2년 

임기로서 소속 주 방송사들중 2/3 이상의 찬성으로 임명되는데, 주 방송사의 

대표자들 또는 위임자들과 정기적인 회의를 통해 프로그램을 제작한다(이진로․

하봉준, 2007).

   이처럼 미국, 영국, 독일은 각각 지역방송의 연합 채널을 구성하여 지역

방송의 전국적 유통 창구를 마련하고 있다. 물론, 우리나라와는 여러 가지 

상황이 다른 경우이긴 하지만, 미국 지역방송의 자율적 운영과, 영국 지역

방송의 전국적 유통 보장, 공영적 제도하에서 지역방송 중심의 방송 네트워크가 

강조되고 있다는 것은 우리나라의 지역방송 연합 채널 구성에 큰 함의를 

제공하고 있다. 그렇다면, 우리나라에서 최근 시도되고 있는 지역방송 연합 

채널의 특성과 당면한 문제점은 무엇인지에 대해 살펴보도록 하자.

  

  (1) 지역MBC슈퍼스테이션의 특성

     우리나라에서 시도된 지역방송 연합 채널은 지역 MBC의 19개 계열사의 

연합 채널인 MBC NET을 들 수 있다. 이 채널은 지역 전문 PP 설립을 

위한 실무 준비 작업을 거쳐 2006년 10월 19일에 (주)지역MBC슈퍼스테이션

(대표이사 김창희)이 지역 정보 및 문화 장르를 공급 분야로 하여 
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설립되었다. 지역MBC슈퍼스테이션은 채널명을 MBC NET으로 정하고, 

2006년 12월 26일 위성방송(채널250)을 통해 첫 전파를 발사한 뒤에 시험

방송을 거쳐, 2007년 1월 12일 정식으로 개국했다. 지역MBC슈퍼스테이션의 

주식 소유주 비율은 스카이라이프가 10%, 그리고 19개 지역MBC가 90%를 

보유하고 있다. 주요 수입원은 수신료와 광고, 지역MBC 프로그램의 판권 

유통 대행을 주요 수입원으로 하고 있다.

     2007년 11월에 MBCNET 수도권 지역 지상파 DMB 1to1의 채널을 

임대하여 방송하고 있으며, 2008년 11월부터는 TU미디어와 송출 계약을 

체결하여 위성 DMB의 14번 채널을 통해 송출되고 있다. 케이블은 일부 

케이블TV SO의 프리미엄급 디지털 서비스를 통해 송출되고 있다. 이처럼, 

MBCNET이 위성, 케이블, 지상파 DMB, 위성 DMB 등 다양한 플랫폼을 

통해 효과적으로 전국적 유통망을 얻고 있는 것처럼 보이긴 하지만, 사실상 

가장 중요한 아날로그 케이블SO 가입자에게 접근하지 못하고 있다는 

한계를 지니고 있다. 즉 약 1400만명의 가입자를 확보하고 있는 케이블방송의 

경우 채널 편성이 77개 이내로 제한된 아날로그 채널에서는 아직 

MBCNET을 수용하지 않고 있다는 것이다. 이는 지역 지상파 방송과 

케이블 방송이 지역방송 시장을 둘러싼 미묘한 경쟁 관계를 보여주고 있다. 

즉, 케이블 방송은 자체 운영 채널을 통해 그동안 전통적으로 지역 지상파 

방송이 맡고 있었던 지역 언론 매체로서의 기능과 지역성 구현, 그리고 

이를 통한 지역방송 광고 시장 확대를 계획하고 있고, 이러한 흐름에서 보면 

신규채널인 MBCNET을 채널 상품에 추가하는 데에 케이블SO가 그리 

적극적일 수 없다는 것이다. 따라서 일부에서는 MBCNET을 방송통신

위원회의 공익성 채널로 지정하여 의무적으로 보급형 채널 상품에 편성되는 

방안을 제안하기도 한다(이진로, 2007). 

  (2) MBC슈퍼스테이션의 케이블 공익 채널 선정 방안

     공익성 채널로 선정되는 것은 방송채널사용사업자에게는 안정적인 수신료 

수익을 보장해 주는 매우 중요한 정책적 결정이다. 따라서 매우 많은 
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사업자들이 방송통신위원회의 공익성 채널 지정 결과에 민감하게 반응한다. 

예를 들어, 최근 방송통신위원회는 2009년 공익성 채널 지정에 6개 분야에서 

2개씩인 총 12개가 아닌 11개(과학기술 진흥 분야 1개 채널 선정)만을 

선정했다는 것에 대해 매우 큰 불만을 제기하며, RTV, 환경TV, 예술TV

아르떼 등 지난해 공익채널에서 탈락한 PP들 역시 심사가 공정하지 않았다며 

문제를 제기하고 있는 실정이다. 반면, 지난 해에 탈락했다가 다시 선정된 

아리랑 TV와 문화예술 진흥분야로 연속 선정된 예당아트 등은 큰 폭의 

매출 증대를 기대하고 있는 상황이다. 신생 채널인 법률 방송이 선정된 것에 

대해서도 공정성 시비가 일고 있기도 하다. 다음 <표 4-10>은 2009년 공

익성 채널 선정 결과를 나타낸 표이다. 

    

영역 선정 채널

시청자참여·사회적소수이익 대변(2) 복지TV, 법률방송

저출산·고령화사회대응(2) 육아방송, 실버TV

문화·예술 진흥(2)  아리랑TV, 예당아트

과학·기술 진흥(1) 사이언스TV

공교육보완(2) EBS플러스1, EBS플러스2

사회교육 지원(2)  JEI English TV, JCBN

<표 4-10> 2009년 공익성 채널 선정 결과

     * 공익 채널 선정 유효 기간 : 2009.1.1. ~2009.12.31.

     공익 채널과 관련하여 이와 같은 복잡한 상황에서 지역 MBCNET이 

공익성 채널로 선정되도록 한다는 것은 사실상 더 심각한 공정성 시비에 

휘말릴 가능성이 높다. 즉, 위의 <표  >에서 보는 바와 같이 지역방송, 

더구나 지역방송 전체가 아니라 지역MBC의 연합 채널이 선정될 수 있는 

공익 채널 선정 영역도 애매할 뿐만 아니라, 이미 지상파 방송을 통해 

방송된 프로그램의 2차적 유통 창구 마련을 위해 구성된 PP를 공익성 채널로 

지정한다는 것은, 다른 공익성 채널과의 형평성 차원의 논란이 발생할 
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가능성이 높다. 이와 같이 매년 끊이지 않고 있는 공익채널 선정과정에서 

공정성 시비 때문에 방통위는 2010년도부터는 의무편성채널 제도 전반의 

개선을 추진하고 있는 상태라고 한다(디지털 타임스, 2008.11.18). 매년 

선정 결과가 변화하며, 정책 결정 과정의 논리상으로도 허점이 많은 공익

채널의 선정보다는 조금더 시간을 두고 차근하게 준비하여 보다 더 안정적인 

지상파 전국 채널을 확보하는 방안을 생각해 볼 수 있다. 바로, 2012년경에 

실시될 지상파 MMS에 채널을 할당받는 방안이다. 

  (3) MMS에서 지역방송 슈퍼스테이션 채널을 할당받는 방안

     주지하는 바와 같이, 지금까지 지상파 방송이 기존에 사용하던 6Mhz의 

주파수 대역에 HD 신호를 전송할 경우, 아날로그 환경과 마찬가지로 1개의 

채널만을 공급할 수 있었다. 그러나 디지털 압축 기술의 발전에 따라 동일한 

대역에 HD 1채널을 전송하고 나서도 주파수 대역이 남게 되기 때문에, 

이 주파수 대역에 데이터 채널이나, 오디오 채널, SD급 방송 채널 등을 

부가적으로 전송할 수 있다. 이러한 기술을 지상파 MMS(Multi Mode 

Service)라고 하며, 지상파 디지털 다채널 방송을 가능하게 하는 기술이다. 

     논리적으로 MMS 도입으로 인해 증가하는 방송 채널은 자동적으로 

방송사의 소유라고 전제할 수는 없다. 방송 주파수와 채널은 국가 자산이며 

방송국에 대한 허가는 방송규제기관의 고유 권한 및 관할 권역이므로 

방송규제기관의 정책 판단에 따라 일부 채널은 제3자에게 할당할 수도 있을 

것이다(정윤식, 2007). 하지만, 규제기관은 MMS 채널로 증가하는 방송채널은 

기존 지상파방송사가 활용할 수 있도록 배려하여 지상파방송사가 MMS 

채널로 영상서비스뿐만 아니라 다양한 멀티미디어 서비스를 할 수 있도록 

하되, 디지털 전환 시기를 강제하게 하는 것이 바람직할 것이다. 다수의 

신규 방송 채널을 확대할 수 있도록 하는 것은 방송사에 대한 일종의 

특권이므로 이에 상응하여 디지털 전환시기의 강제라는 의무를 부여할 수도 

있을 것이다(정윤식, 2007). 때문에 지상파방송사는 MMS 채널 일부를 

제3자(다른 방송사업자 등)에게 임대할 수도 있도록 하되 다만 편성 및 
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프로그램의 공익성 보장에 대한 최종 책임은 지상파방송사가 지도록 하는 

방안을 검토할 필요가 있다. 탄력적인 재원조달 방안이 준비되지 않는 

상황에서 다수 채널의 개발 및 진입은 지상파방송 스스로를 몰락하게 하는 

자충수가 될 것이다. 특히 MMS 채널을 통한 방송 산업 진출은 메이저 

신문사들이 본격적으로 방송 산업 진출을 위해 확보하고자 하는 중요한 

거점 중의 하나이기 때문이다. 

     지금까지 지역방송 사업자들은 MMS의 도입이 지역방송의 채널을 

늘임으로써 그렇지 않아도 콘텐츠 부족에 시달리는 지역방송을 더욱 어렵게 

만들고 실질적인 수익은 얻지 못할 것이라 생각해 왔다. 하지만, MMS는 

지역방송 콘텐츠의 전국적 유통을 위한 기반이 될 수 있다. 다수의 MMS 

채널 중 1~2 채널을 지역방송사들이 연대하여 편성 및 제작을 담당함으로써 

지역민방 전국 채널과 지역MBC 전국 채널이 지상파 방송 채널 중에서 

생기는 것이다. 이러한 연대를 통한 운영은 지역방송에게 새로운 수익을 

창출해 줄 수 있을 것이며, 이와 같은 새로운 유통 채널의 운영은 문화관

광부가 운영하는 문화콘텐츠 모태펀드의 지원을 받을 수도 있을 것이다. 

     이러한 지역방송 연합 채널의 운영에서는 지역별로 특화된 프로그램 

제작이 무엇보다 중요하다. 예를 들어 강원도 방송사는 자연/환경 

다큐멘터리, 대전/충청권 방송사는 대덕 단지를 중심으로 과학 보도 및 

다큐 프로그램 등으로 특화된 방송 기지를 만들 수 있을 것이다. 드라마, 

버라이어티 프로그램은 서울에 주로 일임하고 지역방송사들은 새로운 

틈새시장을 개척할 필요성이 있다(정윤식, 2007).

  (4) 지역방송 연합 PP의 발전 방안

     장기적으로 지역연합 PP는 종합편성 PP로 인정받는 것이 필요하다. 

이를 통해 어떠한 플랫폼을 통하든, 전국 지상파 네트워크에 상응하는 

지역 콘텐츠의 안정적인 유통망을 확보하고, 콘텐츠의 품질 향상을 도모

할 수 있기 때문이다. 

     현재 운영되고 있는 지역 MBC슈퍼스테이션의 문제점을 통해 앞으로의 
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지역연합PP의 발전가능성을 점검해 볼 수 있을 것이다. 우선, 현재 

MBCNET은 인력, 시설, 재정 등에서 열악한 상황에 있고, 프로그램의 

경우 킬러 콘텐츠가 부재하며, 지역 뉴스가 제공되지 않고, 체계적인 

프로그램 분석이 결여된 줄띠편성 등의 한계를 지니고 있다(이진로, 

2007). 또한 위성방송 가입자를 주된 방송대상으로 한 것과 홍보부족에 따른 

낮은 인지도, MBCNET의 운영 위기 직면 가능성 등이 시급한 해결을 

요하는 문제이다. 

     이러한 MBC슈퍼스테이션의 단기적 발전 방안인 공익채널 지정은 

정책 논리상으로 공정성의 시비에 휘말릴 가능성이 크고, 그다지 실현

가능성이 풍부하지 못하다고 말할 수 있다. 장기적으로 MMS를 통한 

전국적 유통, 종합편성PP로의 전환 등의 방안들을 고려할 수 있다. 이를 

통해 슈퍼스테이션 채널이 의도했던 지역방송의 콘텐츠 경쟁력 강화, 

프로그램 판매와 광고 수입 증가에 따른 경영여건 개선에 이어 다시 

프로그램의 질적 향상이란 정책적 효과를 거둘 수 있을 것이다. 또한 

현재의 전문편성PP를 종합편성PP로 전환할 경우 지역뉴스 등 보도기능을 

포함하게 되면서 의무재송신 대상이 되고, 다양한 편성으로 경쟁력 제고와 

지역방송 활성화로 이어질 수도 있을 것이다(이진로, 2007).
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Ⅴ 연구의 요약 및 결론

1. 연구의 요약

   지금까지 살펴 본 바와 같이, 급변하는 방송 환경 하에서 지역방송 콘텐츠

의 경쟁력은 점차적으로 하락하고 있으며, 수익 극대화를 위한 유통 창구 역시 

거의 지역방송사 간의 교환 거래에 국한되어 있다는 것을 알 수 있다. 

  의견의 다양성과 소통의 활성화를 위해 민주사회의 근간인 지역의 다양한 여

론 형성기능과 지역문화 창달 기능은 최소한 유지해야만 한다. 지역 방송의 성

장과 정체성 유지를 위해, 그동안 지역방송도 나름대로의 자구책을 추구하기는 

하였으나 과감한 구조적 변화추구나 위기에 대한 동참의식이 떨어져서 근본적

인 변화를 추구하지 못해왔다. 

  지역 방송에 대한 규제나 지원 등 다른 외부적 조건이 없을 경우에, 지역 방

송이 선택할 수 있는 가장 최적의 선택은 기존 네크워크 체제에 의존하면서 중

계자 기능만을 담당하는 배급자 위주의 위상이다. 프로그램 생산자 역할을 선

택할수록 전환을 위한 기회 비용이 높아지기 때문이다. 그러나. 하지만, 지역 

방송이 지역 여론의 형성, 지역 문화의 형성과 유지 등과 같은 정체성을 유지

하고, 방송영상 콘텐츠 제작 집단으로서 미래의 성장 동력을 확보하고 자생력

을 강화하기 위해서는 생산자로서의 위상을 확보하면서 역량을 키워나가야만 

한다. 결국 지역방송은 본업인 경쟁력 있는 콘텐츠를 개발하여 그것을 바탕으

로 광고수익을 올리고 다양한 유통을 통해 수익을 추구하는 방법이 최선의 선

택이라 할 수 있을 것이다. 하지만, 현재까지는 다양한 제작방식을 통해 이따금 

지역방송 나름대로의 경쟁력 있는 프로그램이 제작되고 있으나 선순환 구조 속

에서 지속적으로 경쟁력이 유지되지 못하고 있는 실정이다. 

  이에 따라 본 연구에서는 현재의 지역 콘텐츠의 제작과 유통 부문에서의 경

쟁력, 그리고, 지역 방송에 대한 정책의 현황과 문제점 등을 분석하여 지역 방
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송 콘텐츠 활성화를 위한 구체적인 정책적 대안을 모색하고자 하였다. 이를 위

해 지역방송 콘텐츠 제작 시스템 분석, 지역방송 콘텐츠 유통 구조 분석, 지역

방송 콘텐츠 제작 및 유통구조 개선을 위한 정책 분석이라는 세 가지 차원의 

분석을 진행하였다. 본문에서 제시된 주요 분석 결과들을 정리해 보면 다음과 

같다. 

1) 전국 네트워크에 대비한 지역 방송의 상대적 경쟁력 분석

  먼저, 지역방송의 상대적 경쟁력을 살펴보기 위해 2000년과 2008년 7월 1일

부터 9월 29일 까지 3개월간의 서울지역 방송3사의 경쟁력이 어떻게 변화했는

지 분석했다. 그리고, 다시 부산, 대구, 광주, 대전지역의 지역MBC와 지역민방

의 경쟁력을 분석하여 서울지역 대비 경쟁력이 어느 정도로 약화되었는지를 비

교해 보았다.  

  분석 결과, 먼저, 지상파 방송 3사의 서울지역 대상 시청률 분석결과 지역 지

상파 방송의 자체 편성 프로그램의 경쟁력은 급격하게 하락했다는 것을 알 수 

있었다. 시청률 조사가 실시되는 부산, 대구, 광주, 대전의 지역 MBC의 자체 

편성프로그램의 평균 시청률은 약 3.4로, 나타나, 서울 지역 MBC의 6.4와 비교

해 경쟁력이 53% 수준이었다. 4대 지역의 자체 편성 방송시간은 서울 MBC 대

비 17% 수준인데 도달률은 서울 대비 9%로, 지역민들은 MBC를 통해 중앙방

송 91%, 지역 방송 9%를 시청하고 있었다. 

  지역 MBC의 서울 MBC 대비 장르별 경쟁력을 비교한 결과 보도가 오히려 

서울보다 경쟁력이 2% 높은 것으로 나타나고 있었다. 비록 서울 MBC의 보도 

시청률이 KBS1에 비해 상당히 낮은 수준으로 떨어지긴 하였지만 지역민들의 

지역뉴스에 대한 욕구는 중앙뉴스 이상으로 있다는 것을 보여주고 있었다. 이

러한 결과는 지역방송의 존재 이유를 가장 절실하게 느끼게 하는 부분이라 할 

수 있다. 보도 이외 장르 중에서 지역MBC가 가장 많은 시간을 편성하는 정보 

장르의 경우, 서울 MBC대비 효율성이 58% 수준이고 나머지 장르는 전부 50% 

미만으로 나타나 그나마 보도 이외에 정보 장르가 경쟁력이 있는 것으로 나타

나고 있었다. 
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  부산, 대구, 광주, 대전의 4대 지역 민영방송의 경우 자체 편성 프로그램의 

시청률이 SBS(6.6) 대비 2.4로 SBS의 36%수준이었다. 이는 지역 MBC에 비해 

지역 민방은 프로그램의 경쟁력 측면에서 대단히 열악하다는 것을 보여 주고 

있다. 민방의 자체 편성비율은 정보가 45%, 보도가 27%, 오락 장르가 17%로 

89%을 차지하고 있다. 각 장르별로 시청률을 비교하면 민방역시 보도의 시청

률이 3.1로 가장 높고 정보와 오락이 각각 2.1 수준이었다. 자체 편성 방송시간

이 SBS 대비 25% 수준인데도 불구하고 도달률은 9%로, 지역 MBC와 동일한 

수준임. 2000년의 4대 지역민방과 비교한 결과 장르별 자체 편성, 시청률, 도달

률 등이 현저히 떨어지고 있다는 것을 알 수 있다. 이러한 결과는 현재의 편성

비율을 유지하는 것이 반드시 경쟁력이나 도달률 향상에 도움이 되지 않는다는 

것을 의미하고 있다. 이 보다는 오히려 의무편성비율을 줄이되 경쟁력을 향상

시켜 지역민에게 서비스 하는 것이 더 효율적인 방법이라는 것이다. 

2) 지역 프로그램의 편성 현황 및 경쟁력 분석

  다음으로, 지역방송 프로그램 편성 현황을 분석하기 위하여 2008년 9월 넷째 

주를 기준으로 한 주 동안 정규 편성되는 지역방송사(약 40여개)의 지역 프로

그램을 모두 수집했다(약 600여개). 더불어, 지역 프로그램의 경쟁력을 살펴보

기 위하여 시청률 자료가 제공되는 부산, 대구, 대전, 광주 지역방송사들의 지

역 프로그램 시청률(조사 시점 직전 평균 3개월 평균)을 분석했다. 

  분석 결과, 방송 3사의 모든 지역편성 정규 편성 프로그램에서, 정보 장르의 

편성이 55.4%, 보도 20.4%, 오락 17.8%로 세 장르  합쳐 93.6%를 차지하고 있

었다. 특히 정보장르에 지나치게 편성이 집중되어 있다는 것을 알 수 있었는데, 

이는 지역방송의 편성상의 한계를 잘 보여주고 있는 결과라 할 수 있다.

  재방 시간비율도 KBS가 0.5%, MBC가 6.4%인 반면 지역민방은 24.3%로 편

성비율을 채우기 위한 변두리 시간대의 재방 편성을 확인할 수 있었다. 장르별 

시청률은 보도가 4.5로 일반 편성프로그램의 시청률 2.9보다 월등히 높았는데, 

일반 편성 장르 중에서는 그나만 정보의 시청률이 3.3으로 가장 높아 지역방송

이 정보 장르에 치중하고 있는 이유를 일부 설명하고 있다. 비록 보도의 시청



- 183 -

률이 가장 높지만 2008년의 보도의 시청률(4.5)은 2005년(6.4)에 비해 무려 30%

나 하락했다는 것을 알 수 있었다. 이는 곧 지역 프로그램 중에서 보도가 가장 

경쟁력이 있긴 하지만 이마저도 경쟁력이 급격하게 떨어지고 있음을 확인시켜 

주고 있는 것이다.

3) 지역방송 콘텐츠 유통 현황 분석 

  본 보고서에서는 MBC 지역 계열사와 지역민방의 콘텐츠 국내외 구입 및 판

매 실적, 자체 프로그램 제작을 통한 구체적 매출 성과 사례 및 자체 콘텐츠 전

문 인력 유무 등을 분석했다. 2008년 11월 10일부터 11월 21일까지의 기간 동안 

MBC 계열사 11개사와 지역민방 6개사의 편성담당자에게 프로그램 판매 현황 

및 구매와 관련한 설문을 보내 응답을 구하고, 응답 결과를 코딩하여, 엑셀 프로

그램의 피벗 테이블 등을 이용하여 빈도와 프로그램 길이 등을 분석했다. 

  분석 결과, 먼저, 분석대상 11개 지역 MBC 계열사 중에서 판매된 프로그램

의 프로그램 길이로 보았을 때, 대구MBC와 부산MBC가 가장 많은 프로그램을 

판매하고 있었다. 그리고 광주MBC와 안동 MBC의 프로그램 판매도 상대적으

로 많았다. 분석 대상 11개의 지역 MBC 계열사들의 프로그램 판매처를 살펴보

면, 2005년과 2006년에는 거의 대부분 MBC 계열사에 판매되고 있었는데, 서울

MBC 본사를 통해 전국으로 방송된 프로그램의 비율은 프로그램 길이를 기준

으로 하여 2005년에 1.34%, 2006년에 3.59%, 2007년에 3.30%에 불과했다. 이처

럼 수직적으로 계열화되어 있는 유통구조에서는 전국적 네트워크를 통해 지역 

방송 콘텐츠가 역으로 배급되는 유통은 매우 어려우며, 수평적 유통만이 일반

화되고 있다는 것을 보여주고 있었다. 다만, 지역 MBC 연합 슈퍼스테이션인 

MBCNET이 설립된 2007년 이후부터는 MBCNET에 대한 판매가 늘어나고 있

는데, 이 결과는 MBC계열사들이 MBCNET을 통해 새로운 창구를 개척했다고 

볼 수 있다. 그러나, 케이블을 제외하고 위성 방송 및 DMB 채널만을 확보하고 

있는 현재 상황에서는 실질적인 수익면에서 큰 성과를 얻지는 못하고 있다고 

말할 수 있다. 

  장르별로 보았을 때 가장 많이 판매된 프로그램은 교양 프로그램과 다큐, 정
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보 프로그램였다. 정보 프로그램은 일반적으로 줄띠 편성된 프로그램을 말하는

데, 프로그램 편수가 길이에 비해서 많았다. 이는 이 프로그램 장르가 계열사간 

교환 제작을 통해 프로그램 내 꼭지를 교환하는 형태의 프로그램이기 때문이다. 

지역 MBC 계열사들의 다큐 프로그램들은 상대적으로 강점을 지닌 장르였다. 

방송사 별로, 대구 MBC는 다큐멘터리에서, 부산 MBC는 교양과 다큐에서, 안동

MBC는 다큐, 오락, 정보에서 상대적인 강점을 지니고 있는 것으로 나타나고 있

었다. 이밖에 광주MBC는 정보 장르를 많이 판매하고 있는 것으로 나타났다. 

  지역 민방의 경우, KNN 부산 방송의 프로그램 판매 건수와 시간이 다른 방

송사를 훨씬 웃돌고 있다. 이것은 부산방송의 프로그램 판매 건수가 실제로 많

은 이유도 있지만, 지역 민방 공동 제작 프로그램 대부분을 KNN에서 위탁하여 

판매하고 있기 때문인데, 부산민방을 제외하고는 대전 민방만이 상대적으로 큰

규모로 프로그램 판매를 실행하고 있는 것으로 나타났다. 하지만, 앞서 살펴본 

지역MBC의 경우와 비교해 보았을 때, 지역 민방은 KNN에 위탁하는 공동 제

작 프로그램의 유통이외에 자체 제작 프로그램의 유통은 실행하고 있지 못하고 

있는 경향을 나타내고 있었다. 유통 방식의 경우에 있어서도, 지역 민방간의 유

통이 가장 많았는데, 지역MBC계열사와 같은 지역연합PP가 없음에도 불구하고, 

PP에 대한 프로그램 유통이 얼마간 있다는 사실이 흥미롭다. 이는 지역민방의 

지역연합PP 혹은 지역MBC와의 협력을 통한 유통이 어느 정도까지는 효과가 

있을 수 있다는 것을 보여주고 있다. 

  지역 민방의 판매 프로그램 중에서도 교양과 다큐, 정보 프로그램의 비중이 

상대적으로 더 높은 것으로 나타았다. 지역 MBC와의 가장 큰 차이점은 오락 

프로그램의 비율이 상대적으로 높게 나타난다는 것인데, 이는 상업 민영방송과 

공영 방송의 차이를 잘 나타내고 있다고 할 수 있다

  지역 방송 콘텐츠 판매 구조는 대부분 계열사와 슈퍼스테이션을 중심으로 이

루어지고 있다는 것을 알 수 있었다. 콘텐츠를 통한 수익 극대화의 가장 전제 

조건은 그만큼 팔릴 수 있는 콘텐츠의 질을 확보하는 방법인데,   지역의 초방, 

재방에서 시청자들이 선호하고, 국내와 해외에서 방송이 가능한 다큐멘터리 등 

적절한 장르의 프로그램 제작 방안을 검토할 필요가 있을 것이다. 

  지역 MBC 부산, 대구, 대전 3개사의 프로그램 구매처는 판매처에 비해서 다
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원화된 모습을 보여주고 있다. 이는 계열사 구매 비율을 제한하는 외주제작비

율 규제의 영향이라 할 수 있다. 한편, 지역 민방 프로그램의 구매는 지역민방

의 높은 자체제작 편성비율 규정 준수 차원에서 독립제작사 구매분과 다른 지

역민방 프로그램 구매분이 높은 비율을 차지하고 있는데, 이는 편성 비율 규제

가 프로그램의 구매에 상당히 큰 영향을 미치고 있음을 보여주고 있다.

  결국 지역방송 콘텐츠는 소재 및 장르의 제한, 제작비의 한계 등으로 인해, 

전국 규모의 방송사와는 달리, 자체 제작한 프로그램을 2차적으로 활용하는데 

여러 가지 문제점에 직면해 있다고 말할 수 있다. 유통할 수 있는 프로그램이 

제한되어 있고 유통창구나 판매에도 어려움을 겪고 있는 것이다. 지역방송 고

유의 경쟁력 있는 콘텐츠는 다양한 플랫폼을 통한 수익 창출 가능성을 높인다

는 점에서 콘텐츠의 외주제작, 외부 구매와 자체제작 구조를 조화시킬 필요가 

있다. 

4) 지금까지 진행된 지역 방송 관련 정책과 지역 방송의 위상

  일반적으로 지역방송 콘텐츠와 관련된 정책은 크게 규제 정책과 지원 정책으

로 구분될 수 있다. 먼저 지역 지상파 방송에 대한 규제 정책 중 가장 대표적인 

것이 내용 규제의 하나인 편성 비율 규제 정책이다. 이것은 다음의 다섯 가지 

세부적인 규제로 분류될 수 있는데,  ①자체 편성 비율 규제, ②외주 제작 편성 

비율 규제, ③특수 관계사 외주 제작 편성 비율 규제, ④주 시청 시간대 외주 제

작 비율 규제 ⑤국내 제작 애니메이션 신규 편성 비율 규제가 그것이다. 

  한편, 방송 사업자에 대한 지원 정책은 국가가 방송 사업자의 행위를 보다 

적극적으로 활성화시키기 위해 시도되어 왔다. 지역방송에 대한 지원은 지역방

송이 그 역할에 맞는 본래의 위상을 찾고, 정체성을 공고히 할 수 있도록 하는 

데에 주된 목적이 있었다. 지금까지 진행되었던 지역방송에 대한 대표적인 지

원 정책에는 ①문화 산업 단지 지원 정책, ②멀티미디어 기술 지원 센터 운영 

지원 정책, ③지역디지털미디어센터(LDMC) 사업, ④지역 혁신 특성화 사업,  

⑤지역 산업 공동 개발 사업 등이 있었다. 

  앞으로서의 지역 방송은 기존의 지역성 강화와 더불어, 콘텐츠 경쟁력 강화
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를 통해 자생력 확보하는 것이 무엇보다도 중요하다. 지역 지상파 방송의 자생

력을 확보하기 위해서는 앞서 언급한 생산자로서의 위상을 강화시켜나가야 할 

필요가 있다. 그러나 전국 네트워크에 적용되는 외주 제작 비율 규제와, 지역 

민방의 어려움을 가중시키는 자체 편성 비율 규제에 묶여있는 현재의 상황에서

는 경쟁력있는 콘텐츠에 제작비와 인력을 집중시키기가 어려운 실정이다. 게다

가, 현재의 경제 상황에서 지역방송의 독자적인 힘으로 이러한 위상의 변화는 

거의 불가능하다고 말할 수 있다. 경기의 침체와 함께 광고 수익의 급격한 감

소가 일어나면서, 미래의 안정적인 생존 전략 수립하는 과정에서 불확실성은 

더욱 높아지고 있기 때문이다. 

  또한 새로운 방송 환경이 재편됨에 따라 지역방송이 처한 위기는 그 존립 근

거가 위협받을 만큼 어려운 상황에 직면하고 있다. 지금까지 지역방송의 수익들

은 조만간 실행될 디지털 전환 비용으로 거의 대부분 재투자되어야 할 것이며, 

민영 미디어 랩의 도입과 함께 방송 광고 시장의 경쟁이 시작되면, 지역 지상파 

방송은 그나마의 광고 수익조차도 얻지 못하게 될 것이다. 정책적인 지원을 기

반으로 한 지역방송의 위상 변화가 반드시 필요한 시점이라고 할 수 있다. 

  지역 방송이 담당해야 할 이와 같은 위상의 확보를 위해서는 일정한 목표를 

지닌 정책적 개입과 구조 조정이 병행되어야만 한다. 신태섭․이진로, 2004, 

p.133). 정책적 개입은 충분한 지원으로, 구조 조정은 광역화를 통한 지역 거점

의 마련으로 달성될 수 있다. 즉, 지역의 중심도시에 자원을 집중하여 전문제작

기지화하고, 중소도시의 기존 방송국은 중계국, 보도 네크워크, 라디오국 등으

로 전환하는 것이다. 지역방송을 이와 같은 방식으로 재배치했을때, 상대적으로 

경제규모가 작은 중소도시 지역의 지역성이 희생될 수 있다는 우려가 생길 수 

있긴 하지만, 지역적 프로그램은 중소도시를 기반으로 한 보도 프로그램의 제

작을 통해, 그리고 나머지는 전국적으로 유통될 수 있는 문화 중립적 프로그램 

제작에 집중함으로써 지역성과 콘텐츠 경쟁력을 동시에 달성할 수 있을 것이

다. 지역방송의 규모와 제작 역량 등을 고려하여, 중소도시 지역방송은 지역밀

착형 보도 프로그램의 제작과 편성에 집중하고, 광역 도시 이상은 네크워크용 

프로그램 제작을 통해 경쟁력을 강화하는 방안을 적극적으로 활용하는 것이 필

요하다. 
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  결국, 지역방송 콘텐츠 활성화를 위한 정책 방안을 마련하기 위해, 규제의 완

화와 지원의 강화라고 하는 두 가지 방향에서 구체적인 정책들을 논의할 수 있

을 것이다. 규제의 완화는 구체적으로 편성 비율 규제 완화 혹은 자체 비율 규

제로의 전환, 그리고 지역방송 콘텐츠를 외주 제작 인정 등과 같은 구체적인 

방안으로 구분될 수 있다. 또한 지원 정책은 지역방송 콘텐츠 제작 직접 지원

과 지역방송 콘텐츠 유통 인프라 구축을 위한 지원, 지역성 및 다양성 확보를 

위한 지역 인프라 구축 지원 등의 정책 방안으로 구분될 수 있다.

2. 지역 방송 활성화를 위한 정책적 방안

1) 편성 비율 규제의 완화를 통한 지역방송 콘텐츠의 활성화 

  지역 민방에 부여된 자체 편성 비율 규정은 지역 방송의 정체성을 유지하기 

위한 원래의 정책적 목표와는 달리, 지역성과 전혀 상관없는 프로그램의 편성

과 지역 방송이 경쟁력있는 지역 프로그램을 제작하는데 역량을 집중하지 못하

도록 만들었다. 자체 편성 비율 정책이 지닌 이러한 문제점을 해결하기 위해서

는 “자체 편성 비율”을 말 그대로 지역방송이 자체적으로 제작한 프로그램에 

대한 “자체 제작 비율 규정”로 수정하는 것이 더 바람직하다. 이는 구체적으로 

각 지역 민방의 현재 수익 구조와 시장 상황들을 고려한 후에, 각 지역 민방들

이 역량을 집중하여 지역적 특색을 나타낼 수 있는 제작물이 전체 프로그램 편

성에서 일정 정도의 비율을 차지할 수 있는 규제로 전환하는 방법으로 실행될 

수 있을 것이다. 

  또한, 지역방송 프로그램 중에서 상대적으로 시청률이 높고, 지역 밀착형 프

로그램인 보도 프로그램과 보도 이외의 프로그램을 나누어 자체 제작 비율 규

제를 적용하는 방안도 고려해 볼 수 있다. 다시 말해, 지역방송 사업자가 후속 

창구의 수입까지도 확대시킬 수 있는 보다 경쟁력 있는 소수의 프로그램 제작

에 집중할 수 있도록 하는 정책적 방안을 도입해야 한다는 것이다. 보도 프로
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그램과 편성 프로그램에 각각 다르게 적용되는 자체 제작 비율 규제 정책은, 

지역방송이 지니고 있는 지역 밀착성을 유지시키는 동시, 소수의 프로그램에 

역량을 집중할 수 있도록 함으로써 지역방송 콘텐츠의 경쟁력을 강화시키는데

도 도움을 줄 수 있다. 

  더불어, 지역 방송에 대한 외주 제작 비율 규제는 독립제작사 양성과 방송영

상사업 시장의 확장이라는 본래의 정책적 취지를 제대로 살리지 못하고 있다.  

방송법 상의 방송사업자 규정을 변경함으로서, 지역방송사들을 외주 비율 편성 

의무에서 제외시키는 것이 필요할 것이다. 또한, 지역방송의 우수한 프로그램 

육성과 전국적 보급을 위해, 지역MBC와 지역 민방을 외주제작사의 범위에 포

함하는 방법 또한 고려할 수 있다. 지역 MBC 프로그램의 전국적인 유통을 위

해, 현재 지역MBC에게 적용되고 있는 특수관계자 외주 비율 규정을 삭제하는 

실질적인 실행 방법도 있다.

2) 지역방송에 대한 지원 정책 운영 방안

  지역 방송의 콘텐츠 제작을 위한 지원 정책은 일반적으로 인프라 구축과 발

전 조성을 위한 보조금 지급으로 이루어질 수 있다. 인프라 구축의 경우에는 

지역 균형 발전 정책의 일환으로 진행되었던 지역 방송 영상 제작 시설, 시청

자 센터, 미디어 센터 사업 등이 있다. 한편, 방송 콘텐츠 직접 제작 지원은 주

로 방송진흥기금, 방송발전기금, 문화산업진흥기금, 국고, 정보화촉진기금, 재정

융자특별회계 등의 기금이 사전 제작비의 형태로 대출되거나 지원되는 방식으

로 운영되어 왔다. 

  이와 같은 구체적인 기금들을 활용하여 지역방송 콘텐츠 활성화를 위한 지원

을 위한 몇 가지 정책적 방안들을 고려해 볼 수 있다. 첫 번째 방안은, 방송발

전기금 혹은 통합된 방송통신발전기금 중에서 “방송 콘텐츠 활성화”사업 예산

으로 프로그램 콘텐츠 제작 지원금을 책정하는 과정에서 지역방송에 일부 비율

을 할당하는 할당제를 적용하는 방안이다. 두 번째 지원 방안은 지역방송이 연

합하여 지역방송 전문 방송채널사용사업이나, 지역방송 콘텐츠 유통 전문 사업, 

MMS를 통한 전국 지상파방송사업 등을 실행하고자 할 때, 문화관관부의 모태
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펀드를 활용하여 사업 추진을 위한 자금을 지원하는 방안이다. 이는 지역방송

을 통한 여론의 다양성 확보라는 방송 정책의 중요한 목표 중의 하나를 달성하

기 위해, 기존 독립제작사나 문화콘텐츠 제작 벤처 기업에게 주로 적용되고 있

었던 지원 정책의 일부를 지역방송에게 돌리는 방안의 하나이다. 물론 이러한 

경우에, 지원 방법은 지역 MBC의 연합 채널, 지역 민방의 연합 채널, 지역 

KBS의 연합 채널 등에 대한 차등 지원이 적절할 것이다.

  이와 같은 지원은 앞서 언급한 바와 같이 지역방송 콘텐츠의 역량 강화와 지

역성의 확보라는 두 가지 목표를 모두 달성할 수 있는 방안으로 진행되어야 한

다. 즉, 보도 프로그램과 보도가 아닌 편성 프로그램으로 구분하여 정책적 지원

의 방법이 차등적이어야 한다는 것이다. 보도 프로그램은 지역성을 확보하고 

지역 여론을 구성하는 것이 가장 중요한 기능을 할 수 있도록, 보도 프로그램 

이외의 편성 프로그램은 지역적 특성을 뛰어 넘어 보다 광범위한 소구력과 시

장 경쟁력을 가질 수 있는 콘텐츠로 제작될 수 있도록 지원되어야 한다. 

  지원의 차등화를 위한 또 하나의 방법으로, 지역방송사간 공동제작 또는 시

리즈 제작에 대한 지원 강화를 고려할 수 있다. 2차적 유통 시장에서 경쟁력을 

가질 수 있는 콘텐츠의 제작을 위해서는 현재의 단일한 방송사의 역량으로는 

어려움이 있을 수 있다. 지역별로 소재가 한정될 수 있고, 인력 구조 등의 한계

가 있기 때문이다. 가장 이상적인 것은 지역 방송사의 광역화를 통해 경쟁력을 

높이는 것이지만 서로 다른 방송사 조직의 통합은 또 다른 차원의 논의가 필요

한 부분일 것이다. 현재 활발하게 진행되고 있는 공동제작이나 순환제작과 같

은 형식의 제작은 제작비 규모를 늘리고 소재도 다양화 할 수 있다는 장점이 

있다. 서로 다른 방송사들 간의 조직적 광역화가 어려운 상황이라면, 이와 같은 

광역화된 프로그램의 제작에 지원을 집중하는 방법은 매우 효과적이다. 단순한 

소재의 교환이나 프로그램 꼭지의 공유보다 기획, 제작 인력, 제작 장비 등을 

공동으로 활용하는 본격적인 공동 제작에 지원을 강화한다면 지역방송 콘텐츠

의 경쟁력 향상을 적극적으로 기대할 수 있을 것이다. 
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3) 지역방송 콘텐츠의 전국적 유통망 확보를 위한 정책 방안

  (1) 지역 방송 콘텐츠의 지상파 네트워크 프라임 타임대 의무 편성

  현재와 같은 콘텐츠 유통 구조 하에서 다른 무엇보다 안정적인 창구는 전국 

지상파 네트워크를 통한 유통일 것이다. 케이블, 위성 등 대안적 매체의 성장이 

꾸준히 관찰되고 있기는 하지만, 오랫동안 형성되어온 시청자의 채널 충성도를 

기반으로, 프라임 타임대 점유율의 50%이상을 확보하고 있는 전국 지상파 네

트워크 3사를 통한 유통은 규모의 경제를 실현할 수 있다는 것이다. 따라서 만

약 지역방송 제작 콘텐츠가 전국 지상파 네트워크의 프라임 타임 대에 편성될 

수만 있다면, 창구의 안정성을 기반으로 지속적으로 양질의 콘텐츠 제작에 수

익이 재투자될 수 있을 것이다. 지역방송이 콘텐츠 제작자로서의 안정적인 위

상을 찾을 수 있을 향후 몇 년간 동안 이러한 전국 유통 창구가 보장될 수 있

다면, 이후 경쟁력을 확보한 지역방송 콘텐츠는 다양한 플랫폼에 유통되어 수

익을 극대화할 수 있을 것이다. 

  이를 실행하기 위해서, 앞서 언급한 지역MBC와 지역 민방을 외주제작사의 

범위에 포함하는 방안 및 지역 MBC에 대한 특수관계자 규제 완화와 함께, 지

역방송사가 제작한 프로그램이 주시청시간대(7PM~11PM)에 전국 네트워크를 통

해 정규적으로 방송될 수 있도록 하는 의무화하는 정책을 생각해 볼 수 있다. 

이를 통해 지역방송은 전국적으로 유통될 수 있는 주시청시간대를 확보함으로써 

지역방송 간의 경쟁을 통한 콘텐츠의 질적 향상을 도모할 수 있을 것이다. 

  (2) 지역 방송 연합 채널을 통한 새로운 전국 유통 창구의 개발  

  지역방송이 연합하여 방송채널사용사업자(PP)로 등록을 하고, 이를 통해 전

국적으로 프로그램을 유통하는 것은 한층 더 적극적인 지역방송 콘텐츠의 전국

적 유통망 확보 전략이라 할 수 있다. 장기적으로 지역연합 PP는 종합편성 PP

로 인정받는 것이 필요한데, 이를 통해 어떠한 플랫폼을 통하든, 전국 지상파 

네트워크에 상응하는 지역 콘텐츠의 안정적인 유통망을 확보하고, 콘텐츠의 품

질 향상을 도모할 수 있기 때문이다. 

  그런데, 현재 운영되고 있는 지역 MBC슈퍼스테이션인 MBCNET은 인력, 시
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설, 재정 등에서 열악한 상황에 있고, 프로그램의 경우 킬러 콘텐츠가 부재하

며, 지역 뉴스가 제공되지 않고, 체계적인 프로그램 분석이 결여된 줄띠편성 등

의 한계를 지니고 있다. 또한 위성방송 가입자를 주된 방송대상으로 한 것과 

홍보부족에 따른 낮은 인지도, MBCNET의 운영 위기 직면 가능성 등이 시급

한 해결을 요하는 문제라 할 수 있다. 

  그런데, 이러한 MBC슈퍼스테이션의 단기적 발전 방안의 하나로 고려되고 있

는 공익채널 지정은 정책 논리상으로 공정성의 시비에 휘말릴 가능성이 크고, 

그다지 실현가능성이 풍부하지 못하다. 장기적으로 MMS를 통한 전국적 유통, 

종합편성PP로의 전환 등의 방안들을 고려할 수 있는데, 이를 통해 슈퍼스테이

션 채널이 의도했던 지역방송의 콘텐츠 경쟁력 강화, 프로그램 판매와 광고 수

입 증가에 따른 경영여건 개선에 이어 다시 프로그램의 질적 향상이란 정책적 

효과를 거둘 수 있을 것이다. 또한 현재의 전문편성PP를 종합편성PP로 전환할 

경우 지역뉴스 등 보도기능을 포함하게 되면서 의무재송신 대상이 되고, 다양

한 편성으로 경쟁력 제고와 지역방송 활성화로 이어질 수도 있을 것이다. 

4) 지역방송 콘텐츠의 유통 구조 개선 방안

  (1) 지역 방송사를 위한 디지털 아카이브의 구축

  지역방송 아카이브는 지역방송사에서 가장 경쟁력 있는 보도 프로그램을 

더 풍부하고 다양하게 활용할 수 있는 기반을 제공할 수 있다. 예를 들어,  

MBC 지역 계열사 간에 또 지역 민방 간에 그날 그날의 뉴스 클립을 올리면 

이를 활용해서 권역뉴스, 전국뉴스를 만들 수 있고. 보도 장르에 따라 경제뉴

스, 정치뉴스, 문화뉴스 등도 빠르게 제작할 수 있다. 또한 시청대상에 따라 

주부뉴스, 청년뉴스, 노인뉴스 등도 가능해질 수 있다. 또한 지역 뉴스의 취재 

내용도 타 지역의 취재 아이디어를 활용하여 지역에서 새로운 뉴스를 발굴해 

참신한 뉴스를 제작할 수 도 있다. 

  보도가 아닌 일반 편성 프로그램의 경우도 동일한 개념을 활용하여 풍부하

고 다양한 프로그램을 제작할 수 있다. 아카이브 활용으로 예를 들면 각 방송

사에서 올린 VJ 아이템을 새롭게 편집하여 새로운 프로그램으로 만들 수도 
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있고 타 방송사와의 경쟁심을 유발하여 더 좋은 제작의 동인으로 작용될 수

도 있다. 또한 새로운 아이디어를 얻어 시리즈로의 공동제작도 가능하다. 예

를 들면 각 지역의 특색 있는 시장시리즈를 각 지역사가 돌아가면서 제작한

다거나, 산, 바다, 먹거리 등에 대한 시리즈나 시리즈 다큐제작도 가능할 수 

있다는 것이다.

  (2) 지역방송 영상콘텐츠 유통공사의 설립 방안

  장기적으로 지역방송의 콘텐츠 경쟁력 제고를 위해, 세계 시장을 목표로 유

통을 담당하는 지역방송 영상콘텐츠 유통공사를 설립 방안을 검토할 필요가 

있다. 지역방송 영상콘텐츠 유통공사가 지역방송이 생산한 풍부한 콘텐츠를 

활발하게 유통시키고, 콘텐츠 시장을 활성화시킬 경우, 지역방송의 콘텐츠 

수준 향상과 판매 수입 증가를 가져올 수 있을 것이다. 아울러 글로벌 환경

에서 로컬의 중요성을 인식시켜 지역별로 세계와 연결시킴으로써 지역별 대

외 교류의 활성화에도 기여할 것이다.

   구체적으로 지역방송 영상콘텐츠 유통공사는 초방, 재방을 끝낸 지역 지상파 

프로그램이나 지역의 독립제작사 프로그램 등을 거래하는 유통시장을 

활성화시키는 것이다. 또한 유통공사는 한편으로는 영화나 게임 등을 포함한 

영상문화 콘텐츠 전반으로 거래품목을 넓힐 수 있다.

  (3) 콘텐츠 제작 능력 향상을 위한 제작 인력 교육의 강화

  마지막으로, 무엇보다 유통 창구의 활성화를 위해서는 제작 단계에서 경쟁

력있는 콘텐츠를 제작할 수 있는 기반이 마련되어야 한다. 현재 MBC계열사

와 지역 민방 등은 오랫동안 편성을 전국 네트워크에 많은 부분을 사실상 의

존하거나, 자체 편성 비율을 맞추기 위해 새로운 프로그램 포맷의 시도보다는 

기존의 유사한 프로그램들을 일상적으로 재생산하는데 역량을 투입해왔다. 우

수한 인재들이 경쟁력있는 콘텐츠를 고민하고 제작하는데 보다는 일상적 줄

띠 편성 프로그램들을 제작하는데 강도 높은 노동력을 투입할 수 밖에 없는 

상황이 반복되면서 매너리즘에 빠진 지역 방송 콘텐츠의 경쟁력은 점차적으
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로 낮아져 가는 것이다. 이에 대한 대안으로 서울에의 순환 근무나 제작 교육

에 대한 정책적 지원 방안을 고려해 볼 수 있다. 

  가장 좋은 예로, KBS의 경우를 들 수 있다. 즉, 본문에서 살펴본 바와 같

이 KBS의 일반 편성 프로그램 시청률이 높은 이유는 본사와의 연계 제작이

나 본사의 간부직원이 지역에 순환근무를 함으로써 지역 MBC나 지역민방과 

달리 제작에 대한 노하우가 전수되고 품질에 대한 관리가 더 잘 되기 때문이

다. 반면 지역 MBC나 민방의 경우 서울과의 순환 근무나 연계 프로그램이 

활성화 되지 않음으로 인해 자극을 통한 재충전이나 제작 노하우의 전수가 

어려운 상황이다. 그러나 현재의 부족한 인력으로 인해 방송사가 자체적으로 

그런한 프로그램을 진행할 수 있는 여유는 별로 많지 않다. 이와 같은 순환근

무나 재교육에 대한 정책적 지원이 필요할 것이다. 

  지역 방송 콘텐츠 활성화를 위한 정책의 목표는 한편으로 양질의 콘텐츠 

제작을 통해 주요한 지역 지상파 방송 산업의 시장 경쟁력을 높이는 것이

기도 더 근본적으로는 다양한 계층의 시청자들이 만족하고 필요로 하는 

콘텐츠를 제작함으로써 민주 사회의 기본 원칙인 다양성을 확보하도록 만

드는 것이다. 무한한 경쟁의 시대에서도 지속적으로 지켜야하는 공공적 가

치들은 분명히 있으며, 지역 방송이 담당하고 있는 지역 여론의 형성과 유

지, 지역 문화의 창달은 바로 그 중요한 공공적 가치들 중의 하나이다. 따

라서 공적인 기금의 운영을 통해 지역 방송을 지원하는 것은 시장 경쟁력 

향상을 위해 방송 사업자를 지원하는 것 이상의 사회적 성과를 만들어낼 

수 있을 것이다. 
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Ⅵ 부 록 : 국내 지역 방송 콘텐츠 유통 현황 자료 

● 분류 유목 

  - 프로그램 명

  - 장르: 보도, 정보, 드라마/영화, 오락, 교육, 어린이 및 유아, 기타

  - 편당길이(분)

  - 편수

  - 편당가격/편당 판매액 합계(선택사항)

  - 판매처

  - 업종 :거래처 업종으로, 아래 해당되는 업종을 표기

    A: 지상파 4사, 

    B: 지역민방(SBS 제외), 

    C: 지상파 자회사, 

    D: 방송채널사용사업자, 

    E: 독립제작사, 

    F: 유통배급사(영화, 비디오 프로그램), 

    G: 지상파 DMB, 

    H: 위성 DMB, 

    I: 기타(개인, 국내외 콘텐츠 마켓을 통한 판매 등)

● 설문 항목

 - 최근 3년간(2005, 2006, 2007년) 프로그램 국내외 판매 현황

 - 최근 3년간(2005, 2006, 2007년) 프로그램 국내외 구매 현황

 - 자체 프로그램 제작을 통해 지역방송의 이미지를 제고하고 수익 증대에 

크게 기여한 구체적인 성과 사례 제시

 - 콘텐츠 비즈니스전문인력(해외출장 경험이나 전문가 연수과정 수련 등) 유무
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프로그램 명 장르
편당

길이(분)
편수 판매처 업종

특집다큐 3부작
킬러바이러스

다큐 60 9 대전, 춘천, 광주 MBC C

특집다큐 2부작
악동 전성시대

다큐 60 10 대전, 충주, 마산, 서울, 포항 MBC C

특집다큐 
참선 2부작

다큐 60 2 광주MBC C

특집다큐
심해의 비밀 2부작

다큐 60 2 마산MBC C

섬 2부작 다큐 60 12
제주,대구,광주,대전,포항MBC
마산(1부)MBC, 서울(2부)MBC

C

제2회 현인가요제 음악 60 1 서울MBC C

1.  지역MBC 최근 3년간 콘텐츠 유통 현황(08.11.24)

 1) 부산MBC

  (1) 최근 3년간(2005, 2006, 2007년) 프로그램 국내외 판매 현황

  ■ 2005년 프로그램 국내 판매 현황

 

프로그램 명 장르
편당

길이(분)
편수 판매처 업종

생명의 길 에코멜트 
2부작

교양 60 14
대구, 광주, 목포, 포항, 마산, 울산, 

전주, 제주MBC
C

신 조선책략 교양 60 16
대구, 목포, 청주, 제주, 광주, 마산, 

서울, 포항MBC
C

국제락페스티벌
1~3부

쇼 60 5 마산, 청주MBC C

독도지킴이
안용복(3부작)

교양 60 24
광주, 전주, 춘천, 진주, 대구, 마산, 

목포, 포항MBC
C

한국의 배 교양 60 2 서울MBC C

금관가야의 비밀 교양 60 5 마산 C

생방송 전국시대 교양 20 98 대전,광주 등 11개 MBC계열사 C

시네마월드 교양 60 50 대전, 대구 등 10개열사 C

  

  ■ 2006년 프로그램 판매 현황
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한문화-한옥 1부 다큐 60 8
대구,대전,광주,전주,제주,

춘천,청주,울산MBC
C

킬러바이러스 다큐 60 1 삼척MBC C

한문화-한옥 2부 다큐 60 3 대전,대구,광주 C

파도 2부작 다큐 60 4 마산, 제주, 강릉MBC C

새터민 2부작 다큐 60 4 제주,청주MBC C

생방송 전국시대 교양 20 98 대전,광주 등 11개 MBC계열사 C

시네마월드 교양 60 50 대전, 대구 등 10개열사 C

프로그램 명 장르
편당

길이(분)
편수 판매처 업종

영어공부 E 프로젝트 교양 60 1 서울MBC C

성공의 조건, 
창조도시를 가다

교양 60 16
전주, 광주, 서울, 대구, 제주, 마산, 진주

춘천MBC
C

한옥-1부 교양 60 1 포항 C

파도 2부작 다큐 60 4 포항, 대구 C

새터민 2부작 다큐 60 4 포항, 진주 C

참선 2부작 다큐 60 2 삼척 C

사망이후 보고서 4부작 교양 60 30
청주, 진주, 광주, 마산, 전주, 충주, 

삼척MBC
춘천(1,2부)MBC

C

아가마의 길 교양 60 2 서울, 포항MBC C

조선통신사 2부작 교양 60 14
충주, 마산, 청주, 전주, 제주, 포항, 

서울MBC
C

천지에서 천지까지 교양 60 3 서울, 제주, 포항MBC C

제3회 현인가요제 음악 60 1 서울MBC C

돈을 잡아라!세계는 
금융전쟁

교양 60 3 제주, 광주, 서울MBC C

한국의 맛 -쌈 교양 60 2 안동, 포항MBC C

기수 2부작 다큐 60 8 대전, 대구, 광주, 제주MBC C

생방송 전국시대 교양 20 98 대전,광주 등 11개 MBC계열사 C

시네마월드 교양 60 50 대전, 대구 등 10개열사 C

리얼리티 쇼 사이사이 
외

교양
오락
다큐
보도

50
55
60

264
지역엠비씨슈퍼스테이션

(MBCNET)
D

 

  ■ 2007년 프로그램 판매 현황
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프로그램 명 장르
편당

길이(분)
편수 구매처 업종

웰빙 건강라이프 교양 60 15 대구MBC미디컴 C

미스터리 세계사 〃 60 4 울산,제주,부산,대전MBC C

다큐 매거진 자연의 

비밀
〃 80 1 크레오콘텐츠 E

자연다큐 생명의 

신비
〃 60 9 목포,전주,진주,대전,강릉MBC C

체험,야생동물의 세계 다큐 55 15 중앙방송(주) D

세계의 축제와 민속 교양 20 31 광주,부산MBC C

생방송 전국시대 교양 20 98 광주 등 11개사MBC C

한.중.일 문화삼국지 〃 60 9 중앙방송(주) D

헬로! 즐거운 지구촌 교양 55 34 크레오콘텐츠 E

TV전국기행 교양 60 44 부산,대전,울산,전주MBC C

실제상황 리얼TV 교양 55 17 크레오콘텐츠 E

한국의 담 교양 60 1 대구MBC C

판소리 교양 60 1 전주MBC C

설날특집 
사랑의 민요대잔치

교양 60 1 울산MBC C

생명의 소리,아날로그 다큐 60 2 대구MBC C

세계 평화의 섬 콘서트 음악 60 1 제주MBC C

민족혼의 화가 박생광 다큐 60 1 제주MBC C

섬 다큐 60 3 목포MBC C

아시아 건강기행 교양 50 6 중앙방송 D

위기의 독도 다큐 60 1 포항MBC C

현장포착 놀라운 순간 교양 60 21 크레오콘텐츠 E

장애인의 날 특집
제이미의 위대한 도전

교양 60 1 중앙방송 D

미래를 바꾼다 
세계의 과학교육

교양 60 3 중앙방송 D

신비의 동양무예 교양 60 1 중앙방송 D

우주나무와 하늘새 솟
대

다큐 40 1 강릉MBC C

못 말리는 수집광 교양 60 1 중앙방송 D

  (2) 최근 3년간(2005, 2006, 2007년) 프로그램 국내외 구입 현황 

  ■ 2005년 프로그램 국내 구입 현황
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발명품 X파일 교양 60 3 중앙방송 D

거리의 마술쇼 교양 60 1 크레오콘텐츠 E

유채꽃 콘서트 음악 60 1 청주MBC C

하천 다큐 60 1 대전MBC C

이것이 미래교육이다 다큐 60 3 중앙방송 D

바다의 날 특집
항해와 표류의 역사

다큐 60 2 여수MBC C

실패한 전쟁이야기 교양 60 1 크레오콘텐츠 E

조정래 다큐 60 1 광주MBC C

언더월드 다큐 60 1 중앙방송 D

포로의 딸 다큐 60 2 대구MBC C

또 하나의 우주 뇌 다큐 60 1 중앙방송 D

떠날 수 없는 섬 다큐 60 3 목포MBC C

고대의 한류, 미마지 다큐 60 1 대전MBC

바티칸의 
크리스마스 천상의 하

모니
교양 55 1 중앙방송 D

바티칸의 
2000년의 문을 열다

교양 60 1 중앙방송 D

프로그램 명 장르
편당

길이(분)
편수 구매처 업종

333 세계도시탐험 교양 55 20 크레오콘텐츠 E

지구촌발견 거대한 

세상
교양 55 20 미디어리더 E

야생대탐험 교양 55 20 A9 E

지구촌 파노라마 교양 60 24 미디어리더 E

글로벌 TV 즐거운 

세상
교양 60 20 크레오콘텐츠 E

과학이야기 교양 10 12 중앙방송 D

살아있는 

생명체-지구
교양 55 12 A9 E

일상탈출, 세계견문록 교양 55 8 미디어리더 E

위기탈출, 살 수 있다 교양 10 8 중앙방송 D

위대한 유산, 지구의 

비경
교양 10 8 A9 D

  ■ 2006년 프로그램 국내 구입 현황
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꼭 한번 만나고 싶다 교양 60 20 서울MBC D

닥터스 교양 60 52 서울MBC D

느낌표 교양 60 24 서울MBC D

도전!예의지왕 교양 60 8 서울MBC D

가화만사성 교양 60 20 울산MBC D

특집다큐 <조손가정> 다큐 60 1 진주MBC D

HD특집다큐  
<경상도남자> (총 2 편) 다큐 60 2 진주MBC D

MBC NET개국기념 
<특집MBC 가요베스트> 음악 60 1 MBCNET D

특집다큐  <아시아
디자인을 입다> 다큐 60 1 중앙방송 D

특집다큐  <역사의 
진실을 깨워라> 다큐 40 16 중앙방송 D

특집다큐<한민족 
생활건강사> 다큐 55 4 중앙방송 D

HD특집다큐 
<겨울설악> 다큐 60 1 강릉MBC D

특집다큐 
<섬진강연가> 다큐 60 1 여수MBC D

특집다큐  <놀라운 지구촌 
경이로운 순간들> 다큐 60 4 A9 E

특집다큐 <강강술래> 다큐 60 2 광주MBC D

섬진강특집다큐 
<우리의 편견이 만든 
천형 -한센병> 연가

다큐 60 2 프로덕션 봉 E

HD특집다큐<국경없는 
세상> 다큐 60 2 마산MBC D

HD특집다큐
<미역섬의 네 여자> 다큐 60 1 목포MBC D

HD특집다큐 <송광사> 다큐 60 1 여수MBC D

특집다큐
 <금순아 어데를 가고...> 다큐 60 1 대구MBC D

특집다큐 <몽골> 다큐 60 1 대구MBC D

특집다큐 <250km의 
기적, 사하라를 

달린다>
다큐 60 1 제주MBC D

특집다큐 <춘향 다큐 60 1 전주MBC D

특집
<신경제버라이어티쇼,

부전자전>
다큐 60 1 서울MBC D

특집다큐 
<과학영재의 조건> 다큐 60 2 중앙방송 D

특집 
<제2회서덕출동요제> 음악 60 2 울산MBC D

가정의 달 특집다큐
 <사이공 아리랑>

다큐 60 2 대구MBC D
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프로그램 명 장르
편당

길이(분)
편수 구매처 업종

가정의 달 특별기획 
휴먼다큐멘터리 ‘사랑’

다큐 60 1 서울MBC D

바다의 날 특집다큐 
<소금>

다큐 60 1 목포MBC D

특집 
<진주MBC 대학가요제>

음악 60 1 진주MBC D

특집다큐
 <잡초는 없다> 

다큐 60 1 청주MBC D

특집 <숨겨진 해변> 다큐 60 1 크레오콘텐츠 E
특집다큐

 <퇴계의 하늘, 혼천의> 다큐 60 1 안동MBC D

특선다큐 
<제국의 건설>

다큐 60 12 중앙방송 D

특집 
<333세계도시탐험>

다큐 60 1 크레오콘텐츠 E

특집다큐
 <고암 이응노>

다큐 60 1 크레오콘텐츠 E

특집다큐 
<백야의 땅, 

시베리아를 횡단하다>
다큐 60 1 중앙방송 D

집다큐 
<김훈의 로드다큐 

선조의 땅 이순신의 
바다>

다큐 60 2 중앙방송 D

특집 <리얼드라마 
구사일생>

교양 60 1 크레오콘텐츠 E

특집다큐 <압록강> 다큐 60 3 울산MBC D

특집다큐 
<에나멜 구두를 신은 

작가, 이효석>
다큐 60 1 춘천MBC D

HD특집다큐 <아시아> 다큐 60 6 광주MBC D
특집다큐 

<윤이상, 하늘에 새긴 
선율>

다큐 60 1 마산MBC D

HD 특집다큐 9사 
공동기획 

다큐 60 9 각 계열사 D

특집 고려인 강제이주 
70주년 특집 <귀향> 다큐 60 2 서울MBC D

특집다큐 <흙> 다큐 60 2 대구MBC D
특집 

<산골학교 음악회> 다큐 60 2 삼척MBC D

특선다큐 <언더월드> 다큐 60 3 중앙방송 D
HD특별기획 

<아름다운 시절, 
빛이 된 사람들>

다큐 60 1 원주MBC D

  ■ 2007년 프로그램 국내 구입 현황
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HD특집다큐 
<따오기 복원의 꿈> 다큐 60 1 마산MBC D

HD특집다큐 <굿> 다큐 60 2 광주MBC D
특집다큐 

<맛있는 아시아> 다큐 60 2 중앙방송 D

HD특집다큐 
<내 인생의 빅딜> 다큐 60 1 청주MBC D

HD특집다큐 
<문자예술, 서예> 다큐 60 1 전주MBC D

헬로 즐거운 지구촌 교양 55 18 크레오콘텐츠 E
자연다큐 생명의 신비 다큐 60 9 목포,전주,진주,대전,강릉MBC C
한.중.일 문화삼국지 “ 60 15 중앙방송 D
사이언스 미스터리 “ 60 20 크레오콘텐츠 E

별난 사람들의 별난 집 교양 60 12 미디어리더 E
7일간의 아시아 교양 60 28 중앙방송 D
333세계도시탐험 교양 60 32 크레오콘텐츠 E

야생대탐험 교양 60 8 중앙방송 D
지구촌 발견, 
거대한 세상

교양 60 8 미디어리더 E

소리없는 전쟁, 
문화재 반환

다큐 60 1 대구MBC C

HD다큐 한국인의 
상징세계

다큐 60 13 KGnet

뽕 100년사 다큐 60 1 광주MBC C
한국의 종가 다큐 60 1 HDSKY E

현대문명 놀라운 이야기 다큐 60 11 중앙방송 D
섬진강 연가 다큐 60 1 광주MBC C

HD다큐 알로프랑스 다큐 60 4 HDSKY E
이것이 미래교육이다 다큐 60 11 중앙방송 D
다시보는 대한민국
축구 1997,2000년

교양 60 1 A9미디어 E

관광, 빛을 보다 다큐 60 3 서울MBC C
도시, 혁명을 꿈꾸다 다큐 60 1 크레오콘텐츠 E

HD다큐 문명을 새기다
-대장경

다큐 60 55 마산MBC C

세계 축구 강국을 가다 교양 60 11 중앙방송 D
시민의 도시, 꾸리찌바 다큐 60 1 광주MBC C

HD다큐 길 다큐 60 1 광주MBC C
HD다큐 

천년불사의 꿈 비단벌레
다큐 60 2 울산MBC C

HD다큐 해녀 다큐 60 5 제주MBC C
HD다큐 조선의 황실 다큐 60 1 전주MBC C
심해에 잠긴 미스터리 다큐 60 1 중앙방송 D

0번 버스 이야기 교양 60 1 대구MBC C
윤이상, 하늘에 새긴 선율 다큐 60 1 마산MBC C

세상을 뒤흔든 도전 다큐 60 1 중앙방송 D
아프리카에 부는 바람 다큐 60 1 제주MBC C
HD다큐 현의 실크로드 다큐 60 1 전주MBC C
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프로그램명 장르 편수 길이 제작 판매처 업종 수익 비고

아가마의 길 교양 2편 50분 HD 도선사 종교단체 2,000만원

영남주부가요열창 오락 10편 50분 SD 아이넷 등 케이블 500만원

한옥의 향기 교양 14편 50분 SD 불교방송 등 케이블 700만원

HD다큐 겨울설악 다큐 60 1 춘천MBC C
HD다큐 직지의 최초 

발견자 콜랭 드 플랑시
다큐 60 1 청주MBC C

사이공 아리랑 다큐 60 2 대구MBC C
놀라운 지구촌,경이로

운 순간들
교양 60 1 A9미디어 E

애니멀 테크놀러지 다큐 60 1 중앙방송 D
HD다큐 농업은 생명이

다
다큐 60 1 대구MBC C

아시아 장인문화기행 다큐 60 5 중앙방송 D
HD다큐 해안림 다큐 60 1 대전MBC C

역사의 진실을 깨워라 다큐 60 5 중앙방송 D
HD다큐 속리산 다큐 60 1 청주MBC C
산호의 경고 다큐 60 1 제주MBC C

박치기왕 김일 다큐 60 1 여수MBC C
HD다큐 250km 기적, 

사하라를 달린다
다큐 60 1 제주MBC C

건축, 이젠 디자인이다 다큐 60 1 마산MBC C
현장포착놀라운 순간 다큐 60 1 크레오 C

  (3) 자체 프로그램 제작을 통한 지역방송 이미지 제고 사례

  ※장르: 보도, 정보, 드라마/영화, 오락, 교육, 어린이 및 유아, 기타

  ※제작형태: 음반, DVD, VOD 등

  (4) 콘텐츠 비즈니스 전문인력(해외출장 경험이나 전문가 연수과정 수련 등) 유무

   1) 전문인력: 있다(   ) 혹은 없다(  0 )

   2) 인원: (   )명

   3) 콘텐츠 비즈니스 해외출장 경험: 있다(   ) 혹은 없다(  0 )

   4) 콘텐츠 비즈니스 전문가 연수과정 유무: 있다(   ) 혹은 없다( 0  )
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프로그램 명 장르
편당

길이(분)
편수 판매처 업종

전국시대 교양 20 98
부산,대전,광주 등

11개 계열사
C

전국투어콘서트 쇼 60 8
전주,청주,춘천,대전,부산,

광주,제주,울산
C

텔레콘서트 자유 쇼 60 283
부산,광주,목포,전주,충주

,제주,여수
C

공통역사
새로운 미래를 말한다

다큐 55 1 부산 C

생명의소리 아날로그
(2부작)

다큐 55 18
대전,전주,청주,마산,부산,목포,

광주,강릉,진주
C

세계속의 한국인 〃 55 3 전주,춘천,울산 C

아버지 아버지를 말하다 〃 55 12 목포,광주,제주,대전,전주,부산 C

오구라컬렉션 〃 55 4 목포,마산,청주,부산 C

텍스토피아를 꿈꾸며 〃 55 1 유한킴벌리(주) G

포로의 딸 (2부작) 〃 55 2 부산 C

한국의 담 〃 55 7 부산,청주,마산,목포,전주,광주,진주 C

MBC9사 공동기획
<아세안>

〃 55 8
전주,울산,청주,춘천,광주,

대전,부산,제주
C

TV전국기행 〃 55 55
전주,청주,춘천,대전,부산,광주,

포항,제주,울산
C

 2) 대구MBC

  (1) 최근 3년간(2005, 2006, 2007년) 프로그램 국내외 판매 현황

  ■ 2005년 프로그램 판매 현황
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프로그램 명 장르
편당

길이(분)
편수 판매처 업종

텔레콘서트 자유 오락 55 288
광주,마산,목포,부산,안동,여수

전주,제주,춘천,충주MBC
C

TV전국기행 교양 55 48
광주,대전,부산,울산

전주,제주,청주,춘천MBC
C

특집다큐 2부작
<소리없는 전쟁,
문화재 반환>

다큐 60 2 마산MBC C

특집다큐 2부작
<우리시대의기록,
0번버스 이야기>

"
65
70

10 부산,광주,마산,춘천,전주MBC C

특집다큐 
<우리시대의 기록,
0번버스 이야기>

" 80 13
강릉,대전,청주,제주,울산,진주,목포,여수

안동,원주,충주,삼척,포항MBC
C

특별기획 2부작
<농업은 생명이다>

" 60 10 부산,청주,충주,진주,광주MBC C

특별기획 2부작
<곡옥의 비밀>

" 60 18
대전,전주,제주,진주,삼척,광주

원주,청주,춘천MBC
C

생방송 전국시대 교양 20 187
광주,대전,마산,부산,울산,원주
전주,제주,청주,춘천,충주MBC

C

" " 20 612 지역MBC 18개사 C

프로그램 명 장르
편당

길이(분)
편수 판매처 업종

텔레콘서트 자유 오락 55 99
광주,마산,목포,안동,
전주,제주,춘천MBC

C

TV전국기행 교양 55 40
부산,광주,대전,전주

춘천,청주,제주,울산MBC
C

특별기획 2부작
<곡옥의 비밀>

다큐 60 4 포항,마산MBC C

특집다큐 2부작
<우리시대의 기록,
0번버스 이야기>

“ 50 2 서울MBC C

MBC 9사 공동기획
<한국의 맛>

-무욕의 맛,산사의 선식
"

60
55

9
부산,광주,

대전,전주,춘천,청주,
제주,울산,안동MBC

C

특집다큐 
<송이,가을을 캐는 사람들>

"
55
60

2 전주,서울MBC C

  ■ 2006년 프로그램 판매 현황

  ■ 2007년 프로그램 판매 현황
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프로그램 명 장르
편당

길이(분)
편수 구매처 업종

생명의 신비 다큐 55 36 (주)에이나인미디어 E 

9사공동기획 아세안 〃 60 4 울산,제주,부산,대전 C

거리의 마술쇼 〃 80 1 크레오콘텐츠 E

금요기획 〃 60 9 목포,전주,진주,대전,강릉 C

다큐세상, 이웃 〃 20 16 광주 C

미스터리 세계사 〃 55 20 크레오콘텐츠 E

사람과 세상 〃 20 31 광주,부산 C

생방송 전국시대 〃 20 98 부산,광주 등 11개사 C

세계속의 한국인 〃 60 2 제주,대전 C

시네마 월드 〃 60 49 부산 C

웰빙 건강라이프 〃 60 15 대구MBC미디컴 C

이것이 미래교육이다 〃 60 5 중앙방송(주) D

전국투어MBC콘서트 〃 60 5 제주,청주,울산,춘천,전주 C

특집다큐 
<금순아,어데를 가고...>

" 55 12
진주,춘천,제주,광주,전주,울산

부산,충주,마산,청주,안동,서울MBC
C

특별기획 10부작
<몽골>

"
55
60
70

81
강릉,광주,마산,목포,부산,안동,
원주,전주,제주,진주,청주춘천,

충주,포항MBC
C

생방송 전국시대 교양 20 954 지역MBC 18개사 C

고향이 좋다 외

교양
오락
다큐
보도

50
55
60

264 지역엠비씨슈퍼스테이션(MBCNET) D

  (2) 최근 3년간(2005, 2006, 2007년) 프로그램 국내외 구입 현황  

  ■ 2005년 프로그램 구입 현황
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체험,야생동물의 세계 〃 55 15 중앙방송(주) D

최상호의
 실전프리미엄 레슨

〃 30 5 부산 C

근대건축, 
 사라질 유산인가?

〃 60 1 대전 C

고대의한류 미마지 〃 60 1 대전 C

HD특집 문명을 새기다 〃 60 5 마산 C

또 하나의 자연, 정원 〃 55 1 목포 C

소나무야, 소나무야 〃 55 2 목포 C

생명의 길, 에코벨트 〃 55 2 부산 C

2부작 新 조선책략 〃 55 2 부산 C

독도지킴이 안용복 〃 55 3 부산 C

목판지향 〃 55 1 안동 C

하늘의 열림,땅의 울림 북 다큐 60 2 전주 C

제이미의 위대한 도전 〃 60 2 중앙방송(주) D

일제36년 광복60년 〃 55 4 중앙방송(주) D

2부작 박정헌 루트 〃 60 2 진주 C

한탄강 〃 60 2 춘천 C

파란하늘, 빨간우체통 〃 80 1 충주 C

세기의 라이벌 〃 2 17 부산 C

리얼리티쇼 사이사이 〃 20 4 부산 C

광복60주년특별기획
<조동래>

〃 55 3 광주 C

한국의 음식문화 〃 60 2 중앙방송(주) D

한.중.일 문화삼국지 〃 60 9 〃 D

헬로! 즐거운 지구촌 〃 55 34 크레오콘텐츠 E

휴먼스토리, 나의길 〃 60 14 중앙방송(주) D

TV전국기행 〃 60 44 부산,대전,울산,전주 C
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프로그램 명 장르
편당

길이(분)
편수 구매처 업종

(3)(3)3 세계도시탐험 교양
60
55

30 크레오콘텐츠 E

헬로 즐거운 지구촌 “ 55 18 “ E

특집<중앙아시아의
숨은보석,실크로드의 

맛과 멋>
다큐 55 1 “ E

현장출동 리얼카메라 “ 55 23 “ E

생명의 신비 “ 55 41 에이나인 미디어 E

이색직업 놀라운세계 “ 55 7 “ E

지구촌발견 거대한세상 “ 55 7 미디어리더 E

특집<7일간의 아시아> 교양 55 1 중앙방송 E

특집 <오감과학의 비밀> 다큐
60
55

4 “ E

일제문화잔재 60년 “ 60 2 “ E

한.중.일 문화삼국지 “ 60 15 “ E

특별기획 <겨울설악> “ 60 1 강릉MBC C

특집다큐<건강백세인> “ 60 1 광주MBC C

특집다큐<섬진강연가> “ 60 1 “ C

특집다큐 2부작
<뽕100년사>

“ 60 2 “ C

특집<2006오월음악제> “ 55 1 “ C

특집다큐 2부작
<한복>

“ 60 2 “ C

특별기획 2부작
<해안림>

“ 60 2 대전MBC C

특집다큐<윤이상 
하늘에 새긴 선율>

“ 60 1 마산MBC C

특집다큐<건축 이젠 
디자인이다>

“ 65 1 “ C

특집다큐 2부작
<악동전성시대>

“ 60 2 부산MBC C

특별기획 2부작<섬> “ 60 2 “ C

특집다큐 2부작
<한옥>

“ 60 2 “ C

특집다큐<우리흙> “ 60 1 안동MBC C

특집다큐
<천상의 보물 녹유>

“ 60 1 “ C

특별기획 “ 55 1 여수MBC C

  ■ 2006년 프로그램 구입 현황
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<박치기왕 김일,
영원한 전설이되다>

2006 서덕출 
창작동요제

교양 90 1 울산MBC C

특집다큐 2부작
<비단벌레>

다큐 60 2 “ C

특집다큐<한지> “ 60 1 전주MBC C

특집다큐<250Km기적,
사막을 넘는다 사막 
마라토너 안병식>

“ 60 1 제주MBC C

특집다큐<직지의 최초 
발견자,클랭 드 플랑시>

“ 60 1 청주MBC C

특집다큐
<속세를 떠난 속리산>

“ 55 1 “ C

특집다큐<한식> “ 60 1 춘천MBC C

리얼리티쇼 사이사이 교양 10 4 부산MBC C

시네마월드 “ 60 46 “ C

TV전국기행 “ 55 44
광주,대전,부산,울산

전주,제주,청주,춘천MBC
C

생방송 전국시대 “ 20 187
광주,대전,마산,부산,울산,원주
전주,제주,청주,춘천,충주MBC

C

" " 20 612 지역MBC 18개사 C

프로그램 명 장르
편당

길이(분)
편수 구매처 업종

MBCNET개국기념특집
<MBC 가요베스트

오락 60 1 대전MBC C

특집다큐 2부작
<국경없는 세상>

다큐 55 2 마산MBC C

2007 설맞이전국팔씨름 
천하장사대회

오락 55 1 진주MBC C

특집2부작<성공의조건,
미래도시를 가다>

다큐 55 2 부산MBC C

특집다큐 2부작
<미역섬의 네여자>

“ 55 2 목포MBC C

특집다큐 2부작
<춘향>

“ 55 2 전주MBC C

특집다큐
<잡초는 없다>

“ 60 1 충주MBC C

특집 2부작
<온실가스를 잡아라>

교양 55 2 안동MBC C

  ■ 2007년 프로그램 구입 현황



- 209 -

특집 <화가 이응노> 다큐 55 1 대전MBC C

특집다큐 2부작
<파도>

“ 55 2 부산MBC C

특집다큐
<에나멜 구두를 신은 

작가,이효석>
“ 60 1 춘천MBC C

MBC 9사 공동기획
<한국의 맛>

교양
60
55

8
부산,광주,대전,전주,

춘천,청주,제주,울산MBC
C

특별기획 3부작
<아시아>

다큐 55 3 광주MBC C

특집다큐 2부작
<삼족오,고대 한류를 

밝히다>
“ 60 2 포항MBC C

특별기획 2부작
<문자예술,서예>

“ 60 2 전주MBC C

특집다큐 2부작<기수> “
55
60

2 부산MBC C

특집다큐 2부작 <굿> “
55
60

2 광주MBC C

시네마월드 교양 60 51 부산MBC C

TV전국기행 “ 55 43
광주,대전,부산,울산,

전주,제주,청주,춘천MBC
C

리얼리티쇼 사이사이 교양 15 19 부산MBC C

힘내라 한국농업 “ 55 26 목포MBC C

생방송 전국시대 “ 20 954 지역MBC 18개사 C

휴먼스토리 레인보우 다큐 55 20 중앙방송 E

(3)(3)3 세계도시탐험 교양 55 19 크레오콘텐츠 E

글로벌TV 즐거운세상 “ 55 31 크레오콘텐츠 E

아시아 앤 더 시티 “ 55 7 중앙방송 E

살아있는 생명체 지구 다큐 55 22 에이나인 미디어 E

위대한 유산 
지구의 비경

“ 55 7 에이나인 미디어 E

이색직업 놀라운 세계 교양 55 20 에이나인 미디어 E
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일상탈출 세계견문록 “ 60 6 미디어리더 E

지구촌 파노라마 다큐 60 16 미디어리더 E

지구촌발견 거대한세상 “ 55 10 미디어리더 E

순간포착 긴급상황 교양 25 3 크레오콘텐츠 E

특집 <레나테 홍 
할머니의 망부가>

다큐 55 1 중앙방송 E

특집다큐
<인체로의 여행>

“
25
30

6 크레오콘텐츠 E

부처님 오신날 특집 
<우주를품에안다,탄허>

“ 55 1 중앙방송 E

특집
<숨겨진 10대 해변>

교양 55 1 크레오콘텐츠 E

특집 2부작 
<이순신의 바다>

다큐 60 2 중앙방송 E

670Km의도전,
유인촌 우리땅을 걷다

교양 60 1 중앙방송 E

특집 <레나테 홍 
할머니의 희망가>

다큐 60 1 중앙방송 E

 
  (3) 콘텐츠 비즈니스 전문인력(해외출장 경험이나 전문가 연수과정 수련 등) 유무

   1) 전문인력: 있다(   ) 혹은 없다( ○  )

   2) 인원: (   ○  )명

   3) 콘텐츠 비즈니스 해외출장 경험: 있다(   ) 혹은 없다(   ○  )

   4) 콘텐츠 비즈니스 전문가 연수과정 유무: 있다(   ) 혹은 없다(  ○   )
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프로그램명 장르 편수 편당
길이

편당
가격

합계 판매처 업종

디지털6미리(1월분) 정보 5 55 400,000 2,000,000 5개계열사 C

신얼씨구학당(1월분 오락 5 55 400,000 2,000,000 제주MBC C

다큐세상우리 정보 5 55 200,000 1,000,000 대구MBC C

디지털6미리(2월분) 정보 5 55 300,000 1,500,000 5개계열사 C

신얼씨구학당(2월분) 오락 5 55 300,000 1,500,000 제주MBC C

TV전국기행(2월분) 정보 9 55 500,000 4,500,000 9개계열사 C

남도재발견 정보 3 55 500,000 1,500,000 대구MBC C

남도재발견 정보 3 55 500,000 1,500,000 목포MBC C

다큐세상우리 정보 1 55 600,000 600,000 대구MBC C

디지털6미리(3월분) 정보 4 55 400,000 1,600,000 4개계열사 C

디지털6미리(3월분) 정보 1 55 500,000 500,000 대전MBC C

신얼씨구학당 정보 5 55 500,000 2,500,000 제주MBC C

다큐세상우리 정보 1 55 1,000,000 1,000,000 대전MBC C

디지털6미리 정보 1 55 200,000 200,000 부산MBC C

디지털6미리 정보 1 55 300,000 300,000 진주MBC C

디지털6미리 정보 1 55 400,000 400,000 대전MBC C

디지털6미리 정보 3 55 500,000 1,500,000 3개계열사 C

신얼씨구학당 정보 1 55 1,500,000 1,500,000 제주MBC C

다큐세상우리 정보 1 55 600,000 600,000 대구MBC C

TV전국기행(4월분) 정보 9 55 500,000 4,500,000 9개계열사 C

디지털6미리 정보 4 55 400,000 1,600,000 4개계열사 C

디지털6미리 정보 1 55 300,000 300,000 대전MBC C

사람이아름다워 정보 1 55 800,000 800,000 대구MBC C

방송프로그램상용료(6월) 정보 1 60 1,625,000 1,625,000 한국디지털

위성방송

D

디지털6미리세상 정보 3 55 400,000 1,200,000 3개계열사 C

디지털6미리세상 정보 1 55 500,000 500,000 대전MBC C

디지털6미리세상 정보 1 55 300,000 300,000 삼척MBC C

사람이아름다워 정보 1 55 1,000,000 1,000,000 대구MBC C

TV전국기행 정보 9 55 500,000 4,500,000 9개계열사 C

지역방송수익금 　 　 4,828,900 한국디지털

위성방송

D

디지털6미리 정보 1 55 300,000 300,000 대전MBC C

 3) 광주MBC

  (1) 최근 3년간(2005, 2006, 2007년) 프로그램 국내외 판매 현황

  ■ 2005년 프로그램 판매 현황                         
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디지털6미리 정보 4 55 500,000 2,000,000 4개계열사 C

사람이아름다워 정보 1 55 600,000 600,000 대구MBC C

조정래 정보 2 55 500,000 1,000,000 목포MBC C

조정래 정보 3 55 500,000 1,500,000 대구MBC C

TV전국기행 정보 9 55 500,000 4,500,000 9개계열사 C

지역방송사용료(8월) 　 　 5,444,800 한국디지털위

성방송

D

디지털6미리 정보 4 55 400,000 1,600,000 4개계열사 C

디지털6미리 정보 1 55 300,000 300,000 부산MBC C

사람이아름다워 정보 1 55 1,000,000 1,000,000 대구MBC C

방송프로그램상용료(9월) 　 　 5,693,900 한국디지털위

성방송

D

디지털6미리 정보 5 55 300,000 1,500,000 5개계열사 C

10월분지역방송사용료 　 　 5,664,400 한국디지털위

성방송

D

디지털6미리 정보 4 55 300,000 1,200,000 4개계열사 C

디지털6미리 정보 1 55 500,000 500,000 삼척MBC C

마한 정보 1 55 109,090 109,090 이명희 I

생방송전국시대 정보 8 55 300,000 2,400,000 8개계열사 C

TV전국기행 정보 9 55 500,000 4,500,000 9개계열사 C

방송프로그램사용료(11월) 　 　 5,998,800 한국디지털위

성방송

D

생방송전국시대 정보 1 55 300,000 300,000 원주MBC C

네트워크 정보 1 55 300,000 300,000 삼척MBC C

신얼씨구학당 정보 1 55 2,000,000 2,000,000 울산MBC C

생방송전국시대 정보 9 55 1,200,000 10,800,000 9개계열사 C

정율성그혼의노래 정보 3 55 500,000 1,500,000 3개계열사 C

조정래 정보 3 55 500,000 1,500,000 부산MBC C

방송프로그램사용료(12월) 　 　 6,016,500 한국디지털위

성방송

D

생방송전국시대 정보 9 55 1,500,000 13,500,000 9개계열사 C

생방송전국시대 정보 1 55 900,000 900,000 충주MBC C

생방송전국시대 정보 1 55 1,500,000 1,500,000 마산MBC C

조정래 정보 3 55 300,000 1,500,000 청주MBC C

네트워크판권료 　 　 300,000 삼척MBC C

뽕100년사 정보 3 55 1,000,000 3,000,000 3개계열사 C

건강백세인 정보 1 55 500,000 500,000 대전MBC C

합계 136,781,390 　 　
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프로그램명 장르 편수 편당
길이

편당
가격

합계 판매처 업종

방송프로그램사용료(

1월)

　 　 5,991,700 한국디지털위

성방송

D

네트워크판권료 　 　 200,000 삼척MBC C

신얼씨구학당 오락 9 55 500,000 4,500,000 울산MBC C

남도부보상 정보 1 30 464,000 464,000 연합뉴스 D

생방송전국시대 정보 11 55 1,200,000 13,200,000 11개계열사 C

방송프로그램사용료(

2월)

　 　 6,100,200 한국디지털위

성방송

D

도올특강 정보 1 60 1,000,000 1,000,000 여수MBC C

건강백세인 정보 1 60 1,000,000 1,000,000 대구MBC C

네트워크판권료 　 　 300,000 삼척MBC C

생방송전국시대(2월) 정보 11 55 1,200,000 13,200,000 11개계열사 C

신얼씨구학당 정보 3 55 500,000 1,500,000 3개계열사 C

방송프로그램사용료(

3월)

　 　 5,858,200 한국디지털위

성방송

D

네트워크판권료 　 　 300,000 삼척MBC C

신얼씨구학당 정보 4 55 500,000 2,000,000 4개계열사 C

생방송전국시대(3월 정보 11 55 1,500,000 16,500,000 11개계열사 C

시민의도시꾸리찌바 정보 1 55 1,000,000 1,000,000 마산MBC C

방송프로그램사용료(

4월)

　 　 6,194,000 한국디지털위

성방송

D

뽕100년사 정보 2 55 500,000 1,000,000 대구MBC C

생방송전국시대(4월) 정보 11 55 1,200,000 13,200,000 11개계열사 C

네트워크판권료 　 　 100,000 삼척MBC C

신얼씨구학당 오락 5 55 500,000 2,500,000 울산MBC C

방송프로그램사용료(

5월)

　 　 6,120,400 한국디지털위

성방송

D

생방송전국시대(5월) 정보 18 55 1,000,000 18,000,000 18개계열사 C

오월음악제 오락 3 55 1,000,000 3,000,000 3개계열사 C

오월음악제 오락 1 55 500,000 500,000 마산MBC C

오월음악제 오락 1 55 500,000 500,000 대구MBC C

신얼씨구학당 정보 4 55 500,000 2,000,000 4개계열사 C

방송프로그램사용료(

6월)

　 　 6,214,900 한국디지털위

성방송

D

생방송전국시대(6월) 정보 18 55 800,000 14,400,000 18개계열사 C

신얼씨구학당 오락 3 55 500,000 1,500,000 울산MBC C

  ■ 2006년 프로그램 판매 현황   
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보도특집길 보도 2 55 500,000 1,000,000 부산MBC C

시민의도시꾸리찌바 정보 1 55 500,000 500,000 부산MBC C

마라난타 정보 1 60 700,000 700,000 불교방송 D

방송프로그램사용료(

7월)

　 　 6,158,400 한국디지털위

성방송

D

생방송전국시대 정보 18 55 800,000 14,400,000 18개계열사 C

신얼씨구학당 정보 4 55 500,000 2,000,000 울산MBC C

TV전국기행 정보 7 55 500,000 3,500,000 7개계열사 C

방송프로그램사용료(

8월)

　 　 6,231,400 한국디지털위

성방송

D

생방송전국시대 정보 18 55 1,000,000 18,000,000 18개계열사 C

신얼씨구학당 오락 4 55 500,000 2,000,000 울산MBC C

보도특집길 정보 2 55 1,500,000 3,000,000 본사(MBC) C

방송프로그램사용료(

9월)

　 　 6,275,300 한국디지털위

성방송

D

생방송전국시대 정보 18 55 800,000 14,400,000 18개계열사 C

TV전국기행 정보 8 55 500,000 4,000,000 8개계열사 C

신얼씨구학당 오락 4 55 500,000 2,000,000 울산MBC C

한문화 정보 1 55 500,000 500,000 부산MBC C

한문화 정보 1 55 500,000 500,000 춘천MBC C

한복 정보 4 55 500,000 2,000,000 부산MBC C

한복 정보 4 55 500,000 2,000,000 대구MBC C

한복 정보 6 55 1,500,000 9,000,000 6개계열사 C

생방송전국시대 정보 18 55 800,000 14,400,000 18개계열사 C

방송프로그램사용료(

10월)

　 　 6,064,200 한국디지털위

성방송

D

신얼씨구학당 오락 4 55 500,000 2,000,000 울산MBC C

한복 정보 1 55 1,000,000 1,000,000 목포MBC C

생방송전국시대 정보 18 55 800,000 14,400,000 18개계열사 C

방송프로그램사용료 　 　 6,236,700 한국디지털위

성방송

D

벌교꼬막축제 오락 1 90 22,727,272 22,727,272 여수MBC C

MBC가요열전 오락 1 55 13,724,200 13,724,200 ㈜아이넷방송 D

방송프로그램사용료(

12월)

　 　 6,146,300 한국디지털위

성방송

D

생방송전국시대 정보 18 55 800,000 14,400,000 18개계열사 C

신얼씨구학당 오락 5 55 500,000 2,500,000 울산MBC C

TV전국기행 정보 8 55 500,000 4,000,000 8개계열사 C

한복 정보 1 55 1,000,000 1,000,000 진주MBC C

합계 355,107,172 　 　
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프로그램명 장르 편수 편당
길이

편당
가격

합계 판매처 업종

한복 정보 2 55 1,500,000 3,000,000 본사(mbc) C

생방송전국시대 정보 18 55 1,000,000 18,000,000 18개계열사 C

방송프로그램사용료(

1월)

　 　 6,069,700 한국디지털

위성방송

D

한복 정보 1 55 500,000 500,000 포항MBC C

강강술래 정보 13 55 1,000,000 13,000,000 13개계열사 C

조정래 정보 3 55 900,000 2,700,000 중앙방송㈜ D

방송프로그램사용료(

2월)

　 　 6,081,200 한국디지털

위성방송

D

강강술래 정보 1 55 1,500,000 1,500,000 본사(MBC) C

TV전국기행 정보 8 55 500,000 4,000,000 8개계열사 C

생방송전국시대 정보 18 55 800,000 14,400,000 18개계열사 C

방송프로그램판매비(1월) 　 　 4,700,000 MBC NET D

방송프로그램판매비(2월) 　 　 4,500,000 MBC NET D

강강술래 정보 1 55 1,500,000 1,500,000 본사(mbc) C

굿모닝아프리카 정보 1 55 1,500,000 1,500,000 본사(mbc) C

방송프로그램사용료(

3월)

　 　 5,864,500 한국디지털

위성방송

D

우리침뜸이야기 정보 3 60 500,000 1,500,000 여수MBC C

생방송전국시대 정보 18 55 800,000 14,400,000 18개계열사 C

방송프로그램판매비(3월) 　 　 3,300,000 MBC NET D

TV전국기행 정보 8 55 500,000 4,000,000 8개계열사 C

시민의도시꾸리찌바 정보 1 55 1,500,000 1,500,000 본사(mbc) C

생방송전국시대 정보 18 55 800,000 14,400,000 18개계열사 C

방송프로그램사용료(

4월)

　 　 6,015,100 한국디지털

위성방송

D

프로그램판매비(4월) 　 　 4,290,000 MBC프로덕션 E

아시아인권지킴이 정보 1 55 1,500,000 1,500,000 본사(mbc) C

MBC가요열전판권료 오락 　 15,955,200 ㈜아이넷방송 D

방송프로그램사용료(

5월)

　 　 5,860,500 한국디지털

위성방송

D

생방송전국시대 정보 18 55 1,000,000 18,000,000 18개계열사 C

5월분취재제작비(보도) 보도 　 2,555,000 본사(mbc) C

5월분취재제작비(스포츠) 보도 　 2,200,000 본사(mbc) C

5월분취재제작비(편성) 편성 　 1,500,000 본사(mbc) C

  ■ 2007년 프로그램 판매 현황 



- 216 -

방송프로그램판매비(4월) 　 　 3,900,000 MBC NET D

방송프로그램판매비(5월) 　 　 5,100,000 MBC NET D

TV전국기행 정보 8 55 500,000 4,000,000 8개계열사 C

방송프로그램사용료(

6월)

　 　 5,930,000 한국디지털

위성방송

D

아시아 정보 3 55 500,000 1,500,000 포항MBC C

생방송전국시대 정보 18 55 800,000 14,400,000 18개계열사 C

방송프로그램판매비(6월) 　 　 5,100,000 MBC NET D

문화콘서트난장 오락 5 70 3,000,000 15,000,000 5개계열사 C

아시아 정보 2 55 500,000 1,000,000 원주MBC C

방송프로그램사용료(

7월)

　 　 5,872,100 한국디지털

위성방송

D

라디오프로그램SMS

문자

　 　 34,392 ㈜아레오

네트웍스

I

생방송전국시대 정보 18 55 1,000,000 18,000,000 18개계열사 C

아시아 정보 3 55 500,000 1,500,000 마산MBC C

TV전국기행 정보 8 55 500,000 4,000,000 8개계열사 C

방송프로그램사용료(

8월)

　 　 5,804,500 한국디지털

위성방송

D

생방송전국시대 정보 18 55 800,000 14,400,000 18개계열사 C

방송프로그램판매비(7월) 　 　 4,900,000 MBC NET D

방송프로그램판매비(8월) 　 　 6,900,000 MBC NET D

한복외방송테잎판매비 　 　 2,100,000 상생방송

주식회사

D

문화콘서트난장 오락 4 70 1,500,000 6,000,000 4개계열사 C

문화콘서트난장 오락 4 70 2,000,000 8,800,000 4개계열사 C

문화콘서트난장 오락 1 70 500,000 500,000 충주MBC C

문화콘서트난장 오락 4 70 500,000 2,000,000 청주MBC C

남도부보상판권료 정보 1 55 1,500,000 1,500,000 본사(mbc) C

나주배판권료 정보 1 55 1,500,000 1,500,000 본사(mbc) C

방송프로그램사용료(

9월)

　 　 5,811,200 한국디지털

위성방송

D

아시아 정보 2 55 500,000 1,000,000 마산MBC C

생방송전국시대 정보 18 55 800,000 14,400,000 18개계열사 C

방송프로그램판매비(9월) 　 　 5,100,000 MBC NET C

문화콘서트난장 오락 1 70 1,000,000 1,000,000 충주MBC C

아시아6부판권료 정보 1 55 1,500,000 1,500,000 본사(mbc) C

정율성국제음악판권료 정보 1 55 1,500,000 1,500,000 본사(mbc) C

방송프로그램사용료(10월) 　 　 5,603,800 한국디지털

위성방송

D
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생방송전국시대 정보 18 55 1,000,000 18,000,000 18개계열사 C

TV전국기행 정보 8 55 500,000 4,000,000 8개계열사 C

한국의맛 정보 8 55 363,636 2,909,088 8개계열사 C

생방송전국시대(11월) 정보 18 55 800,000 14,400,000 18개계열사 C

방송프로그램판매비(11월) 　 　 5,300,000 MBC NET C

방송프로그램사용료(

11월)

　 　 5,978,300 한국디지털

위성방송

D

위기의국가균형발전 정보 18 100 298,525 5,373,450 18개계열사 C

한복 정보 1 55 1,200,000 1,200,000 MBC NET D

한복 정보 1 55 1,200,000 1,200,000 MBC NET D

장성군수토론회 정보 1 70 5,000,000 5,000,000 장성군선관위 I

아시아 정보 1 55 3,000,000 3,000,000 부산MBC C

아시아 정보 1 55 500,000 500,000 울산MBC C

아시아 정보 1 55 1,500,000 1,500,000 대구MBC C

아시아 정보 8 55 500,000 4,000,000 제주MBC C

아시아 정보 5 55 500,000 2,500,000 포항MBC C

명사들의사랑나눔 정보 1 55 1,660,000 1,660,000 ㈜온다컴 I

한국의맛 정보 12 55 500,000 6,000,000 12개계열사 C

한반도그리고한민족 정보 1 50 4,363,636 4,363,636 전라남도청 I

한반도그리고한민족 정보 1 50 1,000,000 1,000,000 남북교류협의회 I

장고무덤의비밀 정보 1 55 1,500,000 1,500,000 본사(mbc) C

말미잘 오락 1 55 5,686,065 5,686,065 목포MBC C

말미잘 오락 1 55 1,998,856 1,998,856 여수MBC C

방송프로그램사용료(

12월)

　 　 5,675,600 한국디지털

위성방송

D

생방송전국시대 정보 18 55 1,000,000 18,000,000 18개계열사 C

침뜸이야기 정보 1 60 1,500,000 1,500,000 (사)효행봉사단 I

문화콘서트난장 오락 3 70 7,500,000 22,500,000 3개계열사 C

문화콘서트난장 오락 8 70 500,000 4,00,000 원주MBC C

굿 정보 2 55 500,000 1,000,000 부산MBC C

굿 정보 2 55 500,000 1,000,000 대구MBC C

방송프로그램판매비(12월) 　 　 6,700,000 MBC NET C

합계 513,392,187 　 　
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프로그램명 장르 편수 편당
길이

편당
가격

합계 구매처 업종

시네마월드 영화 22 50' 500,000 11,000,000 부산MBC C
체험야생동물의세계 교양,

정보
14 55' 600,000 8,400,000 중앙방송 E

웰빙건강라이프 교양,
정보

15 55' 600,000 9,000,000 대구MBC미

디어리더

E

텔레콘서트 오락 49 50' 500,000 22,500,000 대구MBC C
스포츠영웅 교양,

정보
10 55 700,000 7,000,000 A9미디어 E

돌아가지않는새 교양,
정보

1 55 500,000 500,000 제주MBC C

밤이아름다운도시

프랑스

교양,
정보

1 60 500,000 500,000 부산MBC C

한라산녹색전쟁 교양,
정보

1 50 500,000 500,000 제주MBC C

파도위의난장 파시 교양,
다큐

1 50 500,000 500,000 목포MBC C

제주바다난류비상 교양,
다큐

1 50 500,000 500,000 제주MBC C

독거도의홀로아리랑 교양,
정보

1 50 500,000 500,000 포항MBC C

지리산반달곰 교양,
다큐

1 60 500,000 500,000 진주MBC C

떠도는섬 교양,
다큐

1 60 500,000 500,000 여수MBC C

민족혼의화가박생광 교양,
다큐

1 60 500,000 500,000 진주MBC C

디지털음악의경고 정보 1 50 500,000 500,000 대구MBC C
에코벨트실종되다 정보 1 60 500,000 500,000 대구MBC C

아날로그음악의신비 정보 1 50 500,000 500,000 대구MBC C
미래보고서에코벨트 정보 1 60 500,000 500,000 부산MBC C

한국의담 정보 1 50 500,000 500,000 대구MBC C
윤이상 정보 1 50 500,000 500,000 마산MBC C

내남편윤이상 정보 1 60 500,000 500,000 마산MBC C
미래교육1부 정보 1 50 1,200,000 1,200,000 중앙방송 E
미래교육2부 정보 1 60 1,200,000 1,200,000 중앙방송 E

바티칸2천년1부 정보 1 60 1,000,000 1,000,000 중앙방송 E
바티칸2천년2부 정보 1 60 1,000,000 1,000,000 중앙방송 E

미래교육3부 정보 1 60 1,200,000 1,200,000 중앙방송 E
독도1부 정보 1 60 500,000 500,000 포항MBC C

제이미의위대한도전 정보 1 50 1,000,000 1,000,000 중앙방송 E
모던마블스 정보 29 60 700,000 20,300,000 중앙방송 E

  (2) 최근 3년간(2005, 2006, 2007년) 프로그램 국내외 구입 현황  

  ■ 2005년 프로그램 구입 현황
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독도2부 정보 1 55 500,000 500,000 포항MBC C
신비의동양무예 정보 1 60 1,300,000 1,300,000 중앙방송 E

헬로우즐거운지구촌 정보 27 60 1,000,000 1,000,000 크레오 E
생명의신비 정보 33 55 500,000 16,500,000 A9미디어 E

또하나의우주 뇌1-3부 정보 3 55 1,200,000 3,600,000 중앙방송 E
사찰음식1,2부 정보 2 60 1,000,000 2,000,000 중앙방송 E

북1,2부 정보 2 60 500,000 1,000,000 전주MBC C
달이없다면 정보 1 50 1,000,000 1,000,000 크레오 E

희망의바스켓꿈의덩크슛 정보 1 50 500,000 500,000 강릉MBC C
4.3후유장애인1,2,3부 정보 2 50 500,000 1,500,000 제주MBC C

아버지1,2부 정보 2 50 500,000 1,000,000 대구MBC C
빙하시대1,2,3부 정보 3 55 1,100,000 3,300,000 중앙방송 C
고래도시1,2부 정보 2 55 500,000 1,000,000 울산MBC C
오구라컬렉션 정보 1 55 500,000 500,000 울C 　

신조선책략1,2부 정보 2 55 500,000 1,000,000 부산MBC C
신재생에너지1,2부 정보 2 55 500,000 1,000,000 전주MBC C

맹반아이들그후12년 정보 1 55 500,000 500,000 제주MBC C
석유1,2,3부 정보 3 55 1,000,000 1,500,000 크레오 E

전국투어콘서트 오락 1 60 500,000 500,000 춘천MBC C
북위38도37분 정보 1 60 500,000 500,000 강을MBC C

일제문화잔재1,2부 정보 2 55 1,200,000 2,400,000 중앙방송 E
삼팔선사람들 정보 1 50 500,000 500,000 춘천MBC C

잊혀져간역사간도 정보 2 60 1,200,000 2,400,000 중앙방송 E
독도지킴이안용복1,2부 정보 2 60 500,000 1,000,000 포항MBC C

한국의음식문화 정보 1 60 1,000,000 1,000,000 중앙방송 E
미래를여는역사 정보 1 60 500,000 500,000 대전MBC C
민족과학대발견 정보 4 60 1,100,000 4,400,000 중앙방송 E
911최후의1시간 정보 1 60 1,300,000 1,300,000 크레오 E

아시아장인문화기행 정보 2 50 1,000,000 2,000,000 중앙방송 E
한국의음식문화 정보 1 55 1,000,000 1,000,000 중앙방송 E

또하나의자연정원 정보 1 60 500,000 500,000 목포MBC C
한탄강1,2부 정보 2 50 500,000 1,000,000 춘천MBC C
박정헌루트 정보 2 55 500,000 1,000,000 진주MBC C

근대건축사라질유산인가 정보 1 50 500,000 500,000 대전MBC C
문명의질병 비만 정보 1 55 1,000,000 1,000,000 크레오 E

체르노빌최후의 1시간 정보 1 65 1,300,000 1,300,000 크레오 E
소나무야 소나무야 정보 2 55 500,000 1,000,000 목포MBC C

목판지향 정보 1 55 500,000 500,000 안동MBC C
마지막황태손 이구 정보 1 65 800,000 800,000 A,K엔터테인먼트 E

한국의창 정보 2 60 1,000,000 2,000,000 중앙방송 E
한국미술의정수 탱화 정보 1 50 800,000 800,000 A,K엔터테인먼트 E

대장경5부 정보 5 60 500,000 2,500,000 마산MBC C
동학 정보 2 55 500,000 1,000,000 포항MBC C

오감만족웰빙콘서트 오락 1 40 500,000 500,000 여수MBC C
떠날수없는 섬 정보 4 60 500,000 2,000,000 여수MBC C
오감만족의비밀 정보 2 55 1,300,000 2,600,000 중앙방송 E

합계 168,500,000 　 　
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프로그램명 장르 편수 편당
길이

편당
가격

합계 구매처 업종

생명의신비 정보 30 50 500,000 15,000,000 A9미디어 E

텔레콘서트 오락 36 60 500,000 18,000,000 대구MBC C

시네스쿨 영화 15 60 500,000 7,500,000 목포MBC C

모던마블즈 정보 8 60 700,000 5,600,000 중앙방송 E

헬로우즐거운지구촌 정보 14 55 1,000,000 14,000,000 크레오 E

이것이미래교육이다 정보 2 55 1,200,000 2,400,000 중앙방송 E

문화재반환2부 정보 1 55 　 　

특별한천재들 정보 1 55 1,100,000 1,100,000 크레오 E

생활문화오천년 정보 2 55 1,200,000 2,400,000 중앙방송 E

한중일문화삼국지 정보 11 55 1,000,000 11,000,000 중앙방송 E

꿈나무월드컵 정보 1 60 500,000 500,000 울산MBC C

호랑이사원 정보 1 60 1,000,000 1,000,000 크레오 E

인체로의여행 다큐 4 50 1,000,000 4,000,000 크레오 E

현장출동리얼카메라 정보 7 55 700,000 4,900,000 크레오 E

킬러바이러스 정보 3 55 500,000 1,500,000 부산MBC E

환경소송 정보 2 55 500,000 1,000,000 마산MBC C

대구 정보 1 55 500,000 500,000 마산MBC C

야생대탐험 정보 17 55 500,000 8,500,000 중앙방송 E

이것이미래교육이다 정보 1 55 1,200,000 1,200,000 중앙방송 E

서덕출창작동요제 정보 1 55 500,000 500,000 울산MBC C

시네마월드 영화 31 60 500,000 15,500,000 부산MBC C

이것이미래교육이다 정보 1 55 1,200,000 1,200,000 중앙방송 E

비단벌레 정보 1 55 500,000 500,000 울산MBC C

세계도시탐험 정보 27 55 1,300,000 35,100,000 크레오 E

해녀 정보 3 55 500,000 1,650,000 제주MBC C

한국의창 정보 1 55 1,000,000 1,000,000 중앙방송 E

남해 정보 1 55 500,000 500,000 부산MBC C

비단벌레 정보 1 60 500,000 500,000 울산MBC C

윤이상하늘에새긴 선율 정보 1 55 500,000 500,000 마산MBC C

영천 정보 1 55 500,000 500,000 대구MBC C

악동전성시대 정보 2 55 500,000 1,000,000 부산MBC C

  ■ 2006년 프로그램 구입 현황
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조선의황실 정보 2 60 500,000 1,000,000 전주MBC C

참선 정보 2 60 500,000 1,000,000 부산MBC C

해녀 정보 1 55 500,000 500,000 제주MBC C

0번 버스이야기 정보 1 70 500,000 500,000 대구MBC C

아시아장인문화기행 정보 2 55 1,000,000 2,000,000 중앙방송 E

현의실크로드 정보 1 60 500,000 500,000 전주MBC C

섬 정보 2 60 500,000 1,000,000 여수MBC C

거장문신 정보 1 60 500,000 500,000 마산MBC C

사이공아리랑 정보 2 60 500,000 1,000,000 대구MBC C

울산서머페스티벌 오락 1 90 500,000 500,000 울산MBC C

겨울설악 정보 1 60 500,000 500,000 강릉MBC C

조선왕족실록

93년만의귀향

정보 1 60 500,000 500,000 원주MBC C

스페이스코리아 정보 1 60 500,000 500,000 여수MBC C

농업은생명이다 정보 1 60 500,000 500,000 대구MBC C

다이어트성공하려면 정보 1 60 800,000 800,000 네오비전 E

미래를열다 정보 1 60 500,000 500,000 대전MBC C

실크로드의 맛과멋 정보 1 60 1,300,000 1,300,000 크레오 E

곡옥의비밀 정보 1 60 500,000 500,000 대구MBC C

속리산 정보 1 55 500,000 500,000 청주MBC C

지구촌발견거대한세상 정보 4 50 600,000 2,400,000 미디어리더 E

신라토기 정보 2 55 500,000 1,000,000 포항MBC C

닥터스 정보 7 55 550,000 3,850,000 본사 C

웃는농촌이유가 있다. 정보 2 60 500,000 1,000,000 전주MBC C

김일 정보 1 60 500,000 500,000 여수MBC C

무심천 정보 1 55 500,000 500,000 청주MBC C

한지 이천년의여정 정보 1 55 500,000 500,000 전주MBC C

사막을넘다 정보 1 55 500,000 500,000 제주MBC C

조손가정 정보 1 55 500,000 500,000 진주MBC C

광부 정보 1 55 500,000 500,000 삼척MBC C

꼭한번만나고싶다 정보 7 55 550,000 3,850,000 미디어투데이 C

합계 187,750,000 　 　
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프로그램명 장르 편수 편당
길이

편당
가격

합계 구매처 업종

꼭한번만나고싶다 정보 17 55 550,000 93,650,000 미디어투데이 E

시네마월드 영화 50 60 500,000 25,000,000 부산MBC C

지구촌발견거대한세상 정보 13 50 600,000 7,800,000 미디어리더 E

현장출동리얼카메라 정보 20 40 700,000 14,000,000 크레오 E

닥터스 정보 31 55 550,000 17,050,000 미디어투데이 E

사북다시길을묻다 정보 1 60 500,000 500,000 삼척MBC C

새터민 정보 2 55 500,000 1,000,000 부산MBC C

파도 정보 2 60 500,000 1,000,000 부산MBC C

세계도시탐험 정보 18 55 1,300,000 23,400,000 크레오 E

바다미생물 정보 1 55 500,000 500,000 여수MBC C

텔레콘서트 오락 9 60 500,000 4,500,000 대구MBC C

해운대사빈 정보 2 55 500,000 1,000,000 부산MBC C

하늘을나는 자전거 정보 1 55 500,000 500,000 춘천MBC C

하천은숨쉬고 싶다 정보 1 60 500,000 500,000 대구MBC C

창조도시를가다 정보 2 55 500,000 1,000,000 부산MBC C

국경없는세상 정보 2 55 500,000 1,000,000 마산MBC C

땅 정보 1 55 500,000 500,000 전주MBC C

미역섬 정보 2 55 500,000 1,000,000 목포MBC C

소금 정보 2 55 500,000 1,000,000 목포MBC C

여성비행사 권기옥 정보 1 55 500,000 500,000 청주MBC C

금순아어데를가고 정보 1 55 500,000 500,000 대구MBC C

몽골 정보 9 60 500,000 4,500,000 대구MBC C

고부이야기 정보 1 55 500,000 500,000 여수MBC C

아름다운동행 정보 1 55 500,000 500,000 여수MBC C

춘향 정보 2 55 500,000 1,000,000 전주MBC C

잡초는없다 정보 1 55 500,000 500,000 충주MBC C

삶과죽음 정보 4 55 500,000 2,000,000 부산MBC C

느낌표 정보 20 55 500,000 10,000,000 미디어투데이 C

글로벌TV 정보 20 55 1,300,000 26,000,000 크레오 E

무슬림 정보 2 40 800,000 1,600,000 A,K

엔터테인먼트

E

  ■ 2007년 프로그램 구입 현황
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지구촌파노라마 정보 10 50 600,000 6,000,000 미디어리더 E

온실가스를 잡아라 정보 2 50 500,000 1,000,000 안동MBC C

고암이응로 정보 1 55 500,000 500,000 대전MBC C

서머페스티벌 오락 1 90 500,000 500,000 울산MBC C

이효석 정보 1 55 500,000 500,000 춘천MBC C

세계는금융전쟁 정보 1 55 500,000 500,000 부산MBC C

흙의반란 정보 2 55 500,000 1,000,000 춘천MBC C

클래식이있는풍경 정보 2 10 2,000,000 2,000,000 A,K

엔터테인먼트

E

흙 정보 2 55 500,000 1,000,000 대구MBC C

21세기지식국가의조건 정보 2 55 500,000 1,000,000 A,K

엔터테인먼트

E

아름다운시절 정보 1 55 500,000 500,000 원주MBC C

히말라야직지원정대 정보 1 55 500,000 500,000 청주MBC C

따뜻한세상을향한

생명운동

정보 1 55 500,000 500,000 원주MBC C

한글의힘 정보 1 55 500,000 500,000 청주MBC C

지구해양대탐험 정보 3 55 900,000 2,700,000 A,K

엔터테인먼트

E

문자예술서예 정보 2 55 500,000 1,000,000 전주MBC C

따오기의꿈 정보 1 55 500,000 500,000 마산MBC C

겨레말큰사전 정보 2 60 500,000 1,000,000 전주MBC C

내인생의 빅딜 정보 1 55 500,000 500,000 충주MBC C

합계 264,200,000 　 　

  

  (3) 콘텐츠비즈니스 전문인력(해외출장 경험이나 전문가 연수과정 수련 등) 유무 

   1) 전문인력: 있다(  0   ) 혹은 없다( )

   2) 인원: ( 4  )명

   3) 콘텐츠 비즈니스 해외출장 경험: 있다( 0  ) 혹은 없다(   )

   4) 콘텐츠 비즈니스 전문가 연수과정 유무: 있다(  0  ) 혹은 없다(  )
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프로그램명 장르 편수
편당
길이
(분)

편당
가격

합계 판매처 업종

세계속의 한국인 김신환 교양 1 50 500,000 2,500,000 대구MBC 외 C

뉴욕필하모닉을 만나다 교양 1 45 500,000 1,000,000 춘천MBC 외 C

학교숲에 미래가 있다 교양 1 50 500,000 500,000 울산MBC C

도시의 생명선, 하천 교양 1 50 1,500,000 1,500,000 서울MBC A

근대건축 사라질 유산인가 교양 1 45 500,000 2,000,000 대구MBC 외 C

아세안 교양 1 50 1,500,000 12,000,000 부산MBC 외 C

고대의 한류 미마지 교양 1 40 500,000 2,500,000 대구MBC 외 C

프로그램명 장르 편수
편당
길이
(분)

편당
가격

합계 판매처 업종

U월드의 미래 IT's KOREA 교양 1 50 1,500,000 1,500,000 서울MBC A

해안림 교양 2 50 1,000,000 3,000,000 부산MBC 외 C

프로그램명 장르 편수
편당
길이
(분)

편당
가격

합계 판매처 업종

해안림 교양 2 50 1,000,000 4,000,000 전주MBC 외 C

고대의 한류 미마지 교양 1 45 500,000 500,000 포항MBC C

화가 이응노 교양 1 50 500,000 6,000,000 대구MBC 외 C

젓갈 교양 1 45 500,000 5,500,000 목포MBC 외 C

학교, 색으로 물들다 교양 1 50 500,000 1,000,000 청주MBC 외 C

4) 대전MBC

 (1) 최근 3년간(2005, 2006, 2007년) 프로그램 국내외 판매 현황

  ■ 2005년 프로그램 판매 현황

 ■ 2006년 프로그램 판매 현황

 ■ 2007년 프로그램 판매 현황
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프로그램명 장르 편수
편당
길이
(분)

편당
가격

합계 구매처 업종

세계와 만나는 TV여행 정보 1 50 500,000 6,500,000 에이나인미디어 E

자연의 비밀 정보 1 55 700,000 10,500,000 에이나인미디어 E

웰빙 건강라이프 정보 1 55 600,000 9,000,000 대구MBC미디컴 E

실제상황 리얼TV 정보 1 60 1,000,000 15,000,000 크레오콘텐츠 E

체험! 야생동물의 세계 정보 1 55 600,000 9,000,000 중앙방송 E

헬로! 즐거운 지구촌 정보 1 60 1,000,000 33,000,000 크레오콘텐츠 E

생명의 신비 정보 1 55 500,000 17,000,000 에이나인미디어 E

현대문명 놀라운 이야기 정보 1 55 700,000 21,500,000 중앙방송 E

손으로 만든 역사 정보 1 30 800,000 10,000,000 중앙방송 E

과학이야기 정보 1 15 400,000 5,000,000 중앙방송 E

세계의 축제와 민속 정보 1 50 600,000 12,000,000 대구MBC미디컴 C

한,중,일 문화 삼국지 정보 1 55 1,000,000 9,000,000 중앙방송 E

프로그램명 장르 편수
편당
길이
(분)

편당
가격

합계 구매처 업종

헬로! 즐거운 지구촌 정보 1 60 1,000,000 15,000,000 크레오콘텐츠 E

생명의 신비 정보 1 55 500,000 18,500,000 에이나인미디어 E

현대문명 놀라운 이야기 정보 1 50 700,000 16,000,000 중앙방송 E

한,중,일 문화 삼국지 정보 1 55 1,000,000 16,000,000 중앙방송 E

7일간의 아시아 정보 1 55 1,000,000 25,000,000 중앙방송 E

333 세계도시탐험 정보 1 55 600,000 31,200,000 크레오콘텐츠 E

이색직업 놀라운세계 정보 1 50 600,000 4,200,000 에이나인미디어 E

지구촌발견 거대한 세상 정보 1 55 600,000 4,800,000 미디어리더 E

아시아앤더시티 정보 1 60 900,000 6,300,000 미디어플래닛 E

  (2) 최근 3년간(2005, 2006, 2007년) 프로그램 국내외 구입 현황  

  ■ 2005년 프로그램 구입 현황

 ■ 2006년 프로그램 구입 현황
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프로그램명 장르 편수
편당
길이
(분)

편당
가격

합계 구매처 업종

333 세계도시탐험 정보 1 55 600,000 22,800,000 크레오콘텐츠 E

이색직업 놀라운세계 정보 1 50 600,000 9,000,000 에이나인미디어 E

지구촌발견 거대한 세상 정보 1 55 600,000 7,800,000 미디어리더 E

현대문명 놀라운 이야기 정보 1 50 700,000 20,500,000 중앙방송 E

아시아앤더시티 정보 1 60 900,000 17,100,000 미디어플래닛 E

세기의 대재난 정보 1 50 800,000 16,000,000 크레오콘텐츠 E

지구촌 파노라마 정보 1 55 600,000 10,800,000 미디어리더 E

글로벌TV 즐거운세상 정보 1 55 600,000 33,600,000 크레오콘텐츠 E

살아있는 생명체 지구 정보 1 60 600,000 13,800,000 에이나인미디어 E

닥터스 정보 1 55 550,000 9,900,000 (주)문화방송 A

일상탈출 세계견문록 정보 1 55 600,000 4,200,000 미디어리더 E

리얼드라마 구사일생 정보 1 55 800,000 5,600,000 크레오콘텐츠 E

위대한유산 지구의 

비경
정보 1 60 600,000 4,200,000 에이나인미디어 E

지구해양대탐험 정보 1 50 800,000 6,400,000 AK엔터테인먼트 E

역사의 진실을 깨워라 정보 1 50 600,000 3,000,000 중앙방송 E

  ■ 2007년 프로그램 구입 현황

 

  (3) 콘텐츠 비즈니스 전문인력(해외출장 경험이나 전문가 연수과정 수련 등) 유무 

   1) 전문인력: 있다(   ) 혹은 없다( 0  )

   2) 인원: (   )명

   3) 콘텐츠 비즈니스 해외출장 경험: 있다(   ) 혹은 없다( 0  )

   4) 콘텐츠 비즈니스 전문가 연수과정 유무: 있다(   ) 혹은 없다( 0  )
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프로그램명 장르 편수
편당
길이
(분)

편당
가격

합계 판매처 업종

하늘의 열림, 
땅의 울림-북

교양 5 60 500 7,000
서울,대구,청
주,부산,대전

A

프로그램명 장르 편수
편당
길이
(분)

편당
가격

합계 판매처 업종

“조선의 황실” 2부작 교양 7 60 500 4,500
서울(1편), 

마산,부산,광주,
A

“현의 실크로드” 
2부작

교양 2 60 500 3,000 서울 A

“웃는농촌 이유가 
있다” 2부작

교양 8 60 500 4,000
광주,원주,
춘천,제주

A

프로그램명 장르 편수
편당
길이
(분)

편당
가격

합계 판매처 업종

웃는농촌 이유가 
있다(2부작)

보도 10 55
500

1500
7,000

청주,충주,마산,
서울,삼척MBC

A

한지 교양 4 60
500

1500
2,000

서울,포항,
삼척MBC

A

하늘의 열림 
땅의울림(2부작)

교양 2 60 1,200 2,400 중앙방송 I

현의실크로드 교양 2 60 700 1,400 불교TV I

HD다큐 “춘향”(2부작) 교양 20 60 500 10,000

부산,대구,광주,
포항,목포,진주,
울산,제주,충주,

마산MBC

A

바람길(2부작) 보도 6 60 500 3,000
목포,광주,
춘천MBC

A

5) 전주MBC

 (1) 최근 3년간(2005, 2006, 2007년) 프로그램 국내외 판매 현황

  ■ 2005년 프로그램 판매 현황                             <단위 : 천원>

■ 2006년 프로그램 판매 현황                               <단위 : 천원>

 ■ 2007년 프로그램 판매 현황                              <단위 : 천원>
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프로그램명 장르 편수
편당
길이
(분)

편당가
격

합계 구매처 업종

시네마 월드 교양 47 55 500 23,500 부산MBC A

헬로! 즐거운 지구촌 교양 34 55 1,000 34,000 크레오콘텐츠 I

실제상황 리얼TV 교양 15 55 900 13,500 크레오콘텐츠 I

텔레콘서트 자유 교양 46 60 500 23,000 대구MBC A

기적을 만든 동물들 교양 9 50 600 5,400
대구MBC
미디컴

C

현장포착 놀라운 순간 교양 24 50 600 14,400 크레오콘텐츠 I

생명의 신비 교양 34 50 500 17,000 A9 미디어 I

체험! 야생동물의 세계 교양 14 50 600 8,400 중앙방송 I

한중일 문화삼국지 교양 9 55 1,000 9,000 중앙방송 I

세계의 축제와 민속 교양 28 55 600 16,800
대구MBC 
미디컴

C

웰빙! 건강라이프 교양 15 55 600 9,000
대구MBC 
미디컴

C

스포츠의 영웅들 교양 16 60 700 11,200 A9 미디어 I

귀신고래 교양 1 60 500 500 울산MBC A

항해와 표류의 역사 교양 2 60 500 1,000 여수MBC A

모내고 벼 베면 교양 1 60 500 500 청주MBC A

생명의 소리 “아날로그” 교양 2 60 500 1,000 대구MBC A

지리산 반달곰, 이제는 
복원이다

교양 1 60 500 500 진주MBC A

한국의 담 교양 1 60 500 500 대구MBC A

숲정이 교양 1 60 500 500 강릉MBC A

잊혀진 역사 간도 교양 2 60 1,200 2,400 중앙방송 I

빙하시대 교양 3 60 1,200 3,600 중앙방송 I

문자예술 서예
(2부작)

교양 10 60 500 5,000
광주,대전,대구,
포항,제주MBC

A

겨레말 큰사전
(2부작)

교양 2 60 500 1,000 광주MBC A

  (2) 최근 3년간(2005, 2006, 2007년) 프로그램 국내외 구입 현황   

  ■ 2005년 프로그램 구입 현황                             <단위 : 천원>
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신비의 동양무예 교양 1 70 1,200 1,200 중앙방송 I

에코벨트 교양 2 60 500 1,000 부산MBC A

아시아 건강기행 교양 6 50 1,300 7,800 중앙방송 I

미래를 바꾼다 
세계의 과학교육 

교양 3 60 1,000 3,300 중앙방송 I

이것이 미래교육이다 교양 3 60 1,200 3,600 중앙방송 I

실패한 전쟁이야기 교양 5 60 1,500 7,500 크레오콘텐츠 I

석유 교양 3 60 1,300 3,900 크레오콘텐츠 I

아버지, 아버지를 
말한다

교양 2 60 500 1,000 대구MBC A

히로히토 최후의 비밀 교양 2 60 700 1,400 A9 미디어 I

또 하나의 우주, 뇌 교양 3 60 1,000 3,300 중앙방송 I

삼팔선의 사람들 교양 1 60 600 500 춘천MBC A

맹반아이들, 그후 12년 교양 1 60 500 500 제주MBC A

북위 38도 27분 교양 1 60 500 500 강릉MBC A

독도지킴이 
대조선인-안용복 

교양 3 60 500 1,500 부산MBC A

9.11 최후의 한시간 교양 1 50 1,300 1,300 크레오콘텐츠 I

거리마술쇼 교양 1 50 1,300 1,300 크레오콘텐츠 I

한탄강 교양 2 60 500 1,000 춘천MBC A

문명의 질병, 비만 교양 1 60 900 900 크레오콘텐츠 I

문명을 새기다, 대장경 교양 5
60, 
50

500 2,500 마산MBC A

바이블 코드 교양 2 50 550 1,100 중앙방송 I

인체로의 여행 교양 2 60 900 1,800 크레오콘텐츠 I

프로그램명 장르 편수
편당
길이
(분)

편당
가격

합계 구매처 업종

333 세계도시탐험 교양 29 60 1,300 37,700 크레오콘텐츠 I
지구촌발견 
거대한세상

교양 8 55 600 4,800
대구MBC
미디컴

C

시네마 월드 교양 47 60 520 24,440 부산MBC A

텔레콘서트 자유 오락 43 60 520 22,360 대구MBC A

생명의 신비 교양 30 60 500 15,000 A9 미디어 I

 

 ■ 2006년 프로그램 구입 현황                              <단위 : 천원>
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한중일문화삼국지 교양 17 55 1,000 17,000 중앙방송 I

헬로우!즐거운지구촌 교양 17 55 1,000 17,000 크레오콘텐츠 I

7일간의 아시아 교양 21 55 1,000 21,000 중앙방송 I

꼭 한번만나고 싶다 교양 4 55 550 2,200 재미TV I

닥터스 교양 5 55 550 2,750 헤윰 I

기적을 만든동물들 교양 16 50 600 9,600
대구MBC
미디컴

C

별난사람들의 별난집 교양 20 55 600 12,000 미디어리더 I

인체로의여행 교양 4 60 900 3,600 크레오콘텐츠 I

태양의서커스 교양 2 80,55 800 1,600 중앙방송 I

세계축구 강국을 가다 교양 12 60 900 10,800 중앙방송 I

동물로보는열두띠이야기 교양 1 40 900 900 크레오콘텐츠 I

모짜르트 교양 1 55 800 800 중앙방송 I

호랑이 사원 교양 1 50 900 900 크레오콘텐츠 I

오감과학의 비밀 교양 2 55 1,200 2,400 중앙방송 I

애니멀테크놀러지 교양 3 60 900 2,700 중앙방송 I

이것미미래교육이다 교양 5 55 700 3,500 중앙방송 I

유전 교양 1 60 900 900 크레오콘텐츠 I

특별한 천재들 교양 1 50 800 800 크레오콘텐츠 I

HD특집 비단벌레 교양 2 60 500 1,000 울산MBC A

미리보는2006독일월드컵 교양 2 60,55 700 1,400 A9미디어 I

전쟁속의 또 다른전쟁 교양 4 60 800 3,200 크레오콘텐츠 I

윤이상, 하늘에 새긴 선율 교양 1 55 500 500 마산MBC A
과학의 

새지평-우주여행시대
교양 1 60 800 800 크레오콘텐츠 I

세계의10대해변 교양 1 50 800 800 크레오콘텐츠 I
집중분석, 

최후의미스터리
교양 4 60 700 2,800 A9 미디어 I

HD특집 해녀 교양 5 50 500 2,500 제주MBC A
히로히토, 

황제인가전범인가
교양 1 50 800 800 크레오콘텐츠 I

비타민에 관한 진실 교양 1 60 800 800 크레오콘텐츠 I
보통사람들의
특별한이야기

교양 1 50 800 800 크레오콘텐츠 I

지구가어두워지고있다 교양 1 60 800 800 크레오콘텐츠 I

HD특집 겨울설악 교양 1 55 500 500 강릉MBC A

오메가3의허와실 교양 1 60 800 800 크레오콘텐츠 I

사이공아리랑 교양 2 50 500 1,000 대구MBC A
아름다운세상 
마지막카운트

교양 1 60 500 500 춘천MBC A
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HD특집 
0번버스이야기

교양 2 60 500 1,000 대구MBC A

국악, 청바지를입다 교양 1 50 1,000 1,000 중앙방송 I

춤, 날개를 날다 교양 1 45 1,000 1,000 중앙방송 I

민물의침입자 교양 1 60 500 500 춘천MBC A

굿모닝아시아 교양 1 55 1,000 1,000 중앙방송 I

휴먼스토리 레인보우 교양 6 55 800 4,800 중앙방송 I

HD특집 곡옥의비밀 교양 2 60 500 1,000 대구MBC A
박치기왕김일,

영원한전설이되다
교양 1 55 500 500 여수MBC A

아시아 디자인을입다 교양 3 50 700 2,100 중앙방송 I

프로그램명 장르 편수
편당
길이
(분)

편당
가격

합계 구매처
업
종

텔레콘서트 자유 오락 19회 55 520 9,880 대구MBC A

시네마 월드 교양 50회 55 520 26,000 부산MBC A

꼭 한번 만나고 싶다 교양 18회 55 550 9,900
재미TV, 

미디어투데이
I

333 세계도시탐험 교양 19회 60 1300 24,700 크레오콘텐츠 I

닥터스 교양 38회 55 550 20,900 헤윰,피디집 I

지구촌발견거대한세상 교양 18회 55 600 10,800
대구MBC
미디컴

C

느낌표 교양 22회 55 550 12,100 MBC A

글로벌TV즐거운세상 교양 31회 60 1300 40,300 크레오콘텐츠 I

지구촌파노라마 교양 23회 55 600 13,800 미디어리더 I

이색직업놀라운세계 교양 24회 60 600 14,400 A9 미디어 I

도전!예의지왕 교양 8회 55 550 4,400 코엔프로덕션 I

일상탈출세계견문록 교양 8회 55 600 4,800 미디어리더 I

아시아앤더시티 교양 7회 60 800 5,600 중앙방송 I

리얼드라마구사일생 교양 8회 55 700 5,600 크레오콘텐츠 I

HD특집 “속리산” 교양 1 55 500 500 청주MBC A

아시아, 디자인을 입다 교양 2 50 700 1,400 중앙방송 I

하늘에 새긴역사 교양 3 55 700 2,100 중앙방송 I
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강강술래 교양 2 55 500 1,000 광주MBC A

국경없는세상 교양 2 55 500 1,000 마산MBC A

미역섬의 네여자 교양 2 50 500 1,000 목포MBC A

성공의조건, 
미래도시를 가다

교양 2 55 500 1,000 부산MBC A

최초의여행비행사 교양 2 50 500 1,000 청주MBC A

선조의땅, 
이순신의바다

교양 2 55 700 1,400 중앙방송 I

아리랑의기억 교양 2 55 700 700 중앙방송 I

퇴계의하늘, 혼천의 교양 1 50 500 500 안동MBC A

해안림 교양 2 50 500 1,000 대전MBC A

조선가정 교양 1 55 500 500 진주MBC A

금순아 어데로가고 교양 1 55 500 500 대구MBC A

역사의 진실을 깨워라 교양 30 50 600 18,000 중앙방송 I

꿈꾸는사람들의
바이오그래피

교양 2 55 600 600 중앙방송 I

산호의경고, 
바다숲이사라진다 

교양 1 55 500 500 제주MBC A

다이어트,성공하려면 
요요를 잡아라

교양 1 60 600 600 중앙방송 I

숨겨진 10대해변 교양 1 55 800 800 크레오콘텐츠 I

잡초는 없다 교양 1 55 500 500 충주MBC A

400년 한류의 역사, 
조선통신사

교양 2 55 500 1,000 부산MBC A

4050 리포트 교양 2 55 500 1,000 진주MBC A

몽골 교양 8 55 500 4,000 대구MBC A

특집 “화가 이응로” 교양 1 55 500 500 대전MBC A

삶, 죽음 그리고 
사망이후보고서

교양 4 55 500 2,000 부산MBC A

송이, 가을을
 캐는 사람들

교양 1 55 500 500 대구MBC A

애나멜 구두를 신은 
작가 이효석

교양 1 60 500 500 춘천MBC A

귀향 교양 2 55 500 1,000 MBC A

한글의 힘 교양 1 55 500 500 청주MBC A

따오기복원의 꿈 교양 1 60 500 500 마산MBC A
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프로그램명 장르 편수
편당
길이
(분)

제작
형태

판매처 업종 수익

온에어 교양 52 55 자체 드라마넷 C 10,400

얼쑤!우리가락 교양 52 55 자체 드라마넷 C 10,400

노다지 교양 52 55 자체 드라마넷 C 10,400

하늘의 열림, 땅의 

울림 북
교양 7 60 자체

서울,대구,청주,부산,

대전MBC
A 9,400

조선의 황실 교양 7 60 자체
서울,마산,부산,

광주MBC
A 4,500

현의 실크로드 교양 4 60 자체 서울, 불교TV A,I 4,400

웃는 농촌이유가 있다 보도 18 55 자체

광주,원주,춘천,제주,

청주,충주,마산,서울,

삼척MBC

A 11,000

한지 교양 4 60 자체
서울,포항,삼척

MBC
A 2,000

춘향 교양 20 60 자체

부산,대구,광주,포항,

목포,진주,울산,제주,

충주,마산MBC

A 10,000

바람길 보도 6 60 자체
목포,광주,

춘천MBC
A 3,000

문자예술 서예 교양 10 60 자체
광주,대전,대구,

포항,제주MBC
A 5,000

겨레말큰사전 교양 2 60 자체 광주MBC A 1,000

  (3) 자체 프로그램 제작을 통한 지역방송 이미지 제고 사례

               <단위 : 천원>

  (4) 콘텐츠 비즈니스 전문인력(해외출장 경험이나 전문가 연수과정 수련 등) 유무

   1) 전문인력: 있다(○ ) 혹은 없다()

   2) 인원: (1)명

   3) 콘텐츠 비즈니스 해외출장 경험: 있다(   ) 혹은 없다(○)

   4) 콘텐츠 비즈니스 전문가 연수과정 유무: 있다(○) 혹은 없다(   )
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프로그램명 장르 편수
편당
길이
(분)

편당
가격

합계 판매처 업종

마지막 카운트 정보 1 60 1,500,000 1,500,000 서울 A

마지막 카운트 정보 1 60 500,000 500,000 전주 C

민물의 침입자 정보 1 60 500,000 500,000 전주 C

한문화 ‘한식’ 정보 8 60 1,500,000 12,000,000
대전,전주,울산,광주,

제주,부산,대구,청주
C

한문화 ‘한식’ 정보 1 60 500,000 500,000 진주 C

 6) 춘천MBC

  (1) 최근 3년간(2005, 2006, 2007년) 프로그램 국내외 판매 현황

  ■ 2005년 프로그램 판매 현황

프로그램명 장르 편수
편당
길이
(분)

편당
가격

합계 판매처 업종

아름다운 음악세상 오락 2 60 500,000 1,000,000 안동 C

전국투어 MBC콘서트 오락 8 60 5,000,000 40,000,000
대전,전주,울산,청주,

광주,대구,부산,제주,
C

38선의 사람들 정보 6 60 500,000 3,000,000
전주,울산,청주,광주

,제주,부산
C

한탕강 2부작 정보 16 60 500,000 8,000,000
대전,전주,울산,청주,

광주,제주,대구,부산
C

마지막 카운트 정보 1 60 1,500,000 1,500,000 서울 A

마지막 카운트 정보 1 60 500,000 500,000 전주 C

민물의 침입자 정보 1 60 500,000 500,000 전주 C

  ■ 2006년 프로그램 판매 현황



- 235 -

프로그램명 장르 편수
편당
길이
(분)

편당
가격

합계 판매처 업종

한문화 ‘한식’ 정보 1 60 500,000 500,000 포항 C

한문화 ‘한식’ 정보 1 60 1,500,000 1,500,000 서울 A

하늘을 나는 자전거 정보 10 60 500,000 5,000,000

광주,청주,마산,안동,

원주,진주,포항,제주

,삼척,충주

C

하늘을 나는 자전거 정보 1 60 1,500,000 1,500,000 서울 A

애나멜 구두를 

신은 작가 이효석
정보 14 60 500,000 7,000,000

청주,부산,진주,,목포,

광주,제주,부산,대구,

원주,삼척,전주,충주,

포항,안동

C

애나멜 구두를 

신은 작가 이효석
정보 1 60 1,500,000 1,500,000 서울 A

흙의 반란, 물을 

삼키다 2부작
정보 16 60 500,000 8,000,000

제주,광주,진주,목포,

청주,충주,원주,삼척
C

한국의 맛 ‘국수’ 정보 9 60 500,000 4,500,000

대전,전주,울산,광주,

제주,부산,대구,청주

,안동

C

프로그램명 장르 편수
편당
길이
(분)

편당
가격

합계 판매처 업종

김신환 정보 1 60 500,000 500,000 대전 C

모내고 벼베면 정보 1 60 500,000 500,000 청주 C

민족식물학 이상우 정보 1 60 500,000 500,000 대구 C

뉴욕 필하모닉을 
만나다

정보 1 60 500,000 500,000 대전 C

작가 양석일 정보 1 60 500,000 500,000 제주 C

창공에선 환상을 
지상에는 감동을

정보 1 60 500,000 500,000 원주 C

  ■ 2007년 프로그램 판매 현황

  (2) 최근 3년간(2005, 2006, 2007년) 프로그램 국내외 구입 현황  

  ■ 2005년 프로그램 구입 현황
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신재생에너지 2부작 정보 2 60 500,000 1,000,000 전주 C

북위 38도37분 정보 1 60 500,000 500,000 강릉 C

독도지킴이 
안용복 3부작

정보 3 60 500,000 1,500,000 부산 C

소나무야 소나무야 
2부작

정보 2 60 500,000 1,000,000 목포 C

거리마술쇼 정보 1 60 1,300,000 1,300,000 크레오콘텐츠 E

이땅의 꾼 5부작 정보 5 60 1,300,000 8,000,000 (주)디지털코리아루트 E

911최후의 한시간 정보 1 60 800,000 800,000 크레오콘텐츠 E

웰빙건강라이프 정보 14 50 700,000 8,400,000 대구MBC미디컴 C

체험 야생동물의 세계 정보 14 50 700,000 8,400,000 중앙방송 E

인포그래피 나의길 정보 21 55 700,000 14,700,000 중앙방송 E

세계 명작 만화
어린

이
20 55 450,000 9,000,000 강원정보영상진흥원 E

세계의 축제와 민속 정보 19 50 600,000 11,400,000 대구MBC미디컴 C

헬로 즐거운 지구촌 정보 9 60 800,000 7,200,000 크레오콘텐츠 E

한중일 문화삼국지 정보 9 55 700,000 6,300,000 중앙방송 E

생명의 신비 정보 9 55 500,000 4,500,000 A9미디어 E

기적을 만든 동물들 정보 9 50 600,000 5,400,000 대구MBC미디컴 C

프로그램명 장르 편수
편당
길이
(분)

편당
가격

합계 판매처 업종

신목 세계를 품다 정보 1 60 500,000 500,000 강릉 C

뽕 100년사 정보 2 60 500,000 1,000,000 광주 C

킬러 바이러스 3부작 정보 3 60 500,000 1,500,000 부산 C

사과 정보 2부작 정보 2 60 500,000 1,000,000 충주 C

해녀 5부작 정보 5 60 500,000 2,500,000 제주 C

천년불사의 
꿈-비단벌레

정보 2 60 500,000 1,000,00, 울산 C

  ■ 2006년 프로그램 구입 현황
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윤이상 하늘에 
새긴 선율

정보 1 60 500,000 500,000 마산 C

새터민 정보 2 60 500,000 1,000,000 부산 C

동계올림픽을 
향해 달린다

정보 1 60 500,000 500,000 강릉 C

탱화 2부작 정보 2 60 600,000 1,200,000 AK엔터테인먼트 E

미리보는 독일 
월드컵 3부작

정보 3 30 333,333 1,000,000 A9미디어 E

아시아의 
블루오션 베트남

정보 1 60 600,000 600,000 AK엔터테인먼트 E

히로히토 
전범인가 
황제인가

정보 1 60 600,000 600,000 크레오콘텐츠 E

웰빙시대 우리의 
맛과멋

정보 3 60 666,666 2,000,000 AK엔터테인먼트 E

이상한 나라, 별난 
크리스마스

정보 1 55 600,000 600,000 크레오콘텐츠 E

세계 10대해변 정보 1 60 600,000 600,000 크레오콘텐츠 E

야마시타골드 정보 1 60 600,000 600,000 AK엔터테인먼트 E

생명의 신비 정보 45 50 500,000 22,500,000 A9미디어 E

텔레콘서트 자유 오락 21 60 500,000 10,500,000 대구 C

자구촌 발견, 
거대한 세상

정보 8 55 600,000 4,800,000 미디어리더 E

헬로 즐거운 
지구촌

정보 31 60 800,000 24,800,000 크레오콘텐츠 E

별난 사람들의 
별난집

정보 23 60 600,000 13,800,000 미디어리더 E

한중일 
문화삼국지

정보 13 55 700,000 9,100,000 중앙방송 E

기적을 만든 
동물들

정보 13 50 600,000 7,800,000 대구MBC미디컴 C

프로그램명 장르 편수
편당
길이
(분)

편당
가격

합계 판매처 업종

죽음의 뫼비우스 땅 정보 1 55 500,000 500,000 진주 C

겨울설악 정보 1 55 500,000 500,000 강릉 C

사북 다시 길을 묻다 정보 1 55 500,000 500,000 삼척 C

바다미생물 정보 1 55 500,000 500,000 여수 C

퇴계의 하늘,혼천의 정보 1 55 500,000 500,000 안동 C

 ■ 2007년 프로그램 구입 현황
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강강술래 정보 2 55 500,000 1,000,000 광주 C

일재문화잔재 정보 4 55 500,000 2,000,000 중앙방송 E

치악산 정보 1 55 500,000 500,000 원주 C

금순아,어데를가고 정보 1 55 500,000 500,000 대구 C

국경없는세상 정보 2 55 500,000 1,000,000 마산 C

미역섬의 네여자 정보 2 55 500,000 1,000,000 목포 C

조손가정 정보 1 55 500,000 500,000 진주 C

250Km기적, 
사하라를 달린다

정보 1 55 500,000 500,000 제주 C

송광사 정보 1 55 500,000 500,000 여수 C

사망이후보고서 정보 2 55 500,000 1,000,000 부산 C

춘향 정보 2 55 500,000 1,000,000 전주 C

몽골 정보 4 55 500,000 2,000,000 대구 C

창조도시를 가다 정보 2 55 500,000 1,000,000 부산 C

잡초는 없다 정보 1 55 500,000 500,000 충주 C

압록강 정보 3 55 500,000 1,500,000 울산 C

바람길 정보 2 55 500,000 1,000,000 전주 C

정보세상 정보 20 55 700,000 14,000,000 크레오콘텐츠 E

333세계도시탐험 정보 7 55 700,000 4,900,000 크레오콘텐츠 E

생명의 신비 정보 18 55 500,000 9,000,000 A9미디어 E

살아있는 생명체 지구 정보 21 55 500,000 10,500,000 A9미디어 E

텔레콘서트 자유 오락 10 60 500,000 5,000,000 대구 C

지구촌 발견 
거대한세상

정보 19 55 600,000 11,400,000 미디어리더 E

지구촌 파노라마 정보 18 50 600,000 10,800,000 미디어리더 E

 

  (3) 콘텐츠 비즈니스 전문인력(해외출장 경험이나 전문가 연수과정 수련 등) 유무

   1) 전문인력: 있다(   ) 혹은 없다( 0 )

   2) 인원: ( 0 )명

   3) 콘텐츠 비즈니스 해외출장 경험: 있다( 0 ) 혹은 없다(   )

   4) 콘텐츠 비즈니스 전문가 연수과정 유무: 있다(   ) 혹은 없다( 0 )
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프로그램명 장르 편수
편당
길이
(분)

편당
가격

합계 판매처 업종

프로그램명 장르 편수
편당
길이
(분)

편당
가격

합계 판매처 업종

대구 교양 1 60분 500 3,500
대구,대전,

충주,청주,강릉,광조,
포항

C

2006 
통영국제음악제

교양 1 60분 500 1,50 진주,울산,부산 C

대장경 교양

5

60분

2,500 2,500 울산,제주,포항 C
5 800 4,000 불교방송 F
5 800 4,000 TU미디어 H
5 800 4,000 중앙방송 E

대장경 요약본 1 60분 5000 1,000 충주,부산 C
경남도민프로축구

단 창단식
오락 1 60분 5000 500 진주 C

환경소송 교양 2 60분 1,000 5,000
강릉,광주,청주

충주,포항
C

프로그램명 장르 편수
편당
길이
(분)

편당
가격

합계 판매처 업종

국경없는세상 
2부작

교양 2 55 500 13,000

전주,광주,대구,제주,
포항,청주,부산,원주,
진주,충주,추천,안동,

삼척MBC

C

해양생물의 보고 
바위해안

교양 1 45 666 666
(주)엔지씨

네트워크코리아

E

밀양얼음골의 신비 교양 1 60 666 666 E
한국의 자연 

붉은점 모시나비 교양 1 55 666 666 E

따오기 복원의 꿈 교양 1 60 500 500 목포MBC C

 7) 마산MBC

  (1) 최근 3년간(2005, 2006, 2007년) 프로그램 국내외 판매 현황

  ■ 2005년 프로그램 판매 현황

  ■ 2006년 프로그램 판매 현황

 ■ 2007년 프로그램 판매 현황
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프로그램명 장르 편수
편당
길이
(분)

편당
가격

합계 구매처 업종

프로그램명 장르 편수
편당
길이
(분)

편당
가격

합계 구매처 업종

0번버스 이야기 교양 2 70분 500 1,000 부산MBC C
악동전성시대 교양 2 55분 500 1,000 부산MBC C

2006울산
서머페스티발

오락 4
90분/
70분

500 2,000 울산MBC C

네트워크다큐멘터리 교양 2 60분 500 10 광주MBC C
섬 교양 2 60분 500 1,000 부산MBC C

해녀 교양 5 50분 500 2,500 제주MBC C
도올특강 교양 1 60분 500 500 광주MBC C

박치기왕 김일 교양 1 60분 500 500 여수MBC C
시네마월드 오락 12 60분 500 500 부산MBC C
시네스쿨 오락 12 60분 500 500 목포MBC C

심해의 비밀 교양 1 60 500 500 부산MBC C
악동 전성시대 교양 2 55분 500 1,000 부산MBC C

조선의 황실 교양 2
60분/
50분

500 1,000 전주MBC C

조손가정 교양 1 60분 500 500 진주MBC C
천년불사의 꿈 

비단벌레 교양 1 50분 500 500 울산MBC C

텔레콘서트 자유 오락 16 55분 500 500 대구MBC C
떠날 수 없는 섬 교양 1 60분 500 2,000 목포MBC C

동학 교양 2 60분 500 1,000 광주MBC C
소리없는 전쟁, 
문화재 반환 교양 2 55분 500 1,000 대구MBC C

파도 교양 2 60분 500 1,000 부산MBC C
세계의 문화수도 교양 1 60분 500 500 광주MBC C

별난사람들의별난집 교양 1 50분 600 600 대구MBC미디컴 E
필름포유 오락 1 50분 500 500 채널(2)0 E

7일간의 아시아 교양 1 50분 1,000 1,000 중앙방송 E
333세계도시탐험 교양 1 55분 1,000 1,100 크레오콘텐츠 E
현장출동리얼카메라 교양 1 50분 700 700 크레오콘텐츠 E
헬로즐거운지구촌 교양 1 60분 1,000 1,000 크레오콘텐츠 E

 (2) 최근 3년간(2005, 2006, 2007년) 프로그램 국내외 구입 현황  

  ■ 2005년 프로그램 구입 현황

 
  ■ 2006년 프로그램 구입 현황
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프로그램명 장르 편수
편당
길이
(분)

편당
가격

합계 구매처 업종

2007울산서머
페스티벌 오락 1 65 500천원 500천원 울산MBC C

조선통신사2부작 교양 2 55 500천원 1,000천원 부산MBC C
4050리포트2부 교양 2 55 500천원 1,000천원 진주MBC C
강강술래2부작 교양 2 55 500천원 1,000천원 광주MBC C
갯벌의 마지막 

희망소통 교양 1 55 500천원 500천원 목포MBC C

경상도사나이2부작 교양 2 60 500천원 1,000천원 진주MBC C
곡옥의비밀2부작 교양 2 55 500천원 1,000천원 대구MBC C
금순아, 어데로가고 교양 1 60 500천원 500천원 대구MBC C

몽골5부작 교양 5 55/30 500천원 2,500천원 대구MBC C
남성폐경1부 교양 1 55 500천원 500천원 진주MBC C

뮤즈페스티벌-포
크콘서트 오락 1 70 500천원 500천원 진주MBC C

바다미생물 교양 1 60 500천원 500천원 여수MBC C
삶,죽음그리고

사망이후보고서 
3부작

교양 3 55/60 500천원 1,500천원 부산MBC C

성공의조건, 창조 
도시를 가다2부작 교양 2 55/50 500천원 1,000천원 부산MBC C

순천만2부작 교양 2 60 500천원 1,000천원 여수MBC C
설맞이 

전국팔씨름 
천하장사대회

교양 1 55 500천원 500천원 진주MBC C

시네마월드 오락 46 60 500천원 23,000천원 부산MBC C
신광수선생의차이

야기 교양 1 55 500천원 500천원 여수MBC C

아시아 5부작 교양 5 55 500천원 2,500천원 광주MBC C
퇴계의 하늘혼천의 교양 1 55 500천원 500천원 안동MBC C

웃는농촌, 
이유가있다 2부작 교양 2 55 500천원 1,000천원 전주MBC C

잡초는 없다 교양 1 55 500천원 500천원 충주MBC C
제2회이봉조가요제 교양 1 70 500천원 500천원 진주MBC C

춘향2부작 교양 2 55 500천원 1,000천원 전주MBC C
텔레콘서트 자유 오락 5 55 500천원 2,500천원 대구MBC C
하늘을나는 자전거 교양 1 55 500천원 500천원 춘천MBC C
한국의맛 묵은지 교양 1 55 500천원 500천원 광주MBC C
한국의맛 젓갈 교양 1 55 500천원 500천원 대전MBC C
화가 이응노 교양 1 60 500천원 500천원 대전MBC C

333세계도시탐험 교양 21 55 500천원 21,000천원 크레오컨덴츠 E
지구촌 파노라마 교양 16 60 500천원 8,000천원 크레오컨덴츠 E

일상탈출 
세계견문록 교양 5 60 500천원 3,000천원 미디어리더 E

  ■ 2007년 프로그램 구입 현황
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  (3) 콘텐츠 비즈니스 전문인력(해외출장 경험이나 전문가 연수과정 수련 등) 유무

   1) 전문인력: 있다(   ) 혹은 없다( ○ )

   2) 인원: ( ○ )명

   3) 콘텐츠 비즈니스 해외출장 경험: 있다(   ) 혹은 없다( ○ )

   4) 콘텐츠 비즈니스 전문가 연수과정 유무: 있다(   ) 혹은 없다( ○ )
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프로그램명 장르 편수
편당
길이
(분)

편당가격
(단위:천원)

합계
(단위:천원)

판매처 업종

지리산 곰 정보 7 60 500 3,500 MBC계열사 A

6mm
정보
오락

24 60 500 12,000 MBC계열사 A

박정헌루트 정보 14 60 500 7,000 MBC계열사 A

그대로 박생광 정보 4 60 500 2,000 MBC계열사 A

사천항공expo 보도 3 60 500 1,500 MBC계열사 A

프로그램명 장르 편수
편당
길이
(분)

편당가격
(단위:천원)

합계
(단위:천원)

판매처 업종

제1회 
이봉조가요제

오락 1 90 500 500 부산,마산,울산MBC A

조손가정 정보 5 55 500 2,500
마산,원주,포항,안동,

광주MBC
A

죽음의 뫼비우스 땅 정보 1 60 500 500 마산MBC A

경상도 남자 정보 2 60 500 1,000 포항MBC A

프로그램명 장르 편수
편당
길이
(분)

편당가격
(단위:천원)

합계
(단위:천원)

판매처 업종

죽음의 뫼비우스 땅’ 정보 7 55 500 3,500
원주,춘천,제주,청주,
광주,포항,삼척MBC

A

경상도남자 2부작 정보 6 60 500 3,000
부산,안동,
마산MBC

A

조손가정 정보 5 60 500 2,500
부산,전주,삼척,전주,

춘천MBC
A

오늘은 장날 정보 46 55 200 9,200 MBCNET D

라이브앤조이 오락 50 55 200 10,000 MBCNET D

 8) 진주MBC

 (1) 최근 3년간(2005, 2006, 2007년) 프로그램 국내외 판매 현황

  ■ 2005년 프로그램 판매 현황

  ■ 2006년 프로그램 판매 현황

 ■ 2007년 프로그램 판매 현황
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프로그램명 장르 편수
편당
길이
(분)

편당가격
(단위:천원)

합계
(단위:천원)

구매처 업종

기적을 만든 동물들 정보 17 60 600 10,200 대구mbc 미디컴 C
섬 정보 3 60 500 1,500 목포mbc A

생명의 소리 
아날로그

정보 2 60 500 1,000 대구mbc A

한국의 담 정보 1 60 500 500 대구mbc A
생명의 길 
에코벨트

정보 1 60 500 500 부산mbc A

물에 잠긴 나라 정보 1 60 500 500 강릉mbc A
혁신유림 정보 1 60 500 500 안동mbc A

하늘의 열림 땅의 울림 정보 1 60 500 500 대구mbc A
아버지 정보 1 60 500 500 대구mbc A
조정래 정보 1 60 500 500 광주mbc A

북위38도37분 정보 1 60 500 500 강릉mbc A
독도지킴이 

대조선인 이용복
정보 3 60 500 1,500 부산mbc A

대장경 정보 5 60 500 2,500 마산mbc A
조선족과 한민족 

공동체
정보 2 60 500 1,000 강릉mbc A

신목, 세계를 품다 정보 1 60 500 500 강릉mbc A
시네마월드 정보 46 60 500 23,000 부산mbc A

05, 썸머페스티발 오락 2 90 500 1,000 울산mbc A
piff 정보 1 60 500 500 부산MBC A

약초전쟁 정보 4 55 200 800 MBCNET D

희망100% 정보 12 55 200 2,400 MBCNET D

한류를 입다 정보 1 55 200 200 MBCNET D

박정헌 루트 1,2부 정보 2 55 200 400 MBCNET D

전국시대 정보 8 20 200 1,600 MBCNET D

이봉조가요제 오락 3 100 500 1,500
울산,서울,
마산MBC

A

대학가요제 오락 2 115 500 1,000 울산,부산MBC A

남성폐경 1,2부 정보 2 55 500 1,000 전주MBC A

죽음의 뫼비우스 땅 정보 1 55 200 200 MBCNET D
빨치산 2부작 정보 4 55 500 2,000 원주,광주MBC A

 (2) 최근 3년간(2005, 2006, 2007년) 프로그램 국내외 구입 현황  

  ■ 2005년 프로그램 구입 현황
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프로그램명 장르 편수
편당
길이
(분)

편당가격
(단위:천원)

합계
(단위:천원)

구매처 업종

특집다큐 '거장 문 신' 정보 1 60 500 500 마산MBC A

기적을 만든 동물들 정보 17 60 600 10,200 대구MBC미디컴 C

별난 사람들의 별난집 정보 12 50 600 7,200 미디어리더 E

헬로! 즐거운 지구촌 정보 17 50 700 11,900 크레오콘텐츠 E
지구촌발견, 
거대한 세상

정보 7 50 600 4,200 미디어리더 E

특별기획 '떠날수 
없는 섬' 4부작
1부 유형의 땅

정보 1 60 500 500 여수MBC A

특별기획 '떠날수 
없는 섬' 4부작

2부 못 떠나는 사람들
정보 1 60 500 500 여수MBC A

특별기획 '떠날수 
없는 섬' 4부작

3부 비어지는 섬
정보 1 60 500 500 여수MBC A

특별기획 '떠날수 
없는 섬' 4부작

4부 송자씨의 희망찾기
정보 1 60 500 500 여수MBC A

다큐드라마 
'인체로의 여행' 6부작
1부 심장마비의 순간, 

감기와의 전쟁

정보 1 60 600 600 크레오콘텐츠 E

다큐드라마 
'인체로의 여행' 6부작

2부 뼈의 재생, 
지방의 위협

정보 1 60 600 600 크레오콘텐츠 E

다큐드라마 
'인체로의 여행' 6부작
3부 마지막 순간, 
새롭게 열리는 세상

정보 1 60 600 600 크레오콘텐츠 E

다큐드라마 
'인체로의 여행' 6부작
4부 교통사고의 충격 1,2

정보 1 60 600 600 크레오콘텐츠 E

다큐드라마 
'인체로의 여행' 6부작

5부 아이에서 
어른으로 1,2

정보 1 60 600 600 크레오콘텐츠 E

다큐드라마 
'인체로의 여행' 6부작

6부 식중독, 
알레르기의 정체

정보 1 60 600 600 크레오콘텐츠 E

  ■ 2006년 프로그램 구입 현황
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특집 다큐 
'천년불사의 꿈, 
비단벌레' 2부작
1부 玉蟲鞍橋의 

비밀

정보 1 60 500 500 울산MBC A

특집다큐 
'천년불사의 꿈, 
비단벌레' 2부작
2부 不死의 빛 

1500년만의 부활

정보 1 60 500 500 울산MBC A

특집 '석유' 3부작 
제1부 검은진주의 저주

정보 1 60 600 600 크레오콘텐츠 E

특집 '석유' 3부작 
제2부 석유의 길, 

파이프라인
정보 1 60 600 600 크레오콘텐츠 E

특집 '석유' 3부작 
제3부 석유와 환경, 

불가능한 공존
정보 1 60 600 600 크레오콘텐츠 E

2006 울산 서머 
페스티벌 2부작

제1부 힙합&랩 뮤직
정보 1 90 500 500 울산MBC A

2006 울산 서머 
페스티벌 2부작

제2부 트로트 스페셜
정보 1 90 500 500 울산MBC A

특별기획 '윤이상, 
하늘에 새긴 선율'

정보 1 60 500 500 마산MBC A

특별기획 히로히토, 
황제인가 진범인가?

정보 1 60 600 600 크레오콘텐츠 E

SF다큐 
'외계생명체를 
찾아라' 1부

정보 1 60 600 600 크레오콘텐츠 E

SF다큐 
'외계생명체를 
찾아라' 2부

정보 1 60 600 600 크레오콘텐츠 E

특집다큐 '사이공 
아리랑' 2부작 

제1부
정보 1 60 500 500 대구MBC A

특집다큐 '사이공 
아리랑' 2부작 

제2부
정보 1 60 500 500 대구MBC A

특별기획 '농업은 
생명이다' 2부작 

제1부
정보 1 60 500 500 대구MBC A

특별기획 '농업은 
생명이다' 2부작 

제2부
정보 1 60 500 500 대구MBC A

특집다큐 
'공공건축, 그 
변화의 시작'

정보 1 60 500 500 마산MBC A
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특별기획 '곡옥의 
비밀' 2부작 제1부 

천황의 보물
정보 1 60 500 500 대구MBC A

특별기획 '곡옥의 
비밀' 2부작 

제2부 무너지는 
동북공정

정보 1 60 500 500 대구MBC A

특집 '아시아 경제 
4강을 가다' 2부작
 제1부 중국,인도 편

정보 1 55 600 600 크레오콘텐츠 E

특집 '아시아 경제 
4강을 가다' 2부작
제2부 한국,인도 편

정보 1 55 600 600 크레오콘텐츠 E

HD다큐 한문화 
4부작 한식

정보 1 55 500 500 춘천MBC A

HD다큐 한문화 
4부작 한복1

정보 1 55 500 500 광주MBC A

HD다큐 한문화 
4부작 한복2

정보 1 55 500 500 광주MBC A

HD다큐 한문화 
4부작 한옥1

정보 1 55 500 500 부산MBC A

프로그램명 장르 편수
편당
길이
(분)

편당가격
(단위:천원)

합계
(단위:천원)

구매처 업종

한옥 정보 1 55 500 500 부산MBC A

한지 정보 1 55 500 500 전주MBC A

강강술래 2부작 정보 2 55 500 1000 광주MBC A
우리아부지는 
광부입니다

정보 1 55 500 500 삼척MBC A

하늘을 나는 자전거 정보 1 55 500 500 춘천MBC A

바다 미생물 정보 1 55 500 500 여수MBC A

퇴계의 하늘, 혼천의 정보 1 55 500 500 안동MBC A

국경없는 세상 2부작 정보 2 55 500 1000 마산MBC A

금순아, 어데를 가고 정보 1 55 500 500 대구MBC A
성공의 조건, 

창조도시를 가다 
2부작

정보 2 55 500 1000 부산MBC A

새터민 2부작 정보 2 55 500 1000 부산MBC A

춘향 2부작 정보 2 55 500 1000 전주MBC A
삶, 죽음 그리고 
사망이후 보고서 

4부작
정보 4 55 500 2000 부산MBC A

화가 이응노 정보 1 55 500 500 대전MBC A

  

  ■ 2007년 프로그램 구입 현황
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몽골 제2부 정보 1 55 500 500 대구MBC A
에나멜구두를 신은 

작가-이효석
정보 1 55 500 500 춘천MBC A

2007울산섬머
페스티벌

오락 2 55 500 1000 울산MBC A

몽골 3부 정보 1 55 500 500 대구MBC A

몽골 4부 정보 1 55 500 500 대구MBC A

몽골 5부 정보 1 55 500 500 대구MBC A
흙의 반란, 물을 
삼키다 2부작

정보 2 55 500 1000 춘천MBC A

흙 2부작 정보 2 55 500 1000 대구MBC A
히말라야,직지원정

대
정보 1 55 500 500 청주MBC A

아름다운 시절,
 빛이 된 사람들

정보 1 55 500 500 원주MBC A

따뜻한 세상을 
향한 생명운동

정보 1 55 500 500 원주MBC A

MBC산골학교음악회 정보 1 55 500 500 삼척MBC A

잡초는 없다 정보 1 55 500 500 충주MBC A
삼족오, 고대한류를 

밝힌다 2부작
정보 2 55 500 1000 포항MBC A

한글의 힘 정보 1 55 500 500 청주MBC A

지구촌 파노라마 정보 16 50 600 9,600 미디어리더 E

333 세계도시탐험 정보 23 55 700 16,100 크레오콘텐츠 E
일상탈출 

세계견문록
정보 5 50 600 3,000 미디어리더 E

 

  (3) 콘텐츠 비즈니스 전문인력(해외출장 경험이나 전문가 연수과정 수련 등) 유무

   1) 전문인력: 있다(   ) 혹은 없다( ○ )

   2) 인원: ( ○ )명

   3) 콘텐츠 비즈니스 해외출장 경험: 있다(   ) 혹은 없다( ○ )

   4) 콘텐츠 비즈니스 전문가 연수과정 수련 등) 유무 유무: 있다(   ) 혹은 

없다( ○ )
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프로그램명 장르 편수
편당
길이
(분)

편당
가격

합계 판매처 업종

뉴스데스크 보도 1 2 9,500 9,500 개인 I

뉴스데스크 보도 1 2 9,500 9,500 개인 I

뉴스데스크 보도 1 2 9,500 9,500 개인 I

뉴스데스크 보도 1 2 9,500 9,500 개인 I

뉴스데스크 보도 1 2 9,500 9,500 개인 I

뉴스데스크 보도 1 2 9,500 9,500 개인 I

뉴스데스크 보도 1 2 9,500 9,500 개인 I

뉴스데스크 보도 1 2 9,500 9,500 개인 I

뉴스데스크 보도 1 2 9,500 9,500 개인 I

뉴스데스크 보도 1 2 9,500 9,500 개인 I

뉴스데스크 보도 1 2 9,500 9,500 개인 I

한.중.일 

농촌특집-일본편

기타/

다큐
1 55 14,600 14600 개인 I

한.중.일 

농촌특집<1,2,3부>

기타/

다큐
3 55 12,900 38700 회사 I

오늘은 금요일 정보 1 30 9,500 9,500 회사 I

천년주초 1,2부,

혁신유림 1,2부

기타/

다큐
4 55 9,800 39200 회사 I

임하댐의 재앙 보도 2 55 11,850 23,700 회사 I

잃어버린 얼굴, 

하회탈

기타/

다큐
3 30,60 14,500 43500 개인 I

임하댐의 재앙 

1,2,부
보도 2 55 11,850 23700 개인 I

제17대 총선 

후보자토론회
기타 3 100 23,700 71100 개인 I

투어! 대한민국 오락 1 55 9,500 9500 개인 I

생방송 살아있는 

교육이야기
정보 3 60 14,600 43800 학교 I

도연의 마지막 여름
기타/

다큐
1 60 14,600 14600 개인 I

 9) 안동MBC

  (1) 최근 3년간(2005, 2006, 2007년) 프로그램 국내외 판매 현황

  ■ 2005년 프로그램 판매 현황                                 (단위: 원)
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생방송 행복예감 정보 1 30 9,500 9500 개인 I

미국이민 땀과 꿈의 

20년

기타/

다큐
1 120 27,000 27000 개인 I

제43회 

경북도민체육대회 

개회식

기타 1 90 19,600 19600 개인 I

생방송 행복예감 정보 1 30 9,500 9500 개인 I

천년주초 1,2,부
기타/

다큐
1 90 19,600 19600 개인 I

하회별신굿 탈놀이 

전마당
기타 1 90 19,600 19600 개인 I

뉴스데스크 보도 1 30 12,000 12,000 개인 I

뉴스데스크 보도 3 30 12,000 36,000 개인 I

뉴스데스크 보도 1 30 12,000 12,000 개인 I

뉴스데스크 보도 1 30 12,000 12,000 개인 I

뉴스투데이 보도 1 30 20,000 20,000 개인 I

뉴스데스크 보도 1 30 20,000 20,000 개인 I

뉴스데스크 보도 1 30 12,000 12,000 개인 I

뉴스데스크 보도 30 20,000 20,000 개인 I

뉴스데스크 보도 2 30 16,000 32,000 개인 I

뉴스데스크 보도 1 30 12,000 12,000 개인 I

짧은 뉴스 보도 2 30 16,000 16,000 개인 I

뉴스데스크 보도 1 30 12,000 12,000 개인 I

뉴스데스크 보도 1 30 12,000 12,000 개인 I

뉴스투데이 보도 1 30 12,000 12,000 개인 I

뉴스데스크 보도 2 30 8,000 16,000 개인 I

 "낙동강"<제3부>

영남의 소리

기타/

다큐
1 55 17,000 17,000 개인 I

감칠맛 오락 1 55 17,000 17,000 개인 I

 "낙동강"<제3부>

영남의 소리

기타/

다큐
1 55 17,000 17,000 개인 I

산성리 폭격의 진실
기타/

다큐
1 55 17,000 17,000 개인 I

김주영의 사람과 사람 기타 1 55 17,000 17,000 개인 I

생방송 행복예감 정보 1 30 12,000 12,000 개인 I

목판지향
기타/

다큐
6 55 17,000 102,000 개인 I
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기려수필
기타/

다큐
1 60 25,000 25,000 개인 I

사람과 세상
기타/

다큐
1 30 20,000 20,000 개인 I

목판지향
기타/

다큐
1 55 17,000 17,000 개인 I

 "기찬특강" 정보 1 60 17,000 17,000 개인 I

 "기찬특강" 정보 1 60 17,000 17,000 개인 I

 "기찬특강" 정보 2 60 17,000 34,000 개인 I

 "기찬특강" 정보 2 60 17,000 34,000 개인 I

생방송 행복예감 정보 1 30 12,000 12,000 개인 I

생방송 행복예감 정보 1 30 20,000 20,000 개인 I

 "기찬특강" 정보 1 60 17,000 17,000 개인 I

기려수필
기타/

다큐
1 60 17,000 17,000 개인 I

감칠맛 오락 1 55 17,000 17,000 개인 I

미륵보살의 미소
기타/

다큐
1 55 25,000 25,000 개인 I

효선리 농부의 

생명농업 이야기

기타/

다큐
1 55 25,000 25,000 개인 I

천년주초
기타/

다큐
1 120 35,000 35,000 개인 I

혁신유림
기타/

다큐
1 120 35,000 35,000 개인 I

목판지향
기타/

다큐
1 55 25,000 25,000 개인 I

한국의 전탑
기타/

다큐
1 90 30,000 30,000 개인 I

기화서가 만난 

사람,사람들
기타 1 55 17,000 17,000 개인 I

우리 흙
기타/

다큐
1 55 17,000 17,000 개인 I

천년주초 1,2,부
기타/

다큐
1 90 30,000 30,000 개인 I

합계(2005년간) 95 1,482,200 
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프로그램명 장르 편수
편당
길이
(분)

편당
가격

합계 판매처 업종

생방송행복예감 정보 1 30 20,000 20,000 개인 I

생방송 복예감 정보 1 30 20,000 20,000 개인 I

목판지향
기타/

다큐
1 55 25,000 25,000 개인 I

우리 흙
기타/

다큐
1 55 17,000 17,000 개인 I

뉴스데스크 보도 2 30 24,000 24,000 개인 I

우리들의 이야기 교육 1 55 17,000 17,000 개인 I

임하댐의 재앙1,2부 보도 1 90 30,000 30,000 개인 I

뉴스데스크 보도 1 30 20,000 20,000 개인 I

기화서가 만난 

사람,사람들

기타/

토크
1 55 17,000 17,000 개인 I

뉴스데스크 보도 2 30 16,000 32,000 개인 I

감칠맛 오락 1 55 17,000 17,000 개인 I

자랑스러운 

얼굴들-김태균
기타 1 60 12,000 12,000 개인 I

뉴스데스크 보도 1 30 20,000 20,000 개인 I

제13회도산별시

행사예고
기타 1 30 12,000 12,000 개인 I

하회, 세계와 춤추다 기타 1 55 17,000 17,000 개인 I

뉴스투데이 보도 1 30 20,000 20,000 개인 I

기이반도에 감춰진 진실 보도 1 55 17,000 17,000 개인 I

패션거리 음악축제 오락 1 55 17,000 17,000 개인 I

뉴스데스크 보도 1 30 12,000 12,000 개인 I

뉴스데스크 보도 1 30 12,000 12,000 개인 I

뉴스데스크 보도 1 30 20,000 20,000 개인 I

뉴스데스크 보도 2 30 16,000 32,000 개인 I

뉴스데스크 보도 5 30 20,000 100,000 개인 I

5.31지방거거, 

후보자 어떻게 

판단할 것인가

보도 1 90 22,000 22,000 개인 I

문화가이드 정보 2 30 16,000 32,000 개인 I

선택2002, 영주시장 

후보 정책토론회
보도 1 120 27,000 27,000 개인 I

  ■ 2006년 프로그램 판매 현황



- 253 -

목판지향
기타/

다큐
1 55 25,000 25,000 개인 I

뉴스데스크 보도 4 30 16,000 64,000 개인 I

98' 시장,군수 
후보초청 토론회
(상주시장 후보

보도 1 90 22,000 22,000 개인 I

미국이민 땀과 

꿈의 20년

기타/

다큐
1 120 27,000 27,000 개인 I

선택2006  

후보자토론회(봉화)
보도 2 120 44,500 89,000 개인 I

천상의 보물, 녹유
기타/

다큐
1 55 17,000 17,000 개인 I

영가의 풍수
기타/

다큐
1 30 20,000 20,000 개인 I

안동댐, 그 13년의 

명암
보도 1 55 17,000 17,000 개인 I

시사르포1600 보도 1 30 12,000 12,000 개인 I

우리들의 이야기 교육 1 55 17,000 17,000 개인 I

뉴스데스크 보도 1 30 20,000 20,000 개인 I

전국동시지방선거 

후보자토론회(문경시)
보도 1 120 27,000 27,000 개인 I

그들, 강에 살다
기타/

다큐
1 60 17,000 17,000 개인 I

제4회 

전국동시지방선거 

후보자토론회(문경시)

보도 1 90 22,000 22,000 개인 I

제4회 

전국동시지방선거 

후보자토론회(의성군)

보도 1 120 29,700 29,700 개인 I

MBC TV특강 교육 1 60 17,000 17,000 개인 I

한국의 전탑
기타/

다큐
1 60 500,000 500,000 불교TV D

뉴스투데이 보도 1 30 12,000 12,000 개인 I

생방송 TV전국시대 정보 1 30 20,000 20,000 개인 I

뉴스데스크 보도 1 30 20,000 20,000 개인 I

시사르포1600 보도 1 30 20,000 20,000 개인 I

뉴스데스크 보도 1 30 22,000 22,000 개인 I

시사르포1600 보도 1 60 25,000 25,000 개인 I
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뉴스데스크 보도 1 30 22,000 22,000 개인 I

뉴스데스크 보도 1 30 20,000 20,000 개인 I

생방송 TV전국시대 정보 1 30 20,000 20,000 개인 I

천상의 보물, 녹유
기타/

다큐
1 55 500,000 500,000 대구MBC D

생방송 TV전국시대 정보 1 30 20,000 20,000 개인 I

뉴스데스크 보도 1 30 20,000 20,000 개인 I

뉴스데스크 보도 1 30 20,000 20,000 개인 I

뉴스데스크 보도 1 30 12,000 12,000 개인 I

토요일 아침 정보 1 55 12,000 12,000 개인 I

우리 흙
기타/

다큐
1 60 25,000 25,000 개인 I

뉴스데스크 보도 2 30 35,200 개인 I

시사르포1600 보도 2 30 20,000 40,000 개인 I

뉴스데스크 보도 1 30 12,000 12,000 개인 I

우리 흙
기타/

다큐
1 55 500,000 500,000 대구MBC D

안동MBC, 그리고 30년 기타 1 55 17,000 17,000 개인 I

한국의 전탑
기타/

다큐
1 90 22,000 22,000 개인 I

생방송 행복예감 정보 1 30 12,000 12,000 개인 I

뉴스데스크 보도 1 30 22,000 22,000 개인 I

MBC TV특강 교육 2 60 17,000 34,000 개인 I

혁신유림 1,2부
기타/

다큐
1 90 30,000 30,000 개인 I

뉴스데스크 보도 1 30 12,000 12,000 개인 I

뉴스데스크크 보도 1 30 12,000 12,000 개인 I

영양고추아가씨 

선발대회
오락 1 60 25,000 25,000 개인 I

2006 영양 

어르신체조경연대회
교육 1 60 17,000 17,000 개인 I

뉴스데스크 보도 1 30 20,000 20,000 개인 I

뉴스투데이 보도 1 30 20,000 20,000 개인 I

뉴스데스크 보도 1 30 20,000 20,000 개인 I

한국인의 상상세계
기타/

다큐
1 60 17,000 17,000 개인 I

뉴스데스크 보도 1 30 20,000 20,000 개인 I

생방송 TV전국시대 정보 1 30 20,000 20,000 개인 I
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프로그램명 장르 편수
편당
길이
(분)

편당
가격

합계 판매처 업종

우리의 아이들 

미래의경쟁력입니다.
교육 3 60 17,000 51,000 개인 I

2008대입수시지원

과마무리
정보 1 55  25,000 25,000 개인 I

그들의 선택

'안동에서 

모스크바까지'

기타/

다큐
1 55  25,000 25,000 개인 I

금요포커스 보도 1 55  25,000 25,000 개인 I

뉴스데스크 보도 1 15  12,000 12,000 개인 I

뉴스데스크 보도 1 20  12,000 12,000 개인 I

뉴스데스크 보도 1 20  12,000 12,000 개인 I

뉴스데스크 보도 1 20  12,000 12,000 개인 I

뉴스데스크 보도 1 15  20,000 20,000 개인 I

뉴스데스크 보도 1 20  20,000 20,000 개인 I

뉴스데스크 보도 1 20  20,000 20,000 개인 I

군민을 위한 

가을음악회
오락 1 60 25,000 25,000 개인 I

뉴스데스크 보도 1 30 12,000 12,000 개인 I

사람과 세상
기타/

다큐
1 30 12,000 12,000 개인 I

생방송 행복예감 정보 1 30 20,000 20,000 개인 I

생방송 TV전국시대 정보 1 30 20,000 20,000 개인 I

생방송 행복예감 정보 1 30 20,000 20,000 개인 I

뉴스데스크 보도 1 30 20,000 20,000 개인 I

시사르포1600 보도 1 30 12,000 12,000 개인 I

청소년 음악축제 오락 1 55 25,000 25,000 개인 I

뉴스데스크 보도 1 30 12,000 12,000 개인 I

뉴스데스크 보도 1 30 20,000 20,000 개인 I

합계(2006년) 105 3,448,900 

  ■ 2007년 프로그램 판매 현황                                  (단위: 원)
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뉴스데스크 보도 1 20 20,000 20,000 개인 I

뉴스데스크 보도 1 20 20,000 20,000 개인 I

뉴스데스크 보도 1 20 20,000 20,000 개인 I

뉴스데스크 보도 1 20 20,000 20,000 개인 I

뉴스데스크 보도 1 20 20,000 20,000 개인 I

뉴스데스크 보도 1 20 20,000 20,000 개인 I

뉴스데스크 보도 1 20 20,000 20,000 개인 I

뉴스데스크 보도 1 20 20,000 20,000 개인 I

뉴스데스크 보도 1 20 20,000 20,000 개인 I

뉴스데스크 보도 1 20 20,000 20,000 개인 I

뉴스데스크 보도 1 20 20,000 20,000 개인 I

뉴스데스크 보도 1 20 20,000 20,000 개인 I

뉴스데스크 보도 1 20 20,000 20,000 개인 I

뉴스데스크 보도 1 20 20,000 20,000 개인 I

뉴스데스크 보도 1 20 20,000 20,000 개인 I

뉴스데스크 보도 1 20 20,000 20,000 개인 I

뉴스데스크 보도 2 20 12,000 24,000 개인 I

뉴스데스크 보도 2 30 16,000 32,000 개인 I

뉴스데스크 보도 2 20 16,000 32,000 회사 I

뉴스데스크 보도 2 15 20,000 40,000 개인 I

뉴스데스크 보도 3 20 12,000 36,000 개인 I

뉴스데스크 보도 4 20 20,000 80,000 관공서 I

뉴스투데이 보도 1 20 20,000 20,000 개인 I

뉴스투데이 보도 2 20 16,000 32,000 개인 I

미륵보살의 미소
기타/

다큐
1 55 25,000 25,000 관공서 I

온실가스를 잡아라 보도 2 55 25,000 50,000 회사 I

온실가스를잡아라 보도 2 55 25,000 50,000 개인 I
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온실가스를 잡아라 보도 2 55 25,000 50,000 개인 I

온실가스를잡아라 보도 2 55 500,000 1,000,000 광주MBC D

온실가스를잡아라 보도 2 55 500,000 1,000,000 대구MBC D

사람과 세상
기타/

다큐
1 30 20,000 20,000 개인 I

사람과 세상
기타/

다큐
1 20 20,000 20,000 개인 I

사람과 세상
기타/

다큐
1 55 25,000 25,000 개인 I

사람과 세상
기타/

다큐
1 55 25,000 25,000 개인 I

새롭게밝혀지는

전탑의비밀

기타/

다큐
1 55 25,000 25,000 개인 I

생방송 전국시대 정보 1 20 20,000 20,000 개인 I

생방송 행복예감 정보 1 30 12,000 12,000 개인 I

생방송 행복예감 정보 1 55 20,000 20,000 개인 I

생방송 행복예감 정보 1 55 25,000 25,000 개인 I

생방송 행복예감 정보 1 55 25,000 25,000 개인 I

생방송 TV전국시대 정보 1 20 12,000 12,000 개인 I

생방송 TV전국시대 정보 1 30 12,000 12,000 개인 I

생방송 TV전국시대 정보 1 30 12,000 12,000 개인 I

생방송 TV전국시대 정보 1 30 20,000 20,000 개인 I

생방송 TV전국시대 정보 1 20 20,000 20,000 개인 I

생방송 TV전국시대 정보 2 30 12,000 24,000 개인 I

세계문화여행 정보 1 55 25,000 25,000 개인 I

시사르포 1600 보도 1 30 12,000 12,000 개인 I

시사르포 1600 보도 1 30 20,000 20,000 개인 I

시사르포 1600 보도 1 20 20,000 20,000 개인 I

시사르포 1600 보도 1 30 20,000 20,000 개인 I

시사르포 1600 보도 1 55 25,000 25,000 개인 I
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시사르포 1600 보도 2 55 16,000 32,000 회사 I

안동MBC 스포츠 오락 1 30 20,000 20,000 개인 I

우리농촌 희망찾기 교육 1 55 25,000 25,000 개인 I

우리농촌 희망찾기 교육 1 55 25,000 25,000 개인 I

우리농촌 희망찾기 교육 1 55 25,000 25,000 개인 I

 미국이민 땀과 

꿈의 20년

기타/

다큐
1 60 17,000 17,000 개인 I

우리농촌희망찾기 

대토론회

보도/

시사
1 100 35,000 35,000 개인 I

우린 이렇게 산다
기타/

다큐
1 30 20,000 20,000 개인 I

우린 이렇게 산다
기타/

다큐
2 30 12,000 24,000 관공서 I

저녁뉴스(18:30) 보도 1 10 20,000 20,000 개인 I

제4회한중일친선소

년축구대회
오락 1 55 25,000 25,000 개인 I

제5회아시아청소년

우슈선수권대회
오락 1 55 25,000 25,000 개인 I

제5회아시아청소년

우슈선수권대회
오락 4 55 25,000 100,000 개인 I

조선선비백성을돌보다
기타/

다큐
1 55 500,000 500,000 포항MBC D

퇴계의 하늘 혼천의
기타/

다큐
1 55 25,000 25,000 개인 I

퇴계의 하늘 혼천의
기타/

다큐
1 55 500,000 500,000 제주MBC D

퇴계의 하늘 혼천의
기타/

다큐
1 55 500,000 500,000 포항MBC D

퇴계의 하늘 혼천의
기타/

다큐
1 55 500,000 500,000 청주MBC D

퇴계의 하늘 혼천의
기타/

다큐
1 55 500,000 500,000 충주MBC D

퇴계의 하늘 혼천의
기타/

다큐
1 55 500,000 500,000 마산MBC D

퇴계의 하늘 혼천의
기타/

다큐
1 55 500,000 500,000 원주MBC D
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퇴계의 하늘 혼천의
기타/

다큐
1 55 500,000 500,000 춘천MBC D

퇴계의 하늘 혼천의
기타/

다큐
1 55 500,000 500,000 진주MBC D

퇴계의 하늘 혼천의
기타/

다큐
1 55 500,000 500,000 목포MBC D

퇴계의 하늘 혼천의
기타/

다큐
1 55 500,000 500,000 삼척MBC D

퇴계의 하늘 혼천의
기타/

다큐
1 55 500,000 500,000 전주MBC D

퇴계의 하늘 혼천의
기타/

다큐
1 55 17,000 17,000 개인 I

퇴계의 하늘 혼천의
기타/

다큐
1 55 17,000 17,000 개인 I

퇴계의 하늘 혼천의
기타/

다큐
1 55 500,000 500,000 부산MBC D

퇴계의 하늘 혼천의
기타/

다큐
1 55 500,000 500,000 상생방송 D

퇴계의 하늘 혼천의
기타/

다큐
1 55 500,000 500,000 울산MBC D

퇴계의 하늘 혼천의
기타/

다큐
1 55 1,500,000 1,500,000 문화방송 A

"잃어버린 유허지를 

찾아서"외 9건

기타/

다큐
10 20 17,800 178,000 개인 I

하회별신굿탈놀이전

마당

기타/

다큐
1 90 30,000  30,000 개인 I

혁신유림1,2부
기타/

다큐
1 110 35,000  35,000 개인 I

혁신유림1,2부
기타/

다큐
2 55 25,000  50,000 개인 I

힘내라한국농업 정보 4 55 25,000 100,000 관공서 I

힘내라한국농업 정보 4 55 25,000 100,000 개인 I

MBC TV특강 교육 1 60 17,000 17,000 개인 I

MBC TV특강 교육 1 60 17,000 17,000 개인 I

MBC TV특강 교육 1 60 17,000 17,000 개인 1

MBC TV특강 교육 2 60 50,000 개인 I
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MBC TV특강 교육 2 60 25,000 50,000 개인 I

MBC TV특강 교육 2 60 25,000 50,000 개인 I

MBC TV특강 교육 1 60 25,000 25,000 개인 I

MBC가요베스트 오락 3 60 25,000 75,000 개인 I

공감토크 말해봐 오락 4 55 200,000 800,000 MBCNET D

공감토크말해봐 오락 2 55 200,000 400,000 MBCNET D

공감토크말해봐 오락 4 55 200,000 800,000 MBCNET D

공감토크말해봐 오락 4 55 200,000 800,000 MBCNET D

공감토크말해봐 오락 4 55 200,000 800,000 MBCNET D

그들 강에 살다
기타/

다큐
1 55 200,000 200,000 MBCNET D

녹유
기타/

다큐
1 55 200,000 200,000 MBCNET D

대구경북의선택과과

제
보도 1 55 200,000 200,000 MBCNET D

미륵보살의미소
기타/

다큐
1 55 200,000 200,000 MBCNET D

사람과세상
기타/

다큐
2 55 200,000 400,000 MBCNET D

사람과세상
기타/

다큐
3 55 200,000 600,000 MBCNET D

생방송 전국시대 정보 5 55 200,000 1,000,000 MBCNET D

생방송 전국시대 정보 5 55 200,000 1,000,000 MBCNET D

생방송 전국시대 정보 5 55 200,000 1,000,000 MBCNET D

생방송 행복예감 정보 2 55 200,000 400,000 MBCNET D

생방송 행복예감 정보 3 55 200,000 600,000 MBCNET D

생방송 행복예감 정보 3 55 200,000 600,000 MBCNET D

생방송 행복예감 정보 4 55 200,000 800,000 MBCNET D

생방송 행복예감 정보 4 55 200,000 800,000 MBCNET D

생방송 행복예감 정보 4 55 200,000 800,000 MBCNET D

생방송 행복예감 정보 4 55 200,000 800,000 MBCNET D
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생방송 행복예감 정보 4 55 200,000 800,000 MBCNET D

생방송 행복예감 정보 4 55 200,000 800,000 MBCNET D

생방송 행복예감 정보 4 55 200,000 800,000 MBCNET D

생방송 행복예감 정보 4 55 200,000 800,000 MBCNET D

생방송 행복예감 정보 5 55 200,000 1,000,000 MBCNET D

시사르포 1600 보도 1 60 200,000 200,000 MBCNET D

시사르포 1600 보도 1 60 200,000 200,000 MBCNET D

시사르포 1600 보도 1 60 200,000 200,000 MBCNET D

시사르포 1600 보도 1 60 200,000 200,000 MBCNET D

시사르포 1600 보도 2 60 200,000 400,000 MBCNET D

신 신록예찬
기타/

다큐
1 55 200,000 200,000 MBCNET D

안동MBC스포츠 오락 3 60 200,000 600,000 MBCNET D

안동MBC스포츠츠 오락 4 60 200,000 800,000 MBCNET D

안동MBC스포츠 오락 4 60 200,000 800,000 MBCNET D

안동MBC스포츠 오락 4 60 200,000 800,000 MBCNET D

안동MBC스포츠 오락 4 60 200,000 800,000 MBCNET D

안동MBC스포츠 오락 5 60 200,000 1,000,000 MBCNET D

안동MBC스포츠 오락 5 60 200,000 1,000,000 MBCNET D

우리 흙
기타/

다큐
1 55 200,000 200,000 MBCNET D

우리농촌희망찾기1,

2부
정보 2 55 200,000 400,000 MBCNET D

우린이렇게산다
기타/

다큐
3 55 200,000 600,000 MBCNET D

우린이렇게산다
기타/

다큐
4 55 200,000 800,000 MBCNET D

우린이렇게산다
기타/

다큐
4 55 200,000 800,000 MBCNET D

우린이렇게산다
기타/

다큐
4 55 200,000 MBCNET D
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우린이렇게산다
기타/

다큐
5 55 200,000 1,000,000 MBCNET D

운곡천 생존의조건
기타/

다큐
1 55 200,000 200,000 MBCNET D

잃어버린 얼굴 

하회탈

기타/

다큐
1 55 200,000 200,000 MBCNET D

제4회아시아청소년

우슈선수권대회
오락 1 60 200,000 200,000 MBCNET D

제4회아시아청소년

우슈선수권대회
오락 1 70 200,000 200,000 MBCNET D

천년주초 1,2부
기타/

다큐
2 55 200,000 400,000 MBCNET D

퀴즈쇼 문화재발견 교육 1 55 200,000 200,000 MBCNET D

퀴즈쇼 문화재발견 교육 4 55 200,000 800,000 MBCNET D

퇴계의하늘혼천의
기타/

다큐
1 55 200,000 200,000 MBCNET D

혁신유림1,2부
기타/

다큐
2 55 200,000 400,000 MBCNET D

MBC 가요베스트 오락 1 60 200,000 200,000 MBCNET D

MBC 가요베스트 오락 2 60 200,000 400,000 MBCNET D

MBC TV특강 교육 2 60 200,000  400,000 MBCNET D

합계(2007년간) 318 46,710,000 
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프로그램명 장르 편수
편당
길이
(분)

편당
가격

합계 구매처 업종

라이브 앤 조이 오락 33 60 500,000 16,500,000 진주MBC D

미스터리 세계사 기타 26 55 600,000 15,600,000 크레오콘텐츠 E

사람과세상 기타 17 55 100,000 1,700,000 강릉MBC D

사람과세상 기타 1 55 100,000 100,000 삼척MBC D

사람과세상 기타 16 55 100,000 1,600,000 제주MBC D

사람과세상 기타 16 55 100,000 1,600,000 진주MBC D

사람과세상 기타 15 55 100,000 1,500,000 청주MBC D

생명의 신비 기타 33 55 500,000 16,500,000 A9미디어 E

세계와만나는TV여행 정보 15 55 700,000 10,500,000 A9미디어 E

세계의 축제와 민속 정보 24 55 600,000 14,400,000 대구MBC미디컴 E

시네마월드 오락 16 55 500,000 8,000,000 부산MBC D

시네스쿨 오락 33 55 500,000 16,500,000 목포MBC D

아름다운 음악세상 오락 4 55 500,000 2,000,000 강릉MBC D

아름다운 음악세상 오락 4 55 500,000 2,000,000 삼척MBC D

아름다운 음악세상 오락 4 55 500,000 2,000,000 원주MBC D

아름다운 음악세상 오락 2 55 500,000 1,000,000 춘천MBC D

웰빙건강라이프 정보 14 55 600,000 8,400,000 대구MBC미디컴 E

인포그래피 나의 길 정보 25 55 700,000 17,500,000 중앙방송 D

자연의비밀 기타 14 55 700,000  9,800,000 A9미디어 E

한중일문화삼국지 정보 9 55 800,000 7,200,000 중앙방송 D

헬로즐거운지구촌 오락 8 55 800,000 6,400,000 크레오콘텐츠 E

현장출동리얼카메라 기타 10 55 700,000 7,000,000 크레오 콘텐츠 E

거리의 마술쇼 오락 1 55 600,000 600,000 크레오콘텐츠 E

귀신고래 기타 2 55 500,000 1,000,000 울산MBC D

기적을만든동물들 기타 7 55 600,000 4,200,000 대구MBC미디컴 E

또 하나의 우주 뇌 정보 3 55 800,000 2,400,000 중앙방송 D

문명의 질병 비만 정보 1 55 800,000 800,000 크레오콘텐츠 E

생명의 수수께끼 정보 3 55 700,000 2,100,000 중앙방송 D

섬 기타 3 55 500,000 1,500,000 목포MBC D

세계의 과학교육 교육 3 55 800,000 2,400,000 중앙방송 D

세계축구강국을 가다 기타 4 55 700,000 2,800,000 중앙방송 D

숙취과학 정보 1 55 700,000 700,000 크레오콘텐츠 E

실패한 전쟁이야기 기타 5 55 800,000 4,000,000 크레오콘텐츠 E

언더월드 교육 3 55 800,000 2,400,000 중앙방송 D

이것이 미래교육이다 교육 5 60 800,000 4,000,000 중앙방송 D

 (2) 최근 3년간(2005, 2006, 2007년) 프로그램 국내외 구입 현황  

Z
  ■ 2005년 프로그램 구입 현황
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인체로의 여행 교육 6 55 800,000 4,800,000 크레오콘텐츠 E

일제36년 광복60년 기타 4 55 800,000 3,200,000 중앙방송 D

제이미의 위대한 도전 기타 1 55 700,000 700,000 중앙방송 D

특별한 천재들 기타 1 55 800,000 800,000 크레오콘텐츠 E

2005년 합계 392 206,200,000 

프로그램명 장르 편수
편당
길이
(분)

편당가격 합계 구매처 업종

0번 버스이야기 기타 1 55 500,000 500,000 대구MBC D

7일간의 아시 정보 24 55 800,000 19,200,000 중앙방송 D

기적을만든동물들 오락 16 55 600,000 9,600,000 대구MBC미디컴 E

놀라운 유전의 비밀 기타 1 55 700,000 700,000 크레오콘텐츠 E

다이어트 성공하려면 

요요를 막아라
정보 1 55 500,000  500,000 네오비전 E

도시혁명을 꿈꾸다 기타 1 55 800,000   800,000 크레오콘텐츠 E

라이브 앤 조이 오락 27 55 500,000 13,500,000 진주MBC D

무심천 생명을 품다 기타 1 55 500,000 500,000 청주MBC D

문화콘텐츠산업이

미래다
기타 2 55 700,000 1,400,000 AK엔터테인먼트 E

박치기왕 김일 기타 1 55 500,000  500,000 여수MBC D

별난사람들의 별난 집 기타 20 55 600,000 12,000,000 대구MBC미디컴 E

비타민관한진실 정보 1 55 700,000 700,000 크레오콘텐츠 E

사막마라토너 안병식 기타 1 55 500,000  500,000 제주MBC D

생명의 신비 정보 40 60 500,000 20,000,000 A9미디어 E

생활문화오천년 정보 8 60 700,000 5,600,000 중앙방송 D

석유 정보 3 55 700,000 2,100,000 크레오콘텐츠 E

세계10대해변 오락 1 55 700,000 700,000 크레오콘텐츠 E

세계도시탐험 정보 8 55 800,000 6,400,000 크레오콘텐츠 E

속세를 떠난 속리산 기타 1 55 500,000 500,000 청주MBC D

시네스쿨 오락 18 55 500,000 9,000,000 목포MBC D

신라토기 기타 2 55 500,000 1,000,000 포항MBC D

오감과학의 비밀 정보 5 60 700,000 3,500,000 중앙방송 D

우주강국으로 가는

첫 걸음
기타 1 55 500,000 500,000 여수MBC D

이색직업 놀라운 세계 정보 8 55 600,000 4,800,000 A9미디어 E

잊혀진역사 간도 기타 2 55 700,000 1,400,000 중앙방송 D

전쟁속의 또 다른전쟁 기타 1 55 700,000 700,000 크FP오콘텐츠 E

조손가정 기타 1 55 500,000  500,000 진주MBC D

 ■ 2006년 프로그램 구입 현황
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중앙아시아의 보석 기타 1 55 800,000   800,000 크레오콘텐츠 E

지구촌발견 

거대한세상
기타 8 55 600,000 4,800,000 미디어리더 E

탱화,또 하나의 진리 기타 2 55 600,000  1,200,000 ak엔터테인먼트 E

텔레콘서트 자유 오락 18 55 500,000 9,000,000 대구MBC D

필름포유 오락 28 60 500,000 14,000,000 필름이점영 E

하회,세계와 춤추다 기타 1 55 500,000 500,000 이스타프로덕션 E

한국인의 상징세계 기타 4 55 600,000 2,400,000 스타사운드 E

한중일문화삼국지 정보 15 55 800,000 12,000,000 중앙방송 D

헬로즐거운지구촌 정보 44 55 800,000 35,200,000 크레오콘텐츠 E

현장출동리얼카메라 기타 16 55 700,000 11,200,000 크레오 콘텐츠 E

호랑이사원 기타 1 55 700,000 700,000 크레오콘텐츠 E

휴먼스토리레인보우 기타 7 55 600,000 4,200,000 중앙방송 D

히로히토황제인가전범

인가
기타 1 55 700,000 700,000 크레오콘텐츠 E

2006년 합계 342 213,800,000 

프로그램명 장르 편수
편당
길이
(분)

편당
가격

합계 구매처 업종

2007 설맞이 

전국팔씨름천하장사대회
오락 1 80  1,000,000 1000000 진주MBC D

강강술래 1,2부 기타 2 60 500,000 1000000 광주MBC D

경상도남자 1,2부 기타 2 55 500,000 1000000 진주MBC D

국가유물보존프로젝트 기타 1 55 600,000 600000 AK엔터테인먼트 E

국경없는 세상 기타 2 55 500,000 1000000 마산MBC D

글로벌TV 즐거운세상 기타 8 55 800,000 6400000 크레오콘텐츠 E

금순아어데로가고/

몽골1부
기타 2 55 500,000 1000000 대구MBC D

꼭 한번 만나고 싶다 기타 18 55 550,000 9900000 코헨 E

꿈꾸는사람들의 

바이오그래피
기타 5 60 600,000 3000000 중앙방송 D

놀라운지구촌

경이로운순간들
기타 2 55 600,000 1200000 A9미디어 E

닥터스 정보 46 55 550,000 25300000 혜윰트럼프미디어 E

리얼드라마구사일생 정보 2 55 600,000 1200000 크레오콘텐츠 E

무슬림의 재해석 기타 2 55 600,000 1200000 AK엔터테인먼트 E

 ■ 2007년 프로그램 구입 현황
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미리보는 미래세계 기타 7 55 600,000 4200000 A9미디어 E

바다미생물 기타 1 55 500,000 500000 여수MBC D

보통사람들의 

특별한이야기
기타 1 55 700,000 700000 크레오콘텐츠 E

사라진문명들 기타 4 55 600,000 2400000 AK엔터테인먼트 E

사북, 다시 길을 묻다 기타 1 55 500,000 500000 삼척MBC D

사찰음식으로 부처를 

만나다
기타 2 55 600,000 1200000 중앙방송 D

살아있는 생명체 지구 기타 20 55 600,000 12000000 A9미미어 E

세계도시탐험 정보 44 55 800,000 35200000 크레오콘텐츠 E

세계문화여행 정보 4 55 600,000 2400000 ㈜케니앤코 E

에나멜구두를신은작가

이효석
기타 1 50 500,000 500000 춘천MBC D

역사의 진실을 깨워라 기타 5 50 600,000 3000000 중앙방송 D

역사탐험 

한민족생활건강사
기타 4 55 600,000 2400000 중앙방송 D

오감의매혹우리술 기타 2 60 600,000 1200000 중앙방송 D

우리아버지는광부입니

다
기타 1 55 500,000 500000 삼척MBC D

우주를 품에 안다 

,탄허스님
기타 1 60 600,000 600000 중앙방송 D

위대한 유산 지구의 

비경
기타 8 60 600,000 4800000 A9미디어 E

이색직업 놀라운 세계 기타 20 55 600,000 12000000 A9미디어 E

일상탈출 세계견문록 기타 8 55 600,000 4800000 미디어리더 E

자연다큐,얼음속탐사 기타 2 55 600,000 1200000 AK엔터테인먼트 E

지구촌 파노라마 기타 15 55 600,000 9000000 미디어리더 E

지구촌대이동이민 기타 1 55 600,000 600000 크레오콘텐츠 E

지구촌발견거대한세상 기타 19 55 600,000 11400000 미디어리더 E

지구촌파노라마 기타 7 55 600,000 4200000 미디어리더 E

캠퍼스의 황혼 기타 1 55 700,000 700000 크레오콘텐츠 E

클래식이 있는 풍경경 오락 2 60 600,000 1200000 AK엔터테인먼트 E

텔레콘서트 자유 오락 17 55 500,000 8500000 대구MBC D

0.01%의꿈 

과학영재의조건
교육 2 60 600,000 1200000 중앙방송 D

고서 지혜의 문 기타 1 70 800,000 800000 중앙방송 D

귀여운아기동물들 기타 2 60 600,000 1200000 중앙방송 D

레나테 

홍할머니의망부가-다

시봅시다

기타 1 60 600,000 600000 중앙방송 D

미운4살, 

천사로만들기
교육 2 60 600,000 1200000 중앙방송 D
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세계문화여행 정보 9 55   600,000 5400000 ㈜케니앤코 E

이것이 미래교육이다 교육 2 60 600,000 1200000 중앙방송 D

하늘에서 본 세상 기타 8 55 600,000 4800000 AK엔터테인먼트 E

히로히토 최후의 비밀 기타 2 55 250,000 500000 A9미디어 E

사라진 문명들 기타 6 55 600,000 3600000 AK엔터테인먼트 E

티벳의의 혼, 

달라이라마
기타 1 60  600,000 600000 중앙방송 D

필름포유 오락 40 60 500,000 20000000 비바체 E

하늘을 나는 자전거 기타 1 55 500,000 500000 춘천MBC D

한국의맛(국수) 기타 1 60 500,000 500000 춘천MBC D

한국의맛(돼지고기) 기타 1 60 500,000 500000 제주MBC D

한국의맛(막걸리) 기타 1 60 500,000 500000 청주MBC D

한국의맛(묵은지) 기타 1 60 500,000 500000 광주MBC D

한국의맛(비빔밥) 기타 1 60 500,000 500000 전주MBC D

한국의맛(산사의선식) 기타 1 60 500,000 500000 대구MBC D

한국의맛(쌈) 기타 1 60 500,000 500000 부산MBC D

한국의맛(젓갈) 기타 1 60 500,000 500000 대전MBC D

한반도미래재앙,

지반침하
기타 1 66 500,000 500000 목포MBC D

현대문명 놀라운 

이야기
기타 26 50 600,000 15600000 중앙방송 D

화장품 그 효능의 

허와 실
기타 1 55 700,000 700000 크레오콘텐츠 E

휴먼스토리 레인보우 기타 9 55 600,000 5400000 중앙방송 D

힘내라 한국농업 정보 27 55 500,000 13500000 목포MBC D

 지구해양 대탐험 기타 8 55 700,000 5600000 AK엔터테인먼트 E

2007년 합계 448 
26640000

0

  (3) 콘텐츠 비즈니스 전문인력(해외출장 경험이나 전문가 연수과정 수련 등) 유무

   1) 전문인력: 있다(   ) 혹은 없다(  0 )

   2) 인원: ( 0   )명

   3) 콘텐츠 비즈니스 해외출장 경험: 있다(   ) 혹은 없다( 0  )

   4) 콘텐츠 비즈니스 전문가 연수과정 유무: 있다(   ) 혹은 없다( 0  )
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프로그램명 장르
편
수

편당
길이
(분)

편당가격
합계

(단위 천원)
구매처 업종

시네스쿨 정보 23 60 500,000 11,500 목포MBC A
세계의 민속과 축제 오락 38 60 600,000 23,000 대구미디컴 C
체험!야생동물의 세계 정보 25 60 600,000 15,000 중앙방송 D
헬로!즐거운 지구촌 정보 9 60 700,000 6,300 크레오콘텐츠 F
기적을 만든 동물들 정보 9 60 600,000 5,400 대구미디컴 C
한중일 문화 삼국지 정보 10 60 800,000 8,000 중앙방송 D

월요기획 정보 17 60 600,000 11,000 중앙방송 D

프로그램명 장르
편
수

편당
길이
(분)

편당
가격

합계 판매처 업종

   · · · · · · · ·

프로그램명 장르
편
수

편당
길이
(분)

편당가격
합계

(단위 천원)
판매처 업종

제자리를 떠난 문화제 다큐 2 55 500,000 1,000 불교방송 G

거래의 숲 백두 다큐 2 55 100,000 2,000 MBC프로덕션 F
생방송 강원365 교양 24 55 18,000 432 MBCNET D
전국시대등 기타 교양 48 55 18,000 864 MBCNET D

프로그램명 장르
편
수

편당
길이
(분)

편당가격
합계 

(단위 천원)
판매처 업종

창사37주년특집

“살아있는 땅 원주”
교양 20 55 500,000 10,000 본사 및 지역MBC A

 10) 원주MBC

  (1) 최근 3년간(2005, 2006, 2007년) 프로그램 국내외 판매 현황

  ■ 2005년 프로그램 판매 현황

  ■ 2006년 프로그램 판매 현황

  ■ 2007년 프로그램 판매 현황

  (2) 최근 3년간(2005, 2006, 2007년) 프로그램 국내외 구입 현황  

  ■ 2005년 프로그램 구입 현황
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프로그램명 장르
편
수

편당
길이
(분)

편당가격
합계

(단위 천원)
구매처 업종

월요기획 정보 22 60 500,000 1(1)000 지역MBC A

헬로!즐거운 지구촌 오락 43 60 700,000 30.100 크레오콘텐츠 F

별난사람들의 별난집 정보 15 60 600,000 9.000 대구미디컴 C

생명의 신비 〃 9 60 600,000 5.400 A9 F

7일간의 아시아 〃 15 60 800,000 1(2)000 중앙방송 D

인포그라피 나의길 〃 10 60 500,000 5.000 중앙방송 D

기적을 만든 동물들 〃 13 60 600,000 7.800 대구미디컴 C

한중일 문화 삼국지 〃 7 60 800,000 5.600 중앙방송 D

특선 월드 시티투어 〃 7 60 700,000 4.900 크레오콘텐츠 F

지구촌 발견 
거대한 세상

〃 8 60 600,000 4.800 대구미디컴 C

프로그램명 장르
편
수

편당
길이
(분)

편당가격
합계

(단위 천원)
구매처 업종

다큐스페셜 정보 29 60 700,000 20,300 계열사교환 A
월드시티투어 〃 41 55 700,000 28,700 크레오콘텐츠 F

글로벌TV 〃 6 55 600,000 3,600 크레오콘텐츠 F

지구촌발견
거대한세상

〃 20 55 600,000 12,000 크레오콘텐츠 C

  ■ 2006년 프로그램 구입 현황

 

  ■ 2007년 프로그램 구입 현황

 

  (3) 콘텐츠 비즈니스 전문인력(해외출장 경험이나 전문가 연수과정 수련 등) 유무

   1) 전문인력: 있다(   ) 혹은 없다( ○  )

   2) 인원: (   )명

   3) 콘텐츠 비즈니스 해외출장 경험: 있다(   ) 혹은 없다(   )

   4) 콘텐츠 비즈니스 전문가 연수과정 유무: 있다(   ) 혹은 없다(   )
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프로그램명 장르
편
수

편당
길이
(분)

편당가격 합계 판매처 업종

         

프로그램명 장르
편
수

편당
길이
(분)

편당가격 합계 판매처 업종

   독 도 정보  2 55  150만 300만 서울MBC A

   동 학 정보   2 55   50만 100만 지방MBC계열사-2개 C

프로그램명 장르
편
수

편당
길이
(분)

편당가격 합계 판매처 업종

2007 독도어울림 
대한민국 

창작포크가요제
오락  1 70 150만 150만 서울MBC  A

삼족오 정보  2 70 150만 300만  A

삼족오 정보  2 70 50만 100만
지방10개 

MBC계열사
 C

신라토기 정보  2 55 50만 100만
지방2개 

MBC계열사
 C

힘내라 100만 정보 50 60 20만 1,000만
MBC 

슈퍼스테이션
D

고고 가요열창 오락 46 60 20만 1,200만
   MBC 

슈퍼스테이션
D

TV 길에서 만나다 정보 28 50 20만 1,400만
       MBC 

슈퍼스테이션
D

다큐멘터리 정보 19 55 20만 380만
MBC 

슈퍼스테이션
D

 11)  포항MBC 

 (1) 최근 3년간(2005, 2006, 2007년) 프로그램 국내외 판매 현황

  ■ 2005년 프로그램 판매 현황

 ■ 2006년 프로그램 판매 현황

 ■ 2007년 프로그램 판매 현황
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프로그램명 장르
편
수

편당
길이
(분)

편당가격 합계 구매처 업종

헬로 즐거운 지구촌 정보  52 60   70만 3,640만 크레오콘텐츠 E

기적을 만든 동물들 정보  52 50    60 3,120만 대구MBC 미디컴 C

한중일 문화삼국지 정보  52 60    70 3,640만 중앙방송 D

시네마월드 오락  52 60    50 2,600만 부산MBC C

전국기행 정보  52 60    50 2,600만 대구MBC C

프로그램명 장르
편
수

편당
길이
(분)

편당가격 합계 구매처 업종

별난 사람들의 별난 집 정보  52 60   60만 3,120만 대구MBC미디컴  C

333 세계도시탐험 정보  52 60   70만 3,640만 크레오콘텐츠  E

7일간의 아시아 정보  52 60   70만 3,640만 중앙방송  D

시네마월드 오락  52 60   50만 2,600만 부산MBC  C

프로그램명 장르
편
수

편당
길이(
분)

편당가격 합계 구매처 업종

글로벌TV 즐거운 세상 정보  52 55 80 4,160만 크레오콘텐츠 E

지구촌 파노라마 정보  52 55 60 3,120만 미디어리더 E

휴먼스토리 레인보우 정보  52 60 70 3,640만 중앙방송 D

시네마월드 오락  52 60 50 2,600만 부산MBC C

닥터스 정보  52 55 55 2,860만 서울MBC A

  (2) 최근 3년간(2005, 2006, 2007년) 프로그램 국내외 구입 현황  

  ■ 2005년 프로그램 구입 현황

 
  ■ 2006년 프로그램 구입 현황

 
 ■ 2007년 프로그램 구입 현황

 

  (3) 콘텐츠 비즈니스 전문인력(해외출장 경험이나 전문가 연수과정 수련 등) 유무

   1) 전문인력: 있다(   ) 혹은 없다( ◯  )

   2) 인원: (   )명

   3) 콘텐츠 비즈니스 해외출장 경험: 있다(   ) 혹은 없다( ◯ )

   4) 콘텐츠 비즈니스 전문가 연수과정 유무: 있다(   ) 혹은 없다(  ◯  )
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프로그램명 장르
편
수

편당
길이
(분)

편당가격 합계 판매처 업종

현장추적싸이렌 교양 22 60 40만원 8800만원 드라마TV D

세상발견유레카 교양 26 60 50만원 1300만원 리얼TV D

전국TOP10 가요쇼 오락 103 60 50만원 5150만원 휴먼TV외 D

씨네포트 교양 389 60 57만원
2억

2770만원
지역민방외 B

기타 교양외 60 60 -
4억

3865만
5천원

YTN, 스카이라이프 외 D,H

프로그램명 장르
편
수

편당
길이
(분)

편당가격 합계 판매처 업종

2006독일월드컵 특집 다큐 6 60 80만원 480만원 대구방송 B

구화산김지장을 찾아서 다큐 1 60 80만원 80만원 불교TV D

기네스세계기록
최고를찾아서

오락 29 60 70만원 1950만원 대전방송외 B

라스트애니멀 다큐 3 60 120만원 360만원 대구방송 B

몬테까를로국제서커스 오락 2 60 80만원 160만원 대구방송 B

미디엄1 드라마 16 60 90만원 1440만원 대구방송 B

미디엄2 드라마 60 70만원 3520만원 전주방송외 B

미스터리타임 드라마 40 60 70만원 3800만원 전주방송외 B

박철의 서바이벌퀴즈 오락 31 60 60만원 1760만원 대구방송외 B

사커인아시아 다큐 1 60 80만원 80만원 대구방송 B

산샤댐 외 다큐 5 60 70만원 350만원 TU미디어 D

2, 지역민방 최근 3년간 콘텐츠 유통 현황 (08.11. 24 기준)

 1) KNN 부산경남방송

  (1) 최근 3년간(2005, 2006, 2007년) 프로그램 국내외 판매 현황

  ■ 2005년 프로그램 판매 현황

  ■ 2006년 프로그램 판매 현황
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세계매직페스티벌 오락 7 100 120만원 790만원 대전방송외 B

세상발견유레카 오락 104 60 50만원 5200만원 리얼TV외 D

쑈 TV유랑극단 오락 235 60 30만원 7050만원 아이넷방송 B

스카이라이프사용료 방송 12 - 600만원
7359만

2천원
한국디지털위성방송(주) H

씨네포트 교양 373 60 60만원
2억

1450만원
지역민방 B

아라비안나이트 드라마 8 60 70만원 560만원 전주방송외 B

월드베스트 오락 100 60 70만원 6900만원 대전방송외 B

월드컵을빛낸스타들 다큐 3 60 80만원 240만원 대구방송 B

유레카 외 교양 922 1 8천원
737만

6천원
연합뉴스 D

임지훈의 예전처럼 오락 75 60 50만원 7500만원 아이넷방송 외 D

전국TOP10가요쇼 오락 162 60 60만원
1억

780만원
휴먼TV외 D

지상 최고의 쇼 다큐 1 60 80만원 80만원 대구방송 B

창업스토리 뭐니머니 오락 13 60 80만원 1040만원 디지털조선일보 D

타임머신 다큐 3 60 80만원 240만원 대전방송 B

행복플러스 교양 17 60 45만원 765만원 생활건강TV D

BBC애니멀카메라 다큐 3 60 80만원 240만원 대전방송 B

BBC타임머신외 다큐 30 60 60만원 1800만원 전주방송 외 B

BBC특선다큐 다큐 46 60 60만원 3240만원 전주방송 B

HD테마기행 다큐 9 60 100만원 900만원 울산방송 B

HD파노라마 다큐 10 60 120만원 1200만원 대구방송 B

NHK다큐패키지 다큐 21 60 60만원 1260만원 청주방송 B

TV매거진 기인열전 다큐 26 60 60만원 1560만원 전주방송 B

프로그램명 장르
편
수

편당
길이
(분)

편당가격 합계 판매처 업종

공개클리닉웰 교양 19 60 50만원 9500만원 생활건강TV D

아워아시아 다큐 12 60 100만원 1200만원 대구방송외 B

RTN스페셜 다큐 13 60 80만원 1040만원 부동산TV D

HD파노라마 다큐 11 60 120만원 1320만원 대구방송 B

 

 ■ 2007년 프로그램 판매 현황
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BBC다큐멘터리 다큐 50 60 60만원 3000만원 울산방송외 B

HD테마기행 다큐 16 60 60만원 960만원 A9미디어 F

대륙의 한민족 다큐 3 60 60만원 180만원 A9미디어 F

전국TOP10가요쇼 오락 60 1500만원 1500만원 빛기둥엔터테인먼트 F

BBC다큐멘터리 다큐 30 60 80만원 240만원 광주방송 B

세상에 오직 하나 오락 30 52 55만원 2860만원 전주방송외 B

토치우드 드라마 52 60 82만5천원 2106만원 대구방송외 B

데이브레이크 드라마 13 60 70만원 910만원 청주방송 B

BBC다큐멘터리 다큐 30 60 60만원 1800만원 청주방송 B

마시모국제서커스 다큐 2 60 60만원 120만원 청주방송 B

바다, 그들의 반란 등 다큐 16 60 88만7500원 1420만원 A9미디어 F

토치우드 드라마 13 60 100만원 1300만원 OBS B

테마기행 다큐 20 60 65만원 1300만원 OBS B

어부사시사 다큐 15 60 65만원 975만원 OBS B

어부사시사 다큐 15 60 100만원 1500만원 폴라리스TV D

시네포트 교양 48 60 60만원 2880만원 대구방송 B

시네포트 교양 48 60 60만원 2880만원 대전방송 B

시네포트 교양 46 60 50만원 2300만원 광주방송 B

시네포트 교양 48 60 60만원 2880만원 울산방송 B

시네포트 교양 47 60 60만원 2820만원 전주방송 B

시네포트 교양 48 60 60만원 2880만원 청주방송 B

시네포트 교양 48 60 60만원 2880만원 강원민방 B

시네포트 교양 47 60 50만원 2350만원 제주방송 B

전국TOP10가요쇼 오락 13 60 60만원 780만원 휴먼TV D

전국TOP10가요쇼 오락 52 60 60만원 3120만원 D1미디어 D

전국TOP10가요쇼 오락 52 60 60만원 3120만원 CMC가족오락 D

전국TOP10가요쇼 오락 52 60 60만원 3120만원 아이넷방송 D

전국TOP10가요쇼 오락 39 60 60만원 2340만원 석세스TV D

전국TOP10가요쇼 오락 30 60 60만원 1800만원 월드이벤트TV D
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프로그램명 장르 편수
편당
길이
(분)

편당가격 합계 구매처 업종 비고

아시아영화기행 다큐 12 60 200만원 2400만원 CJ미디어 D 국내

고려인삼다시보기 다큐 1 60 200만원 200만원 스카이라이프 D 국내

MONSTER WE MET 외 다큐 20 60 1966달러
5만

9000달러
BBC I 영국

WORLD BEST 다큐 20 60 1500달러 3만달러 I 미국

미디엄 드라마 38 60 2790달러
10만

6천달러
CBS I 미국

기차타고 세계여행 교양 185 60 1995달러
36만

9천달러
TBS I 일본

프로그램명 장르 편수
편당
길이
(분)

편당가격 합계 구매처 업종 비고

몬테까를로국제
서커스대회

오락 2 60 2천달러 4천달러 I 프랑스

Mandrakes Magic 
Show

오락 1 90 3천달러 3천달러 I 프랑스

50 Years 50 Records 오락 2 60 2천달러 4천달러 I 영국

World Best Series 오락 23 60 1522달러 3만5천달러 I 미국

Night Stalker
드라

마
10 60 1200달러 1만2천달러 부에나비스타 I 미국

BBC Documentary 다큐 25.5 60 2392달러 6만1천달러 BBC I 영국

Football Files 다큐 4 60 1250달러 5천달러 SPORTS NET I 호주

NHK Documentary 다큐 20 60 2000달러 4만달러 NHK I 일본

Sleek car 다큐 1 60 2000달러 2000달러 NHK I 일본

World Magic Festival 다큐 3 60 3천달러 9천달러 I 미국

Life on Mars 드라마 8 60 2750달러 2만2천달러 BBC I 영국

BBC Documentary 다큐 24 60 2500달러 6만달러 BBC I 영국

  (2) 최근 3년간(2005, 2006, 2007년) 프로그램 국내외 구입 현황  

  ■ 2005년 프로그램 구입 현황

 ■ 2006년 프로그램 구입 현황
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고스트캅
드라

마
11 60 120만원 1320만원 A9미디어 F 국내

인포그래피 나의 길 다큐 10 60 120만원 1200만원 중앙방송 D 국내

로드 투 말레이시아 다큐 1 60 100만원 100만원 CJ미디어 D 국내

미리보는 2006 

독일월드컵
다큐 3 60 120만원 360만원 A9미디어 F 국내

얼정 사커 아시아 

외 2편
다큐 3 60 100만원 300만원 디지털미디엄 F 국내

와니와 준하
국내

영화
1 60 300만원 300만원 A9미디어 F 국내

모험왕장보고 애니 1 110 2040만원 2040만원 아이코닉스 F 국내

동아시아음식문화

교류사
다큐 4 60 120만원 480만원 CJ미디어 D 국내

로스트인스페이스
해외

영화
1 70 250만원 250만원 위저드하우스 F 국내

몬테카를로국제

서커스대회
오락 1 60 250만원 250만원 위저드하우스 F 국내

레드카펫 오락 6 60 170만원 1020만원 CJ미디어 D 국내

오리엔탈의빛 다큐 5 60 50만원 250만원 Y&B미디어 F 국내

지구견문록 다큐 26 30 50만원 1300만원 디지털미디엄 F 국내

타이포그래피 다큐 1 60 50만원 50만원 미디어파크 F 국내

프로그램명 장르 편수
편당
길이
(분)

편당가격 합계 구매처 업종 비고

지구견문록 교양 4 60 50만원 200만원 디지털미디엄 F 국내

유럽기차여행 교양 14 60 65만원 910만원 디지털미디엄 F 국내

데이브레이크 드라마 13 60 3500달러
45천

5백달러
월트디즈니 I 미국

폴런 드라마 6 60 4160달러 2만5천달러 월트디즈니 I 미국

토치우드 드라마 13 60 4000달러 5만2천달러 BBC I 영국

글로벌로드쇼 오락 26 30 1155달러 3만달러 WWNET I 호주

 

  ■ 2007년 프로그램 구입 현황
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프로그램명 장르 편수
편당
길이
(분)

제작형태 판매처 업종 수익 비고

전국TOP10가요쇼 오락 200 60
민방공동

제작
아이넷방송외 D 3억140만원

민방
공동
제작

전국TOP10가요쇼 오락 90 60
민방공동

제작
CJ미디어재팬 4만7천달러

해외
수출

  (3) 자체 프로그램 제작을 통한 지역방송 이미지 제고 사례

 

  (4) 콘텐츠 비즈니스 전문인력(해외출장 경험이나 전문가 연수과정 수련 등) 유뮤

   - 콘텐츠 비즈니스 전문인력 - 매년 3회 이상 국내외 콘텐츠 마켓 참가, 

판매 및 홍보 부스 운영 (주요참가 마켓 : MIP-TV, MIP-COM, 상하이

TV페스티벌, BCM, BCWW 등) 연간 1-2회 교육 (KBI 주관 교육 등)
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프로그램명 장르 편수
편당
길이
(분)

편당가격 합계 판매처 업종 비고

전국톱10

가요쇼
오락 60 9,906,960

일본
TVJ-KOREA,국내
셈TV, 휴먼TV, 
NSC미디어

  I

KNN
에서 
일괄 
판매

세상발견

유레카
교양 60 6,410,404

일본
TVJ-KOREA,
NSC미디어

  I

KNN
에서 
일괄 
판매

정자 교양 1 60 400,000 400,000
일본

TVJ-KOREA
  I

KNN
에서 
일괄 
판매

주산자 교양 1 60 400,000 400,000
일본

TVJ-KOREA
  I

KNN
에서 
일괄 
판매

생명연장의 

기적,장기이식
교양 4 60 1,000,000 4,000,000 SBS   A

생명연장의 기적, 

장기이식
교양 3 60 1,000,000 3,000,000 생활건강TV   D

티베트,

티베트인
교양 2 60 2,000,000 4,000,000   SBS   A

독도재발견 교양 1 60 2,000,000 2,000,000   SBS   A

와인전쟁 외 교양 10 60 700,000 7,000,000 A9미디어   F

HD테마기행 교양 1 60 1,000,000 1,000,000 울산방송   B

프로그램명 장르 편수
편당
길이
(분)

편당가격 합계  판매처 업종 비고

티베트,티베트인 교양 2 60 500,000 1,000,000 불교TV(주)   D

 2) 대구방송

 (1) 최근 3년간(2005, 2006, 2007년) 프로그램 국내외 판매 현황

  ■ 2005년 프로그램 판매 현황

 ■ 2006년 프로그램 판매 현황
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프로그램명 장르 편수
편당
길이
(분)

편당가격 합계 구매처 업종 비고

흥미진진 깜짝세상 교양 29 30 400,000 11,600,000 부산방송 B

최종분석 
세기의불가사의

교양 14 40 700,000 18,200,000 크레오콘텐츠 F

현장포착 
놀라운 순간

교양 44 60 700,000 32,200,000 크레오콘텐츠 F

내셔널지오그래픽 
스페셜

교양 30 50 600,000 18,000,000 A9미디어 F

방학특집 
스포츠는 과학이다

교양 3 60 800,000 2,400,000 A9미디어 F

국제마시모 
서커스대회

오락 1 65 800,000 800,000 A9미디어 F

대전함 
비스마르크의 최후

교양 2 60 800,000 1,600,000 A9미디어 F

크로싱조단 영화 10 60 1,700,000 17,000,000 A9미디어 F

전국톱10 가요쇼 외 41,252,595

KNN
에서 
일괄 
판매

프로그램명 장르 편수
편당
길이
(분)

편당가격 합계 판매처 업종 비고

전국톱10가요쇼 오락 30,318,348

디원미디어
휴먼TV, 아이넷TV,
CMC가족오락채널,
CJ미디어저팬,
월드이벤트TV 

   F

KNN
에서 
일괄 
판매

세상발견유레카 교양 1,549,680
연합뉴스,

프라임방송

   

D

KNN
에서 
일괄 
판매

HD테마기행 교양 2,400,000 A9미디어    F

KNN
에서 
일괄 
판매

  ■ 2007년 프로그램 판매 현황

  (2) 최근 3년간(2005, 2006, 2007년) 프로그램 국내외 구입 현황  

  ■ 2005년 프로그램 구입 현황
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메지털 
인베스티게이션

영화 22 60 900,000 19,800,000 부산방송 B

기차타고 
세계여행

교양 20 30 250,000 5,000,000 루페 F

그남자 그 여자 영화 1 120 1,000,000 1,000,000 A9미디어 F

BBC다큐 교양 23 55 800,000 18,400,000 부산방송 B

아시아오지기행 교양 8 50 500,000 4,000,000 CJ미디어 F

원더풀데이즈 영화 1 80 1,000,000 1,000,000 부산방송 B

월드베스트 교양 30 60 800,000 24,000,000 부산방송 B

박철의 서바이벌퀴즈 교양 52 60 650,000 33,800,000 부산방송 B

동양의 무술 교양 10 60 700,000 7,000,000 AK엔터테인먼트 F

인류역사대발견 교양 2 55 800,000 1600,000 A9미디어 F

북한 프로그램 교양 10 40 523,847 부산방송 B

또또와 유령친구들 만화 1 60 1,500,000 1,500,000
아이코닉스

엔터테인먼트
F

스페이스 오딧세이 교양 26 60 700,000 18,200,000 AK엔터테인먼트 F

프로그램명 장르 편수
편당
길이
(분)

편당가격 합계 구매처 업종 비고

몬테까를로 국제
써커스 페스티발

오락 2 60 1,000,000 2,000,000 부산방송 B

다시보는 한국축구 교양 3 40 800,000 2,400,000 A9미디어 F

사라진문명들 교양 10 60 600,000 6,000,000 AK엔터테인먼트 F

미디엄(시즌1) 오락 16 60 900,000 14,400,000 부산방송 B

세계최고의 레스토랑 교양 30 30 500,000 15,000,000 CJ미디어 I

나도아내가 
있었으면 좋겠다

교양 1 106 3,000,000 3,000,000 A9미디어 F

라스트애니멀 교양 3 60 1,200,000 3,600,000 (주)KNN B

월드컵퍼레이드 요양 9 60 800,000 7,200,000 (주)KNN B

놀라운 
야생동물의 세계

교양 26 60 700,000 18,200,000 AK엔터테인먼트 F

이슬람 
문화기행

교양 13 50 1,100.000 14.300.000 싱아 프로덕션 F

출발 재미있는 
과학여행

교양 26 60 700,000 18.200.000 AK엔터테인먼트 F

  ■ 2006년 프로그램 구입 현황
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프로그램명 장르 편수
편당
길이
(분)

제작형태 판매처 업종 수익 비고

티베트, 티베트인 교양 2 55 불교TV 1,000,000

독도재발견 교양 1 60 SBS A 2,000,000

월요스페셜 교양 1 60 TAPE 한국패션센터 I 20,000

월요스페셜 교양 60 TAPE (주)애드뱅크 I 20,000

월요스페셜 교양 60 TAPE
대구광역시지하

철건설본부
I 40,000

월요스페셜 교양 60 TAPE 영풍문고대구점 I 20,000

월요스페셜 교양 60 TAPE 대구한의대학교 I 20,000

오리엔탈의 빛 교양 20 50 1,000,000 20,000,000 Y&B프로덕션 F

세계 매직 페스티벌 오락 2 80 1,200,000 2,400,000 (주)KNN B

지상최고의 쇼 오락 1 60 800,000 800,000 (주)KNN B

중국문화기행 교양 3 50 1,200,000 3,600,000 (주)KNN B

HD파노라마 교양 7 60 1,200,000 8,400,000 (주)KNN B

지구견문록 교양 30 20 300,000 9,000,000 디지털미디엄(주) F

미디엄(시즌2) 오락 12 60 900,000 1,080,000 (주)부산방송 B

미래의 세계 교양 26 50 800,000 2,080,000 AK엔터테인먼트 F

월드베스트 교양 30 3 800,000 2,400,000 (주)KNN B

미스사이공 
240일간의 기록

교양 1 60 2,300,000 2,300,000 SBS프로덕션 F

프로그램명 장르 편수
편당
길이
(분)

편당가격 합계 구매처 업종 비고

데이브레이크 오락 13 60 1,000,000 13,000,000 KNN B

지구견문록 교양 2 50 600,000 1,200,000 디지털미디엄 F

HD유럽 열차기행 교양 7 50 1,200,000 8,400,000 디지털미디엄 F

월드베스트 교양 26 60 700,000 18,200,000 KCN F

HD파노라마 교양 11 50 1,200,000 18,200,000 KNN B

내셔널지오그래픽 
스페셜

교양 10 60 600,000 6,000,000 A9미디어 F

토치우드 오락 26 60 1,200,000 31,200,000 KNN B

  ■ 2007년 프로그램 구입 현황

 

 (3) 자체 프로그램 제작을 통한 지역방송 이미지 제고 사례
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월요스페셜 교양 60 TAPE (주)시온 I 20,000

월요스페셜 교양 60 TAPE 대구테크노파크 I 455,000

월요스페셜 교양 60 TAPE 대구기계부품연구원 I 30,000

월요스페셜 교양 60 TAPE 전남중학교 I 30,000

월요스페셜 교양 60 TAPE 정왕중학교 I 20,000

월요스페셜 교양 60 TAPE 점촌중학교 I 50,000

인간과 운하 교양 60 TAPE 동부엔지니어링(주) I 90,000

대구도시가스사고
10주년

교양 한국가스안전공사 55,000,000

위기의 소나무 교양 60 TAPE 영양군청 I 60,000

생명연장의 기적 
장기이식

교양 4 60 SBS 4,000,000

생명연장의 기적 
장기이식

교양 3 60 (주)생할건강TV 3,000,000

세계의혁신 
클러스터를가다

교양 60 TAPE 포항공과대 I 60,000

세계의혁신 
클러스터를가다

교양 60 TAPE
영남대

산학협력단
I 85,000

세계의혁신 
클러스터를가다

교양 60 TAPE
한국산업단지공
단동남지역본부

I 125,000

세계의혁신 
클러스터를가다

교양 60 TAPE (주)대구사회연구소 I 125,000

세계의혁신 
클러스터를가다

교양 60 TAPE 상주대학교 I 85,000

세계의혁신 
클러스터를가다

교양 60 TAPE 도도미디어 I 140,000

세계의혁신 
클러스터를가다

교양 60 DVD
(주)한국씨에프

오스쿨
I 140,000

멘토,희망을 
찾는다

교양 3 60 TAPE 월성종합사회복지관 I 30,000

멘토,희망을 
찾는다

교양 60 TAPE 우전미디어 I 80,000

멘토,희망을 
찾는다

교양 60 DVD 제주교육대학교 I 35,000

멘토,희망을 
찾는다

교양 60 DVD 영상네트워크 I 35,000

창업스토리
뭐니머니

교양 65 TAPE 우신앤티아이(주) I 30,000

창업스토리
뭐니머니

교양 65 DVD (주)굴마을 I 35,000
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창업스토리
뭐니머니

교양 65 TAPE (주)행복추풍령 I 30,000

창업스토리
뭐니머니

교양 65 DVD 중앙산업개발 I 35,000

창업스토리
뭐니머니

교양 65 TAPE 엔에치푸드 30,000

창업스토리
뭐니머니

교양 65 DVD
충남장애인일자리
창출복지네트워크

I 665,000

창업스토리
뭐니머니

교양 65 DVD (주)위즈코리아 I 35,000

독도바다사자 교양 2 60 DVD 경상북도청 I 70,000

독도바다사자 교양 2 60 부동산TV D 1,600,000

독도바다사자 교양 2 60 TU미디어 G 1,400,000

천년혼 안동포 교양 1 60 부동산TV D 800,000

분황의염원 
선덕은말한다

교양 1 60 부동산TV D 800,000

행복한 디자인 UD 교양 1 60 DVD 한국과학기술원 I 35,000

행복한 디자인 UD 교양 1 60
TAPE,
DVD

계명대학교 I 55,000

 

  (4) 콘텐츠 비즈니스 전문인력(해외출장 경험이나 전문가 연수과정 수련 등) 유무

   1) 전문인력: 있다(   ) 혹은 없다( O  )

   2) 인원: (   )명

   3) 콘텐츠 비즈니스 해외출장 경험: 있다( O  ) 혹은 없다(   )

   4) 콘텐츠 비즈니스 전문가 연수과정 유무: 있다(   ) 혹은 없다( O  )



- 284 -

프로그램명 장르 편수
편당길

이
편당
가격

합계 판매처 업종

전국TOP10가요쇼 오락 13 60분 60만원 780만 휴먼TV외 D

전국TOP10가요쇼 오락 52 60분 60만원 3120만 D1미디어 D

전국TOP10가요쇼 오락 52 60분 60만원 3120만 CMC가족오락 D

전국TOP10가요쇼 오락 52 60분 60만원 3120만 아이넷방송 D

전국TOP10가요쇼 오락 39 60분 60만원 2340만 석세스TV D

전국TOP10가요쇼 오락 60 60분 60만원 1800만 월드이벤트TV D

라이브콘서트시대공감 오락 49 70분 60만원 2940만 TBC B

라이브콘서트시대공감 오락 44 70분 60만원 2640만 TJB B

 3) 광주방송

 (1) 최근 3년간(2005, 2006, 2007년) 프로그램 국내외 판매 현황

  ■ 2005년 프로그램 판매 현황

프로그램명 장르 편수
편당
길이

편당
가격

합계 판매처 업종

HD테마기행 교양 12 60 100만 1200만 울산방송 B

가거도 교양 10 60 80만 800만 국회TV D

전국TOP10가요쇼 오락 103 60 50만 5150만 휴먼TV외 D

  ■ 2006년 프로그램 판매 현황

프로그램명 장르 편수
편당
길이

편당
가격

합계 판매처 업종

라이브콘서트시대공감 오락 27 70분 60만원 1620만 TBC B

라이브콘서트시대공감 오락 20 70분 60만원 1200만 TJB B

남도야생화숨겨진 

생태낙원답양습지

먹황새의귀향

대숲에찾은희망

교양 6 60분 70만원 420만원 환경TV D

전국TOP10가요쇼 오락 162 60분 60만원 1억780만 휴먼TV외 D

공동제작판매비
공동제

작
60분 1085만 KNN외 B

 ■ 2007년 프로그램 판매 현황
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프로그램명 장르 편수
편당
길이

편당
가격

합계 구매처 업종

특집다큐 평화는 보이는가 교양 1 50 60만 60만원 아리랑 TV D

디스커버리다큐 교양 20 60 70만 1400만 KNN B

진시황 오락 33 60 70만 2310만 크레오 F

신중국견무록 교양 10 60 70만 700만 KNN B

시라진문명들 교양 10 60 60만 600만 (주)AK F

한국영화 이제는 세계다 교양 4 80 40만 320만 (주)AK F

스페이스오딧세이 교양 26 60 60만 1560만 (주)AK F

현장포착놀라운순간 교양 20 50 50만 1000만 크레오 F

TV에세이좋은생각 교양 240 5 4만 960만 CJ미디어 F

내셔널지오그라픽다큐 교양 24 50 60만 1440만 A9미디어 F

이종격투기 딥 오락 10 60 80만 800만 (주)더스포츠앤컬쳐 F

뮤턴트X 오락 22 50 80만 1760만 A9미디어 F

프로그램명 장르 편수
편당
길이

편당
가격

합계 구매처 업종

월드베스트특선 교양 20 60분 70만 1400만 KNN B

버츄얼매지션 교양 10 30분 30만 300만 A9미디어 F

다시보는 대한민국축구 교양 3 60 70만 210만 A9미디어 F

돌물의왕국 최고를 찾아라 교양 20 60 60만 1200만 A9미디어 F

문화콘텐츠산업이 미래다 교양 2 50 70만 140만 AK엔터테인먼트 F

한국의맛 한국의멋 교양 10 30 40만 400만 AK엔터테인먼트 F

도시 녹색혁명을꿈꾸다 교양 1 60 150만 150만 해옴C&G F

드라마시리즈미디엄 오락 16 60 80만 1280만 KNN B

하늘에서본세상 교양 11 50 60만 660만 AK엔터테인먼트 F

미리보는월드컵 교양 6 30 50만 300만 A9미디어 F

재미있는과학여행 교양 20 60 60만 1200만 KCN F

현장포착 경이로운순간들 교양 4 50 70만 2800만 A9미디어 F

오리엔탈의빛 교양 20 60 50만 1000만 대구방송 B

드라마스페셜한무제 오락 58 60 65만 3770 크레오 F

기네스월드레코드 교양 17 60 70만 1190 KNN B

미래의세계 교양 26 60 70만 1820만 AK엔터테인먼트 F

출발재미있는 과학여행 교양 22 60 70만 1540만 크레오 F

  (2) 최근 3년간(2005, 2006, 2007년) 프로그램 국내외 구입 현황  

  ■ 2005년 프로그램 구입 현황

  ■ 2006년 프로그램 구입 현황
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프로그램명 장르 편수
편당
길이

편당
가격

합계 구매처 업종

놀라운야생동물의세계 교양 26 60분 60만 1560만 AK엔터테인먼트 F

우리의이웃아시아 교양 4 60분 100만 400만 조선일보 I

한민족사원바이칼호 교양 2 60 70만 140만 AK엔터테인먼트 F

전쟁속의또다른전쟁 교양 4 60 60만 240만 크레오 F

지구촌문화대기행 교양 26 60 60만 1560만 AK엔터테인먼트 B

리얼다큐 세기의대재난 교양 26 60 85만 2210만 크레오 F

월드와이드다큐 교양 30 60 80만 2400만 KNN B

신기한세계놀라운세상 교양 13 60 70만 910만 AK엔터테인먼트 F

최후의미스터리 교양 16 50 60만 960만 A9미디어 F

정관의치 오락 50 60 60만 3000만 크레오 F

엽기황당실험실브레니악 교양 27 60 60만 1620만 KCN F

  ■ 2007년 프로그램 구입 현황

  (3) 자체 프로그램 제작을 통한 지역방송 이미지 제고 사례

프로그램명 장르 편수
편당
길이

제작형태 판매처 업종 수익 비고

전국TOP10가요쇼 오락 200 60분 민방공동제작 아이넷방송외 D 3억140만 공동제작

전국TOP10가요쇼 오락 90 60분 60만원 CJ미디어재팬 4만7천달러 해외수출

 

  (4) 콘텐츠 비즈니스 전문인력(해외출장 경험이나 전문가 연수과정 수련 등) 유무

   1) 전문인력: 있다(   ) 혹은 없다( 0  )

   2) 인원: (   )명

   3) 콘텐츠 비즈니스 해외출장 경험: 있다(   ) 혹은 없다( 0  )

   4) 콘텐츠 비즈니스 전문가 연수과정 유무: 있다(   ) 혹은 없다( 0  )
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프로그램명 장르 편수
편당
길이
(분)

편당
가격

합계 판매처 업종 비고

세상발견유레카 정보 27 60 1,614,615 43,600,000 (주)KNN B
공동
제작

고향이보인다 정보 11 60 5,700,000 62,700,000 (주)에스비에스 A

바다극장 
다큐멘터리 제작

정보 2 60 21,804,546 43,609,091 태안군청 I

백제금동대향로, 
그 1400년전의 소리

정보 1 60 2,000,000 2,000,000 (주)에스비에스 A

소난지도의 
영웅들

정보 1 60 1,000,000 1,000,000 (주)인디컴시네마 F

지역민방 공동 
제작 판매 프로그램

정보 1 60 10,502,096 10,502,096 (주)KNN B
공동
제작

천국보다 
아름다운 세상

어린
이/유
아

52 60 9,240,262 480,493,600 (주)KNN 외 B
공동
제작

천지에 우리 
음악을 울려라

정보 1 60 2,000,000 2,000,000 (주)에스비에스 A

테마기행 정보 2 60 1,000,000 2,000,000 (주)울산방송 B

특별생방송 
희망을 이야기 합시다

정보 2 120 1,500,000 3,000,000 (주)에스비에스 A
제작
참여

평양에서 부른 
아리랑

정보 1 60 600,000 600,000
(주)원스템엔터

테인먼트
F

프로그램명 장르 편수
편당
길이
(분)

편당
가격

 합계 판매처 업종 비고

네트워크현장 
고향이 보인다

정보 8 60 8,737,500 69,900,000 (주)에스비에스 A

민방 공동 제작 
프로그램

정보 1 60 30,921,283 30,921,283 (주)KNN B

 4) 대전민방

  (1) 최근 3년간(2005, 2006, 2007년) 프로그램 국내외 판매 현황

  ■ 2005년 프로그램 판매 현황

  ■ 2006년 프로그램 판매 현황
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백색열풍, 마늘이 
온다 판매수익금

정보 1 60 2,000,000 2,000,000 (주)에스비에스 A

세상발견 유레카 
제작비 분담금

정보 26 60 1,600,000 41,600,000 (주)KNN B
공동
제작

탈북자 이재근씨 정보 1 60 1,092,907 1,092,907 도쿄 진넷트 I

지역도시건설 
국민보고대회

정보 1 60 2,727,273 2,727,273 (주)전주방송 B
공동
제작

천국보다 
아름다운세상 

제작비

어린
이/유
아

52 60 8,916,092 463,636,776 (주)KNN 외 B
공동
제작

테마기행 제작비 
분담금

정보 12 60 1,000,000 12,000,000 (주)울산방송 B

특별생방송 
희망을 

이야기합시다 
제작비

정보 1 120 1,500,000 1,500,000 (주)에스비에스 A
제작
참여

특집다큐 
대한민국 

위성독립시대를 
연다

정보 1 60 3,000,000 3,000,000 (주)에스비에스 A
제작
참여

SBS특별생방송 
함께 일어나는 

대한민국
정보 1 120 1,500,000 1,500,000 (주)에스비에스 A

제작
참여

프로그램명 장르 편수
편당
길이
(분)

편당
가격

합계 판매처 업종 비고

고향이보인다 
제작비

정보 8 60 5,700,000 45,600,000 (주)에스비에스 A

민방 
공동제작프로그램 
판매수익 분배금

정보 1 60 31,089,402 31,089,402 (주)KNN B

세상발견 유레카 
제작비 분담금

정보 26 60 1,600,000 41,600,000 (주)KNN B
공 동

제작

바다에 은욘한 정보 1 60 1,397,490 1,397,490 TBS-TV(일본) I

천국보다 
아름다운 세상 

분담금

어린
이/유
아

52 60 9,547,659 495.478.244 (주)KNN 외 B
공 동

제작

테마기행 정보 4 60 1,000,000 4.000.000 (주)울산방송 B

희망을 이야기 
합시다 제작비

정보 1 60 1,500,000 1,500,000 (주)에스비에스 A
제 작

참여

  ■ 2007년 프로그램 판매 현황
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프로그램명 장르 편수
편당
길이
(분)

편당
가격

합계 구매처 업종 비고

결혼은 
미친짓이다 
프로그램

드라
마/영
화

1 120 4,000,000 4,000,000 (주)에이나인미디어

기차타고 
세계여행

정보 20 30 250,000 5,000,000 루페

내셔널 
지오그래픽

정보 30 60 600,000 18,000,000 (주)에이나인미디어

논픽션커버스토리 정보 6 60 800,000 4,800,000 중앙방송(주)

동물왕국 최고를 
찾아라

정보 20 60 350,000 7,000,000 (주)에이나인미디어

마지막 늑대
드라마
/영화

1 120 4,000,000 4,000,000 (주)에이나인미디어

메디혈
인베스티게이션

드라마
/영화

22 60 900,000 19,800,000 (주)KNN B

미스터리 세계사 정보 26 60 800,000 20,800,000 크레오콘텐츠(주)

영웅
드라마
/영화

32 60 1,000,000 32,000,000 크레오콘텐츠(주)

배틀스타 갤릭티가
드라마
/영화

17 60 954,110 16,219,870 (주)에이나인미디어

사이언스 미스터리 정보 4 60 1,225,000 4,900,000 크레오콘텐츠(주)

세계축구 강국을 가다 정보 3 60 2,666,667 8,000,000 중앙방송(주)

세상발견유레카 
제작분담금

정보 50 60 1,851,755 92,587,763 (주)KNN B

스페이스 
오딧세이

정보 26 60 650,000 16,900,000
에이케이엔터
테인먼트(주)

스포츠영웅들 정보 15 60 700,000 10,500,000 (주)에이나인미디어

시간여행몬스터 정보 3 60 1,300,000 3,900,000 (주)KNN B

씨네포트 정보 45 60 600,000 27,000,000 (주)KNN B

아시아 
푸드스토리

정보 8 60 1,000,000 8,000,000 중앙방송(주)

아시아영화기행 정보 12 60 1,200,000 14,400,000 씨제이미디어(주)

야마시타 골드 정보 1 60 1,600,000 1,600,000 (주)에이나인미디어

 야생대탐험 정보 49 60 800,000 39,200,000 중앙방송(주)

  (2) 최근 3년간(2005, 2006, 2007년) 프로그램 국내외 구입 현황  

  ■ 2005년 프로그램 구입 현황
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영화보다 
재미있는 이야기

정보 2 60 7,000 1,400,000 중앙방송(주)

원더폴스
드라마
/영화

13 60 954,110 12,403,430 (주)에이나인미디어

원더풀 데이즈
드라마
/영화

1 90 1,500,000 1,500,000 (주)KNN B

인포그래피 나의길 정보 8 60 800,000 6,400,000 중앙방송(주)

잊혀진역사 간도 정보 2 60 1,000,000 2,000,000 중앙방송(주)

전국TOP 10 
가요쇼 제작비 

분담금
오락 50 60 2,703,163 135,153,131 (주)청주방송

또하나의 진리 정보 2 60 800,000 1,600,000
에이케이엔터
테인먼트(주)

행복플러스
공동제작비

정보 50 60 503,530 25,176,518 (주)전주방송

현장출동 
리얼카메라 구매료

정보 26 60 1,200,000 31,200,000 크레오콘텐츠(주)

소난지도의 
영웅들 구입

정보 1 60 1,000,000 1,000,000 (주)SBS프로덕션

TV에세이 
좋은생각

정보 104 5 40,000 4,160,000 씨제이미디어(주)

프로그램명 장르 편수
편당
길이
(분)

편당
가격

합계 구매처 업종 비고

내셔널지오그래픽 정보 20 60 600,000 12,000,000 (주)에이나인미디어

놀라운 
야생동물의 세계

정보 26 60 700,000 18,200,000
에이케이엔터
테인먼트(주)

대하드라마 한무제
드라마
영화

58 60 900,000 5,220,000 크레오콘텐츠(주)

동물왕국 최고를 
찾아라

정보 10 60 700,000 7,000,000 (주)에이나인미디어

동아시아 
음악문화 교류사

정보 4 60 900,000 3,600,000 씨제이미디어(주)

동양의 무술 정보 10 60 700,000 7,000,000
에이케이엔터
테인먼트(주)

로드투말레이시아 정보 1 60 900,000 900,000 씨제이미디어(주)

문화콘텐츠 
산업이 미래다

정보 2 60 700,000 1,400,000
에이케이엔터
테인먼트(주)

  ■ 2006년 프로그램 구입 현황
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미리보는 
2006독일월드컵

정보 3 60 80,000 2,400,000 (주)에이나인미디어

미스터리타임
드라마
영화

10 60 900,000 9,00,0000 (주)KNN

씨네포트 정보 50 60 600,000 30,000,000 (주)KNN

애니멀 카메라 정보 3 60 800,000 2,400,000 (주)KNN

야생대탐험 정보 16 60 800,000 12,800,000 중앙방송(주)

와일트 유럽 정보 25 60 816,000 20,400,000 (주)KNN

월드베스트 정보 50 60 700,000 35,000,000 (주)KNN

출발 재미있는 
과학여행

정보 26 60 700,000 18,200,000
에이케이엔터
테인먼트(주)

타임머신 정보 3 60 800,000 2,40,0000 (주)KNN

HD파노라마 정보 21 60 1,000,000 2,100,0000 (주)KNN

TM콘서트시대공감 오락 20 70 600,000 12,000,000 (주)광주방송

세상발견유레카 
제작비 분담

정보 50 60 1,885,863 94,293,168 (주)KNN

전국TO10가요쇼 
제작비 분담금

오락 50 60 2,761,837
138,091,84

4
(청주방송)

창업스토리 뭐니 
머니 제작비 

분담금
30 60 749,858 22,495,728 (주)대구방송

TV특강 
행복플러스 

제작비 분담금
정보 50 60 396,670 19,833,524 (주)전주방송

프로그램명 장르 편수
편당
길이
(분)

편당
가격

합계 구매처 업종 비고

미래의 세계 정보 13 60 2,000,000 26,000,000 (주)에이나인미디어

미래의 세계 정보 26 60 700,000 18,200,000
에이케이

엔터테인먼트(주)

세계궁전과 성 정보 26 60 700,000 18,200,000
케이씨엔미디어

홀딩스(주)

토치우드
드라마
/영화

26 60 1,000,000 26,000,000 (주)KNN

TM콘서트 시대공감 오락 44 70 600,000 26,400,000 (주)광주방송

창업스토리 
위니머니 제작비 

분담금
정보 50 60 814,571 40,728,569 (주)대구방송

 ■ 2007년 프로그램 구입 현황
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TV특강 
행복플러스 

제작비 분담금
정보 50 60 259,286 12,964,297 (주)전주방송

전국TOP 10 가요쇼 
제작비 분담금

오락 50 60 3,036,558 151,828,893 (주)청주방송

세상발견 우레카 
제작비 분담금

정보 50 60 1,882,979 94,148,938 (주)KNN

씨네포트 정보 50 60 600,000 30,000,000 (주)KNN

 

  (3) 콘텐츠 비즈니스 전문인력(해외출장 경험이나 전문가 연수과정 수련 등) 유무

   1) 전문인력: 있다(   ) 혹은 없다( 0  )

   2) 인원: (   )명

   3) 콘텐츠 비즈니스 해외출장 경험: 있다(   ) 혹은 없다( 0  )

   4) 콘텐츠 비즈니스 전문가 연수과정 유무: 있다(   ) 혹은 없다( 0  )
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프로그램 명 장르 편수

편당
길이
(단위:
분)

편당
가격

합계
판매처 업종

(단위:천원)

CJB 다큐 - 
한 그릇의 정취, 해장국

정보 1 60 2,000 2,000 SBS A

네트워크현장
고향이보인다

정보 11 50 5,700 62,700 SBS A

지역민방 공동제작 
프로그램*

정보/

오락
8,864 ** ***

프로그램 명 장르 편수

편당
길이
(단위:
분)

편당
가격

합계
판매처 업종

(단위:천원)

네트워크현장
고향이보인다

정보 7 50 5,700 39,900 SBS A

지역민방 공동제작 
프로그램*

정보/

오락
27,385 ** ***

프로그램 명 장르 편수

편당
길이
(단위:
분)

편당 
격

합계
판매처 업종

(단위:천원)

네트워크현장
고향이보인다

정보 8 50 5,700 45,600 SBS A

지역민방 공동제작 
프로그램*

정보/

오락
19,969 ** ***

 5) 청주방송

  (1) 최근 3년간(2005,2006,2007년) 프로그램 국내외 판매 현황

  
  ■ 2005년 프로그램 판매 현황

  * 지역민방 공동제작 프로그램 : 365일 천국보다 아름다운세상(정보/60분), 세상발견 유레카

(정보/60분), TV특강 행복플러스(정보/60분), 창업스토리 

“뭐니머니”(정보/60분), 전국 Top10 가요쇼(오락/60분)

  ** 프로그램 판매대행은 부산방송에서 대행, 프로그램별 투자율 대비 수익금 분배

  *** 세부 내용은 부산방송을 통해 확인 요망

  ■ 2006년 프로그램 판매 현황

  ■ 2007년 프로그램 판매 현황



- 294 -

프로그램 명 장르 편수

편당
길이
(단위:
분)

편당
가격

합계
구매처 업종

(단위:천원)

실제상황 리얼TV II 정보 26 60 600 15,600 (주)크레오콘텐츠 E

야생대탐험 정보 12 60 600 7,200 중앙방송 D

BBC 다큐 정보 10 60 600 6,000 부산방송 B

프로그램 명 장르 편수

편당
길이
(단위:
분)

편당
가격

합계
구매처 업종

(단위:천원)

BBC 다큐 정보 10 60 600 6,000 부산방송 B

야생대탐험 정보 12 60 600 7,200 중앙방송 D

출발! 재미있는 과학여행 정보 26 60 500 13,000 AK엔터테인먼트(주) E

현장포착 놀라운순간 정보 46 60 500 23,000 크레오콘텐츠 E

한무제 드라마 58 60 500 29,000 크레오콘텐츠 E

NHK다큐 정보 21 60 600 12,600 (주)KNN B

프로그램 명 장르 편수

편당
길이
(단위:
분)

편당
가격

합계
구매처 업종

(단위:천원)

몬테까를로 서커스 쇼 오락 2 90 800 16,000 디지털 미디엄(주) E

지구촌 문화 대기행 정보 26 60 600 15,600 AK엔터테인먼트(주) E

엽기실험실! 브레니악 정보 26 50 600 15,600 KCN E

세계의 궁전과 城 교양 1 60 600 600 (주)KNN B

데이 브레이크 드라마 13 50 700 9,100 (주)KNN B

지구견문록 정보 13 15 600 7,800 디지털 미디엄(주) E

  (2) 최근 3년간(2005,2006,2007년) 프로그램 국내외 구입 현황

  ■ 2005년 프로그램 구입 현황

  

  ■ 2006년 프로그램 구입 현황

  ■ 2007년 프로그램 구입 현황
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  (3) 콘텐츠 비즈니스 전문인력(해외출장 경험이나 전문가 연수과정 수련등) 유무.

   1) 전문인력 : 있다(O) 혹은 없다(  )

   2) 인원 : (1)명

   3) 콘텐츠 비즈니스 해외출장 경험 : 있다(O) 혹은 없다(  )

   4) 콘텐츠 비즈니스 전문가 연수과정 유무: 있다( ) 혹은 없다(O)
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프로그램명 장르 편수
편당
길이
(분)

편당가
격

합계 판매처 업종

전국TOP10 가요 쇼 쇼 34 60 170천원 5,790천원 셈TV/휴먼TV D

세상발견 유레카 영화 26 60 129천원 3,364천원 NCS 미디어 F

프로그램명 장르 편수
편당
길이
(분)

편당가
격

합계 판매처 업종

전국 Top10 가요 쇼 쇼

18

60

600천원 1,594천원 디원미디어 D
47 600천원 4,012천원 휴먼 TV D
52 500천원 3,880천원 아이넷 TV D
44 600천원 3,775천원 CMC가족오락채널 D
50 455천원 3,208천원 CJ미디어저팬 E
20 99천원 1,980천원 빛기둥엔터테인먼트 E

세상발견 유레카 교양
52

60
500천원 3,364천원 리얼 TV D

52 500천원 3,364천원 폭스 TV D

TV특강 행복플러스
생활
정보

17 50 450천원 782천원 생활건강 TV D

창업스토리 뭐니머니
생활
정보

13 60 800천원 1,063천원 디지틀조선일보 F

임지훈의 예전처럼 쇼
75

60
400천원 2,775천원 리빙 TV D

D아이넷 TV3,468천원500천원75

프로그램명 장르 편수
편당
길이
(분)

편당가
격

합계 판매처 업종

전국 Top10 가요쇼 쇼

47

60

600천원 4,162천원 디원미디어 D
47 600천원 4,162천원 휴먼 TV D
47 600천원 4,162천원 아이넷 TV D
47 600천원 4,162천원 CMC가족오락채널 D
47 455천원 3,156천원 CJ미디어 저팬 E
25 600천원 2,214천원 월드이벤트TV D
20 750천원 2,214천원 빛기둥엔터테인먼트 E

 6) 강원민방

  (1) 최근 3년간(2005, 2006, 2007년) 프로그램 국내외 판매 현황

  ■ 2005년 프로그램 판매 현황

  ■ 2006년 프로그램 판매 현황

  ■ 2007년 프로그램 판매 현황
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프로그램명 장르 편수
편당
길이
(분)

편당
가격

합계 구매처 업종

쇼 뮤직탱크 쇼 52 60 600천원
31,200
천원

CJ미디어 D

시네포트 영화 45 60 600천원
27,000
천원

부산방송 B

프로그램명 장르 편수
편당
길이
(분)

편당가
격

합계 구매처 업종

시네포트
생활
정보

44 60 600천원
26,400
천원

KNN B

쇼 뮤직탱크 쇼 26 60 600천원
15,600
천원

KmTV D

세계의 불가사의 다큐 26 50 600천원
15,600
천원

크레오콘텐츠 E

스페이스 오딧세이 다큐 26 50 600천원
15,600
천원

AK엔터테인먼트 E

세상발견 유레카 교양
11

60
800천원 1,139천원 연합뉴스 F

6 650천원 505천원 프라임방송 D

특집물 외 다큐 14 60 650천원 9,100천원 젠터비젼 E

프로그램명 장르 편수
편당
길이
(분)

편당가
격

합계 구매처 업종

시네포트
생활
정보

47 60 600천원  
28,200
천원

Knn B

다큐월드 다큐 30 60 600천원
18,000
천원

Knn B

  (2) 최근 3년간(2005, 2006, 2007년) 프로그램 국내외 구입 현황  

  ■ 2005년 프로그램 구입 현황

  ■ 2006년 프로그램 구입 현황

 ■ 2007년 프로그램 구입 현황
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프로그램명 장르 편수
편당
길이
(분)

제작
형태

판매처 업종 수익 비고

임지훈의 예전처럼 쇼
75 60 TAPE 리빙 TV D 2,775천원

75 60 TAPE 아이넷TV D 3,468천원

  (3) 자체 프로그램 제작을 통한 지역방송 이미지 제고 사례

 

  (4) 콘텐츠 비즈니스 전문인력(해외출장 경험이나 전문가 연수과정 수련 등) 유무

   1) 전문인력: 있다(   ) 혹은 없다( ● )

   2) 인원: ( 0 )명

   3) 콘텐츠 비즈니스 해외출장 경험: 있다( ● ) 혹은 없다(   )

   4) 콘텐츠 비즈니스 전문가 연수과정 유무: 있다(   ) 혹은 없다( ● )
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