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요약문   1

요 약 문

우리 정부는 방송을 통한 국가 간 교류 협력을 증진하고 한국 방송콘텐츠 해외 수출을 지

원하고자 FTA 체결 국가를 대상으로 국가 간 방송 공동제작협정을 추진하고 있다. 최근의 

성과로 2019년 3월 26일 방송통신위원회는 베트남 정보통신부와 한－베트남 TV프로그램 공

동제작 협정을 체결하였다. 한－베트남 협정 체결로 향후 한국과 베트남은 상호 공동제작한 

TV프로그램이 양국에서 외국프로그램 편성규제 등을 적용받지 않고 안정적으로 편성될 수 

있게 되었으며, 우리나라 방송사와 제작사의 베트남 방송 진출을 보다 촉진시키는 중요한 

기반을 마련하게 되었다. 그밖에 2019년 말 기준으로 한－태국, 한－캐나다, 한－중국, 한-메

르코수르(MERCOSUR) 정부 간 시청각/방송프로그램 공동제작협정 협상이 진행 중이다. 

본 연구 보고서는 국가 간 방송 공동제작협정 체결 등 양국 간에 방송콘텐츠 교류가 활성

화될 것으로 기대되는 인도ㆍ터키ㆍ헝가리ㆍ캐나다ㆍ미국을 포함한 5개 국가를 조사 대상

으로 선정하고 각국의 방송시장 및 주요 플랫폼별 사업자 현황, 방송규제 현황, 방송시장 개

방 및 공동제작 현황, 현지 방영 방송콘텐츠 현황, 방송매체 이용행태 및 국제공동제작에 대

한 인식 등을 조사하였다. 특히 업계 의견수렴, 현지 모니터요원을 활용한 현지 방영 방송콘

텐츠 조사 및 전문 설문조사 업체를 통한 현지 온라인 설문조사 등 다양한 연구방법을 활용

하여 기존 해외 방송시장 연구와 차별화되는 동시에 신뢰도 높은 결과물을 도출하고자 노력

하였다.

5개 국가의 조사 결과를 간단히 살펴보면 미국을 제외한 나머지 국가들은 여전히 방송시

장이 성장세에 있으며 5개 국가 모두 OTT 시장이 빠른 속도로 성장하고 있다. 우선 인도의 

방송시장 규모는 약 144억 9,600만 달러로, 2018∼2023년 연평균 성장률(CAGR)은 약 11.5%

를 기록할 것으로 예측된다. 2018년 인도의 OTT 서비스 매출규모는 약 6억 7,000만 달러로, 

방송시장과 비교하면 4.6% 정도에 불과하나, 2024년까지 약 32억 7,300만 달러까지 성장하

여 2018년과 비교하여 약 4.8배 정도 증가할 것으로 예측된다. 인도의 방송은 정보방송부

(Ministry of Information & Broadcasting)와 통신규제청(Telecom Regulatory Authority of India)

이 규제를 담당하고 있다. 인도는 지상파방송과 유료방송이 별도로 규제되는 이원적 규제체
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계이다.

터키의 방송시장 규모는 약 11억 5,300만 달러로, 2018~2023년 연평균 성장률(CAGR)은 약 

5.4%를 기록할 것으로 예측된다. 2018년 터키의 OTT 서비스 매출규모는 약 4억 3,500만 달

러로, 방송시장과 비교하면 37.7% 정도에 불과하나, 2024년까지 약 6억 8,500만 달러까지 성

장하여 2018년과 비교하여 약 1.6배 정도 증가할 것으로 예측된다. 터키의 방송은 라디오ㆍ

TV 최고위원회(Radio and Television Supreme Council)가 방송에 대한 규제를 관장한다. <라

디오, 텔레비전 기업 및 미디어서비스 설치법(Law No.6112 on the Establishment of Radio and 

Television Enterprises and Their Media Services)>은 주로 지상파에 대한 내용을 담고 있으며, 

케이블방송은 <케이블방송규정(Cable Broadcasting Regulation)>, 위성방송은 <위성방송규정

(Satellite Broadcasting Regulation)>에 의해 각각 세부적인 규제가 이루어진다.

캐나다의 방송시장 규모는 약 113억 4,900만 달러로, 2018~2023년 연평균 성장률(CAGR)

은 약 -0.2%를 기록할 것으로 예측된다. 2018년 캐나다의 OTT 서비스 매출규모는 약 19억 

1,600만 달러로, 방송시장과 비교하면 16.8% 정도에 불과하나, 2024년까지 약 40억 6,300만 달

러까지 성장하여 2018년과 비교하여 약 2.1배 정도 증가할 것으로 예측된다. 캐나다의 방송산

업을 주관하는 정부부처는 문화․체육․스포츠․예술을 담당하는 문화유산부(Department of 

Canadian Heritage)이며, 규제기관은 라디오ㆍTV 통신위원회(Canadian Radio-Television and 

Telecommunications Commission)이다. 캐나다 방송정책의 근간을 이루는 법은 1991년 제정된 

<방송법(Broadcasting Act)>이며, 방송을 포함한 무선통신의 기술적인 사항에 대한 내용을 담

고 있는 <무선통신법(Radio Communication Act)> 등이 있다

헝가리의 방송시장 규모는 약 5억 8,800만 달러로, 2018∼2023년 연평균 성장률(CAGR)은 

약 0.3%를 기록할 것으로 예측된다. 2018년 헝가리의 OTT 서비스 매출규모는 약 4,200만 달

러로, 방송시장과 비교하면 7.1% 정도에 불과하나, 2024년까지 약 9,500만 달러까지 성장하

여 2018년과 비교하여 약 2.3배 정도 증가할 것으로 예측된다. 헝가리의 방송시장은 미디어

정보커뮤니케이션청(National Media and Infocommunications Authority, NMHH)이 규제를 담

당하고 있으며, 2010년에 제정된 <언론자유와 미디어 내용의 기본 규칙에 대한 법률(Act on 

the Freedom of the Press and the Fundamental Rules on Media Content)>과 <미디어 서비스와 

매스미디어에 관한 법률(Media Services and Mass Media Act)>이 헝가리 방송을 규제하는 법

체계의 두 축을 이루고 있다.
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미국의 방송시장 규모는 약 1,877억 5,500만 달러로, 2018~2023년 연평균 성장률(CAGR)은 

약 -1.1%를 기록할 것으로 예측된다. 2018년 미국의 OTT 서비스 매출규모는 약 268억 8,300

만 달러로, 방송시장과 비교하면 14.3% 정도에 불과하나, 2024년까지 약 541억 3,100만 달러

까지 성장하여 2018년과 비교하여 약 2배 정도 증가할 것으로 예측된다. 미국의 방송통신산

업의 정책과 규제를 담당하고 있는 기관은 연방커뮤니케이션위원회(Federal Communications 

Commission)이다. 미국의 방송통신 규제를 포괄하는 법률은 1934년에 제정된 <커뮤니케이션

법(Communications Act of 1934)>이며, 미국 <수정헌법> 제1조는 비록 실질적으로 방송사의 

설립과 운영에 영향을 미치지는 않지만 미국 방송통신 및 언론에 대한 규제 원칙으로서 가

장 중요한 위치를 차지하고 있다.

한편, 5개국의 주요 대도시 지역에 거주하는 방송시청자 총 2,355명을 대상으로 온라인 설

문조사를 실시하였다. 조사 결과, 한국 동영상 콘텐츠를 시청한 경험은 터키 48%, 미국 

37.8%, 인도 36.7%, 캐나다 17.3%, 헝가리 9%로 나타나 국가별로 편차가 크게 나타났으며, 

미국을 제외한 4개국에서 남성보다 여성의 한국 방송콘텐츠 시청경험이 더 높았고, 방송매

체보다는 온라인동영상제공서비스(OTT)를 주로 이용하는 것으로 나타났다. 가장 선호하는 

장르는 ‘드라마’와 ‘영화’로 나타났는데, 미국ㆍ인도ㆍ캐나다는 드라마를, 터키ㆍ헝가리는 

영화를 더 선호하였다.

또한, 5개국 시청자들은 한국 방송콘텐츠에 대해 ‘흥미롭다’, ‘작품성이 높다’, ‘한국문화의 

특수성을 잘 보여준다’, ‘가족 시청에 적합하다’라고 인식하고 있으며, ‘작품성’, ‘흥미성’, 

‘장르 및 포맷’을 방송콘텐츠 선택 시 중요한 고려사항으로 꼽았다. 한국 방송콘텐츠 시청 

기회가 충분한지에 대한 질문에는 ‘보통이다’ 이하의 응답이 상대적으로 많았으며, 그 이유

로는 ‘언어장벽’, ‘제공채널ㆍ사이트 부족’, ‘광고ㆍ홍보 부족’ 등을 꼽았다. 한국 방송콘텐츠

를 시청하지 않는 가장 큰 이유는 미국을 제외한 4개국 모두 ‘한국이라는 나라에 별로 관심

이 없어서’ 라는 응답이 가장 높아, 이들 국가에 한국의 방송콘텐츠뿐 아니라 한국에 대한 

전반적인 인식확산이 필요한 것으로 나타났다.

아울러, 한국과 공동제작한 방송콘텐츠를 시청한 적이 있는지에 대해 터키(42.9%)와 인도

(35.6%)가 비교적 높게 나타나, 향후 방송한류 수출의 중요한 거점 국가가 될 것으로 기대되

고 있다. 덧붙여 5개국 응답자 대다수가 국가 간 방송공동제작이 자국의 방송프로그램의 제

작과 방송산업 발전에 긍정적으로 기여할 것이라고 평가했고, 공동제작 시 ‘문화이해’를 가
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장 중요한 고려요인으로 꼽았다.

본 보고서에서 제시하는 각종 조사결과는 국내 사업자의 해외진출 전략 수립뿐만 아니라, 

정부 차원의 방송 공동제작협정 체결을 위한 기초 자료로 활용되어 한국 방송콘텐츠의 해외

진출 활성화에 기여할 것으로 기대된다.
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제 1장 서 론

제 1절  연구의 필요성 및 연구내용

1. 연구의 필요성 및 연구목적

◦ (연구의 필요성) 방송통신 융합과 모바일 인터넷 확산 등 매체환경 변화에 따라 국경 

간 콘텐츠 제공이 용이해지는 한편, 매체 간 경쟁 심화로 콘텐츠에 대한 수요가 급증하

면서 콘텐츠 제작과 해외시장 진출의 다변화․다각화를 가능하게 하는 방송공동제작의 

중요성이 부각되고 있음

－방송공동제작과 해외 진출을 촉진하기 위하여 기체결 FTA국가들과 국가 간 방송 공

동제작협정을 체결하여 각국 정부에서 제공하는 콘텐츠 제작 및 유통 지원을 활용할 

수 있는 공동제작 활성화 필요

－방송 공동제작협정 체결 대상 국가 및 국제공동제작이 활발한 주요 권역 국가들의 방

송 관련 법제도 및 시장 현황에 대해 구체적이고 활용도 높은 조사를 수행하여 해외

시장 진출을 준비하는 국내 사업자를 지원하고 국내 방송콘텐츠 사업자들의 해외진

출에 실질적으로 기여할 수 있는 자료제공 필요 

－개별 사업자가 접근하기 어려운 해외 국가의 법, 제도 및 시장 관련 데이터 수집, 최

신 자료 업데이트 등 공유하는 정보의 품질과 시의성을 높여 한류 방송콘텐츠 해외진

출 전략의 실효성을 제고 할 필요

◦ (연구의 목적) 한국 방송콘텐츠 해외 진출현황, 관련 업계 사업자 의견 수렴 결과 등을 

고려, FTA를 통해 국가 간 방송 공동제작협정 체결 근거가 마련된 국가 및 국제공동제

작이 활발한 주요 권역 국가 중 5개국을 중점 분석 대상으로 선정하고 이들 국가의 방

송콘텐츠 관련 법제도, 시장 현황 및 이용자 행태에 대한 심층적 조사․분석 수행
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2. 연구내용

◦분석 대상 국가의 방송시장 및 주요 방송사업자 현황 조사 

－전체 방송시장 규모 

－주요 매체별 이용자 규모

－지상파방송 시장 구조 및 주요 사업자 현황

－유료방송 시장 구조 및 주요 사업자 현황

－OTT 시장 구조 및 주요 사업자 현황

◦분석 대상 국가의 방송규제 현황 조사 

－방송규제 체계

－주요 방송규제

◦분석 대상 국가의 방송시장 개방 및 공동제작 현황 조사

－시청각 서비스 시장 개방 양허 사항

－WTO GATS MFN 의무 면제 여부

－한국 방송콘텐츠 수출입 현황

－공동제작협정 체결 현황

－공동제작 지원 제도 

－공동제작 사례 분석

◦ 현지 방영 방송콘텐츠 분석

－현지 제작 방송콘텐츠 방영 현황

－현지 해외 방송콘텐츠 방영 현황(한국 방송콘텐츠 제외)

－현지 한국 방송콘텐츠 방영 현황

◦방송매체 이용행태 및 국제공동제작에 대한 인식 조사 

－방송매체 이용행태

－국제공동제작에 대한 인식
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제 2절  연구대상 및 연구방법

1. 연구대상

◦ (연구대상) 한국 방송콘텐츠 진출 현황, 사업자 수요 등을 고려하여 FTA를 통해 방송 

공동제작협정 체결 근거가 마련된 국가 및 국제공동제작이 활발한 주요 권역 국가 중 

5개국(인도․터키․헝가리․캐나다․미국)을 선정 

－ 5개국의 방송시장 및 규제 현황, 현지 방영 방송콘텐츠, 방송시장 개방 및 방송 공동

제작협정 체결 현황, 국가 간 방송 공동제작 현황 등에 대해 조사․분석

－아울러 5개국 주요 대도시 지역 현지 시청자를 대상으로 방송매체 이용행태 및 국제

공동제작에 대한 인식 설문조사 시행

2. 연구방법

◦ (조사대상) 인도․터키․헝가리․캐나다․미국 등 5개 국가 및 각국 주요 대도시 지역 

시청자 총 2,355명

◦ (문헌 및 자료조사) 선정된 5개국의 방송 관련 법규, 규제기관, 주요 플랫폼별 현황, 방

송시장 개방 현황, 방송 공동제작협정 체결 현황, 공동제작 방송콘텐츠에 대해 조사

－해외 주요 데이터베이스, 국가별 정부 공식홈페이지, 국내외 관련 논문 및 각 국가기

관이 발행하는 공식 자료 등을 활용하여 조사의 전문성과 신뢰도 확보

－조사대상 5개국의 방송시장을 비교하기 위해 조사 항목별로 동일한 데이터베이스를 

활용(PWC, OVUM, Kagan 등)

－각 국가별로 지상파방송․유료방송․OTT의 구조와 사업자 현황을 공통적으로 조사

－현지 모니터요원을 활용하여 현지 방영 인기 콘텐츠를 현지제작․해외제작․한국제

작 방송콘텐츠로 구분하여 조사

◦ (이용자 대상 설문조사) 조사 대상국 현지 시청자를 대상으로 방송매체 이용행태 및 국

제공동제작에 대한 인식 등에 관한 온라인 설문조사 실시

－ 5개국 시청자 대상 방송매체 이용행태 및 국제공동제작에 대한 인식 조사
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3. 보고서의 구성

◦제2장부터 제6장까지 조사대상 5개국에 대한 방송법규, 지상파방송․유료방송․OTT 

시장, 현지 방송콘텐츠 이용행태, 방송시장 개방 현황, 방송 공동제작협정 체결 여부 및 

공동제작 현황, 방송매체 이용행태 및 국제공동제작에 대한 인식 설문조사 결과를 정리

－각 장의 공통된 세부 구성은 아래와 같음

<표 1－1>  국가별 조사결과 구성

제1절 방송시장 및 사업자 현황

        1. 방송시장 규모

        2. 방송가입자 현황

        3. 지상파방송

        4. 유료방송

        5. OTT

제2절 방송규제 현황

        1. 방송규제 체계

        2. 주요 방송규제

제3절 방송시장 개방 및 공동제작 현황

        1. 시청각 서비스 시장 개방 양허 사항

        2. WTO GATS MFN 의무 면제 여부

        3. 한국 방송콘텐츠 수출입 현황

        4. 공동제작협정 체결 현황

        5. 공동제작 지원 제도

        6. 공동제작 사례 분석

제4절 현지 방영 방송콘텐츠 분석

        1. 현지 제작 방송콘텐츠 방영 현황

        2. 현지 해외 방송콘텐츠 방영 현황(한국 방송콘텐츠 제외)

        3. 현지 한국 방송콘텐츠 방영 현황

제 5절 방송매체 이용행태 및 국제공동제작에 대한 인식 조사 결과

        1. 응답자 특성

        2. 주요 결과
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4. 주요 개념 정의

◦ “TV 매출”은 PWC(2019)의 “전통 TV 및 비디오(Traditional TV and Home Video)” 항목

에서 유료방송 가입비(TV Subscription)와 공영방송 수신료(Public Licence Fee) 수입

◦ “TV광고”는 PWC(2019)의 “TV광고(TV Advertising)” 항목에서 지상파방송(Terrestrial), 

다채널 유료방송(Multichannel), 온라인(Online) 광고 수입의 총합임

◦각 국가별 정부 공식 통계 수치와 상이할 수 있으나, 국가 간 동일한 기준을 바탕으로 

비교하기 위하여 가입자 현황의 경우 OVUM의 자료를 기준으로 하였음

◦각 데이터베이스별로 조사항목이 다르거나 본 보고서 발간 시기에 데이터가 업데이트 

되지 않은 경우가 있기 때문에 제1절 방송시장 현황에서 가입자 현황은 OVUM의 데이

터를 사용하였으며,  제4절 주요 플랫폼별 사업자 현황 및 시장 구조에서는 Kagan의 데

이터를 사용함
1)

◦ “OTT(Over the Top)”는 범용 인터넷 망을 통해 전송되는 동영상 콘텐츠 서비스를 의미함

－PWC에 의하면 OTT 서비스를 “OTT Video” 항목에서 SVOD(Subscription VOD, 구독

기반 주문형 서비스)와 TVOD(Transactional VOD, 건당판매 주문형 서비스)로 구분함

－OVUM은 유료 OTT 서비스를 크게 전자판매(Electronic-Sell-Through, 전자 판매 방식), 

디지털 대여(Digital Rental), 구독형(Subscription) 서비스로 나누고 있으며, 특히 구독

형(Subscription) 서비스는 일정액을 지불하고 반복적으로 디지털 영상을 이용하는 유

료 서비스로 주문형 서비스(Subscription Video On Demand, SVOD)와 실시간 서비스

(Linear Subscription Services, SLIN) 등을 모두 포함하고 있음

◦이 보고서의 “방송 공동제작협정”은 정부 간에 체결되는 공식 협정을 의미하는 것으로, 

이를 근거로 국적이 다른 민간 제작자들이 프로그램을 공동으로 제작하고, 저작권을 공

유하거나 나눠 갖되, 방송 공동제작협정문에서 명시하는 공동제작물의 유통(공동제작

물의 국내제작물 인정 등), 보조금, 단기체류, 장비반입 등에 관한 혜택을 받을 수 있음 

1) OVUM과 Kagan 데이터베이스의 총 TV 보유 가구 수가 다르기 때문에 어떤 데이터베이스를 기준으로 

작성하였는가에 따라 통계수치가 조금씩 달라질 질 수 있음 
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제 2장 인 도

인도의 방송시장 규모는 약 144억 9,600만 달러로, 2018∼2023년 연평균 성장률(CAGR)은 

약 11.5%를 기록할 것으로 예측됨. 플랫폼별 시장구조를 살펴보면 2018년 기준 케이블방송

이 전체의 약 48%로 가장 높은 비중을 차지하고 있으며, 다음으로 위성방송이 약 41%를 차

지함

2018년 인도의 OTT 서비스 매출규모는 약 6억 7,000만 달러로, 방송시장과 비교하면 약 

4.6% 정도에 불과하나, 2024년까지 약 32억 7,300만 달러까지 성장하여 2018년과 비교하여 

약 5.4배 증가할 것으로 예측됨. 유료 OTT 서비스는 대부분 구독형 서비스를 통해 이뤄지고 

있음

인도의 방송은 정보방송부(Ministry of Information&Broadcasting, MIB)와 통신규제청

(Telecom Regulatory Authority of India, TRAI)이 규제를 담당하고 있음. MIB는 공영방송의 

규제를 담당하며, TRAI는 유료방송의 규제를 담당하는 이원적 체계임. 공영방송은 1990년

에 제정된 <Prasar Bharati 설치법(Prasar Bharati Act)>의 적용을 받으며, 유료방송은 <케이블

텔레비전법(Cable Television Networks(Regulation) Act, 1995)>, <통신규제청법(Telecom Regulatory

Authority of India Act)> 등 다수의 관련법과 가이드라인의 적용을 받음
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제 1절  방송시장 및 사업자 현황

<표 2－1>  인도 일반정보

수도 뉴델리(New Delhi)

국토면적(sq km) 3,287천

인구 수 13억 3천만

언어 힌디어(공용어)

GDP(USD billion) 2,690

경제 성장률 7.3%

TV보유 가구 수(천) 198,882

방송규제기관 정보방송부(MIB)․통신규제청(TRAI)

자료: 수출입은행(2018), 정보통신산업진흥원(2018a), OVUM(2018a)

1. 방송시장 규모

가. 방송시장 규모 및 전망

◦ (방송시장 규모) 인도의 2018년 방송시장 매출액 규모는 약 144억 9,600만 달러로, 전

년 대비 약 24억 1,900만 달러 증가하였으며 2018∼2023년 연평균 성장률(CAGR)은 약 

11.5%를 기록할 것으로 예측됨

◦ (TV매출액) 인도의 2018년 TV매출액은 약 100억 4,500만 달러로, 전년 대비 약 19억 

5,200만 달러 증가함

◦ (TV광고 매출액) 인도의 2018년 TV광고 매출액은 약 40억 1,200만 달러로, 전년 대비 

약 4억 2,700만 달러 증가함

◦ (라디오 매출액) 인도의 2018년 라디오 매출액은 약 4억 3,900만 달러로, 전년 대비 약 

4,000만 달러 증가함
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<표 2－2>  인도 방송시장 매출액 및 전망(2014∼2023)
(단위: 백만 달러)

구분 2014 2015 2016 2017 2018 2019p 2020p 2021p 2022p 2023p

TV매출 5,861 6,723 7,741 8,093 10,045 11,394 12,834 14,361 15,978 17,589

TV광고 2,578 2,926 3,341 3,585 4,012 4,449 4,923 5,393 5,984 6,671

라디오 288 338 364 399 439 490 547 612 683 759

합계 8,727 9,987 11,446 12,077 14,496 16,333 18,304 20,366 22,645 25,019

※ p: 전망치/ 반올림으로 인해 총합계가 각 항목의 합과 다를 수 있음

자료: PWC(2019a) 

나. TV광고시장 규모

◦ (TV광고시장) 인도의 2018년 TV광고시장 매출액은 약 40억 1,200만 달러이며 2018~ 

2023년 연평균 성장률(CAGR)은 약 10.7%로, 2023년까지 약 66억 7,100만 달러 규모의 

시장으로 성장할 것으로 예측됨

◦ (지상파방송 광고) 인도의 2018년 지상파방송 광고 매출액은 약 3억 1,300만 달러로, 

전체 TV광고시장 매출의 약 8%를 차지하고 있음

◦ (유료방송 광고) 인도의 2018년 유료방송 광고 매출액은 약 36억 8,500만 달러로, 전체 

TV광고시장 매출의 약 92%를 차지하고 있음

◦ (온라인TV 광고) 인도의 2018년 온라인TV 광고 매출액은 약 1,400만 달러로, 전년 대비

약 400만 달러 증가하였으며 2023년까지 지속적인 성장세를 보일 것으로 전망됨

<표 2－3>  인도 TV광고시장 매출액 및 전망(2014∼2023)
(단위: 백만 달러)

구분 2014 2015 2016 2017 2018 2019p 2020p 2021p 2022p 2023p

지상파방송 240 257 278 287 313 338 367 395 430 471

유료방송 2,335 2,664 3,056 3,288 3,685 4,093 4,533 4,970 5,520 6,161

온라인TV 3 5 7 10 14 18 23 29 34 39

합계 2,578 2,926 3,341 3,585 4,012 4,449 4,923 5,393 5,984 6,671

※ p: 전망치/ 반올림으로 인해 총합계가 각 항목의 합과 다를 수 있음

자료: PWC(2019a) 
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2. 방송가입자 현황

◦ (방송가입자 현황) 인도의 2018년 전체 TV 보유 가구 수는 약 1억 9,888.2만 가구이며, 

TV시청은 디지털 케이블(48%), 유료 디지털 위성방송(36%), 디지털 지상파방송(8%), 

무료 디지털 위성방송(5%), 아날로그 지상파방송(3%) 등을 통하여 이루어지고 있음

<표 2－4>  인도 TV 보유 가구 플랫폼별 현황(2013∼2018)
(단위: 천 가구)

구분 2013 2014 2015 2016 2017 2018

TV 보유 가구 수 161,437 167,720 181,521 188,440 194,471 198,882

아날로그 지상파 16,204 14,309 12,263 10,425 8,392 6,255

아날로그 위성 259 207 166 133 106 85

아날로그 케이블 78,570 56,174 42,110 27,984 14,171 0

디지털 케이블 13,865 37,449 51,467 65,295 80,300 95,238

IPTV 40 38 36 10 2 8

유료 디지털 위성 37,455 42,242 55,890 62,708 67,309 70,490

무료 디지털 위성 9,344 9,601 9,889 10,186 10,491 10,806

디지털 지상파 5,700 7,700 9,700 11,700 13,700 16,000

자료: OVUM(2019a)

[그림 2－1]  인도 TV 시청 플랫폼별 현황(2018)

자료: OVUM(2019a)
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3. 지상파방송

가. 시장 구조

◦인도 정부의 디지털방송 전환 정책으로 인하여 디지털 지상파방송(DTT) 가입 가구 수

가 꾸준히 증가하고 있음 

◦ 2018년 무료 디지털 지상파방송(DTT) 가입 가구 수는 약 1,666만 가구로, 전체 TV보유 

가구 수의 약 8.3%를 차지함

◦ 2017년 1월, 인도 통신규제청(TRAI)은 공영방송 Doordarshan외 민영 사업자들의 디지

털화를 촉진하기 위해 DTT 롤아웃(rollout)에 관한 권고안 목록을 발표함

－또한 통신규제청(TRAI)은 DTT 최대 사업자 수를 5개(공영방송 1개, 민영방송 4개)

로 제한할 것을 권고함
2)

<표 2－5>  인도 디지털 지상파방송(DTT) 가입 가구 수(2014∼2023)
(단위: 천 가구)

구분 2014 2015 2016 2017 2018 2019p 2020p 2021p 2022p 2023p

무료 DTT 

가구 수
8,299 9,834 11,755 13,961 16,660 19,858 23,811 28,440 33,931 40,734

유료 DTT 

가구 수
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

DTT가구 

비율(%) 
4.74 5.46 6.27 7.22 8.3 9.54 10.97 12.62 14.51 16.69

※ p: 전망치/ 반올림으로 인해 총합계가 각 항목의 합과 다를 수 있음

자료: Kagan(2019a)

2) Kagan(2019c)
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나. 주요 사업자 

구분 주요 사업자

지상파방송 Doordarshan

◦인도 지상파방송 유일의 공영방송 사업자로 Doordarshan이 있음
3)

◦Doordarshan(DD)은 1959년 설립된 공영방송규제기구인 Prasar Bharati 산하 공영방송 

사업자임

－법적으로 정부로부터 독립한 Prasar Bharati 산하의 공영 방송국이나, 실질적으로는 

정부의 통제를 받음

◦인도 인구의 90% 이상이 DD의 방송을 시청하고 있으며
4)

2개의 전국채널(DD National, 

DD NEWS), 17개의 위성 채널, 11개의 주(state) 채널, 1개의 국제방송채널(DD India), 

스포츠 채널(DD Sports) 등을 운영하고 있음
5)

－DD News 채널은 24시간 뉴스를 제공하며, DD Sports는 국가 및 국제적으로 중요한 

스포츠 행사를 송출함
6)

－ 2019년 2월에 새로운 지역 채널인 DD Arumprabha를 런칭하여 인도 북동지역에 송

출하기 시작함
7)

◦DD는 2014년 1월, 양국 간 방송 문화 교류 확대를 목표로 한국의 국제방송 채널인 아

리랑TV와 양해각서를 체결함

◦이밖에도 DD는 프로그램 내부제작 역량을 보유하기 위해 내부제작 및 마케팅을 담당

할 DCD(Development Communication Division)를 운영하고 있음

3) “Digital Terrestrial Television in India,” Cable Quest Broadband, last modified May 13, 2014, accessed Dec 

30, 2019, https://cablequest.org/index.php/articles/digitization/item/4845-digital-terrestrial-television-in-india

4) 정보통신산업진흥원(2014a), p.36.

5) “About DD.” Doordarshan. last modified N/A, accessed Dec 30, 2019,  https://doordarshan.gov.in/about-doo 

rdarshan.

6) “About DD Sports.” Doordarshan. last modified N/A, accessed Dec 30, 2019,  https://doordarshan.gov.in/d 

dsports/about.

7) “PM Modi launches DD Arun Prabha channel in Itanagar today,” News Services Division All India Radio, 

last modified Feb 9, 2019, accessed Dec 30, 2019,  http://www.newsonair.com/Main-News-Details.aspx?id= 

359495.
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<표 2－6>  인도 DD 주요 방송채널

채널 장르 언어 세부 내용

DD National 전체 힌디어, 영어 정보, 오락, 교육 등 프로그램 방영

DD News 뉴스 힌디어, 영어 24시간 뉴스 방영

DD India 뉴스 영어 영어 뉴스 및 시사 프로그램 방영

DD Sports 스포츠 힌디어, 영어 인도 스포츠 및 국제 스포츠 경기 방영

DD Bharati 인포테인먼트 힌디어, 영어 문화, 예술 관련 인포테인먼트 프로그램 방영

DD Kisan 인포테인먼트 힌디어 농업 관련 인포테인먼트 프로그램 방영

DD Urdu 인포테인먼트 우르드어 오락, 문화, 뉴스, 인포테인먼트 프로그램 방영

자료: DD 공식 홈페이지(https://doordarshan.gov.in/about-doordarshan) 

4. 유료방송

가. 시장 구조

◦인도의 2018년 유료방송 가입 가구 수는 약 1억 6,378.6만 가구이며, 전체 TV보유 가

구의 약 81.6%를 차지함

◦인도 유료방송시장의 2018년 매출액은 전년 대비 약 3.8% 증가한 약 55억 6,100만 달

러를 기록하였으며 2023년까지 성장세를 보일 것으로 전망됨

<표 2－7>  인도 유료방송 가입 가구 수 및 매출액(2014∼2023)
(단위: 천 가구, 백만 달러)

구분 2014 2015 2016 2017 2018 2019p 2020p 2021p 2022p 2023p

유료방송가입 

가구 수
147,432 157,530 158,167 164,846 163,786 169,172 174,243 179,550 184,951 189,960

유료방송 매출액 4,744 4,922 5,039 5,355 5,561 5,619 5,970 6,337 6,747 7,182

유료방송가입 

가구 비율(%)
84.3 87.4 84.4 85.2 81.6 81.3 80.3 79.7 79.1 77.8

※ p: 전망치

자료: Kagan(2019a)

◦인도 유료방송시장에서 가장 큰 비중을 차지하고 있는 플랫폼은 케이블방송이며, 전

체 유료방송의 과반수를 차지하고 있음

－ 2018년 케이블방송은 전체 유료방송 매출의 54.9%를 차지하였으며, 위성방송 44.8%, 

IPTV방송 0.3% 순으로 이어짐 
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[그림 2－2]  인도 유료방송 플랫폼별 매출 비율(2014∼2023)
(단위: %)

자료: Kagan(2019a)

1) 케이블방송

◦ 2018년 케이블방송 가입 가구 수는 전체 가구 대비 약 48.9%인 약 9,808.9만 가구로, 

전년 대비 약 125.9만 가구 증가함

◦2018년 케이블방송 매출액은 약 30억 5,200만 달러로, 전년 대비 약 1,800만 달러 감소함

<표 2－8>  인도 케이블방송 시청 가구 수(2014∼2023)
(단위: 천 가구, 백만 달러)

구분 2014 2015 2016 2017 2018 2019p 2020p 2021p 2022p 2023p

케이블방송 

가입 가구 수
100,615 101,722 95,212 96,830 98,089 99,560 100,755 102,065 103,188 104,529

케이블방송 

매출액
3,213 3,160 2,993 3,070 3,052 3,108 3,259 3,407 3,574 3,762

케이블 방송 가입 

가구 비율(%)
57.5 56.4 50.8 50.0 48.9 47.8 46.4 45.3 44.1 42.8

※ p: 전망치

자료: Kagan(2019a)
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[그림 2－3]  인도 케이블방송 매출액 추이(2014∼2023)
(단위: 백만 달러)

자료: Kagan(2019a)

2) 위성방송

◦ 2018년 위성방송 가입 가구 수는 전체 가구 대비 32.5%인 약 6,530.4만 가구로, 전년 

대비 약 3.4% 감소함

◦ 2018년 위성방송 매출액은 약 24억 9,100만 달러로, 전년 대비 약 2억 2,700만 달러 

증가하였으며 2018∼2023년까지 연평균 성장률(CAGR) 약 6.5%를 기록할 것으로 전

망됨

<표 2－9>  인도 위성방송(DTH) 시청 가구 수(2014∼2023)
(단위: 천 가구, 백만 달러)

구분 2014 2015 2016 2017 2018 2019p 2020p 2021p 2022p 2023p

DTH

가구 수
46,282 55,293 62,486 67,582 65,304 69,261 73,168 77,200 81,504 85,188

DTH 매출액 1,507 1,739 2,025 2,264 2,491 2,494 2,695 2,915 3,159 3,407

DTH 가입 

가구 비율(%)
26.5 30.7 33.3 34.9 32.5 33.3 33.7 34.3 34.9 34.9

※ DTH: Direct-To-Home, 가정직접수신 위성방송

※ p: 전망치

자료: Kagan(2019a) 
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[그림 2－4]  인도 위성방송(DTH) 매출액 추이(2014∼2023)
(단위: 백만 달러)

자료: Kagan(2019a)

3) IPTV방송

◦ 2018년 IPTV방송 가입 가구 수는 전체 가구 대비 0.2%인 약 39.3만 가구로, 전년 대비

약 10% 감소함

◦2018년 IPTV방송 매출액은 약 1,900만 달러로, 2018∼2023년까지 연평균 성장률

(CAGR) 약 -7.3%를 기록할 것으로 전망됨

<표 2－10>  인도 IPTV방송 시청 가구 수(2014∼2023)
(단위: 천 가구, 백만 달러)

구분 2014 2015 2016 2017 2018 2019p 2020p 2021p 2022p 2023p

IPTV 가입

가구 수
535 515 470 433 393 350 320 285 259 243

IPTV 매출액 23 23 21 21 19 17 15 14 13 13

IPTV 가입 

가구 비율(%)
0.3 0.3 0.3 0.2 0.2 0.2 0.2 0.1 0.1 0.1

※ p: 전망치

자료: Kagan(2019a)



32

[그림 2－5]  인도 IPTV방송 매출액 추이(2014∼2023)
(단위: 백만 달러)

자료: Kagan(2019a) 

나. 주요 사업자

구분 주요 사업자

케이블방송 Siti Networks, DEN Networks, Digicable 등

위성방송 Tata Sky, Dish TV, Bharti Airtel 등

IPTV방송 Reliance Jio, BSNL, MTNL, Bharti Airtel 등

1) 케이블방송

◦인도의 케이블방송사업자는 Siti Networks, DEN Networks, Digicable 등이 있음 

가) Siti Networks

◦Siti Networks는 1994년 Zee Telefilms의 100% 자회사로 출범하였으며, 델리․콜카

타․뭄바이 등 주요 도시에 디지털 케이블방송․브로드밴드 등의 서비스를 제공함

－전국 약 580개 지점과 인접 지역에 케이블방송 서비스를 제공함

◦ 2018년 Siti Networks는 케이블방송 사업자 중 가장 많은 가입 가구 수를 보유

하고 있음

－ 2018년 전체 가입 가구 수는 약 1,150만 가구로, 2024년까지 약 1,320만 가구를 기

록할 것으로 전망됨
8)

8) OVUM(2019a)
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◦Siti Networks는 엔터테인먼트․뉴스․영화․지역 콘텐츠 등 다양한 장르의 프로그

램을 방영하고 있음

나) DEN Networks

◦인도의 케이블방송 시장에서 가장 큰 가입자 기반을 가지고 있는 사업자 중 하나로, 

13개 핵심 주에 걸쳐 500개 이상의 도시에 서비스를 제공함

◦ 2018년 10월 Reliance Communications이 DEN Networks 주식 58.9%를 인수하였으며, 

이후 2019년 3월 주식을 추가로 인수하여 총 78.62%의 지분을 보유
9)

◦DEN Networks은 케이블방송 시장에서 두 번째로 많은 가입 가구를 보유한 사업자

로, 2018년 전체 가입 가구 수는 약 1,130만 가구로, 2024년까지 1,430만 가구를 기록

할 것으로 전망됨

◦DEN Networks는 Aavishkar Media Group이 주최한 2018 BCS Ratna Awards에서 2017

∼2018 가장 뛰어난 복수종합유선방송사업자(MSO) 및 뛰어난 MSO 기술․서비스

를 제공한 업체로 선정됨

다) Digicable

◦Digicable은 2007년 설립된 인도 뭄바이에 본사를 둔 케이블방송 사업자로, 케이블

방송 서비스뿐만 아니라 전화, 데이터, 인터넷 서비스도 제공함
10)

◦Digicable의 2018년 전체 가입 가구 수는 약 831만 가구로, 2024년까지 893만 가구

를 기록할 것으로 전망됨

2) 위성방송

◦인도 위성방송사업자로는 Tata Sky, Dish TV, Bharti Airtel 등이 있음

가) Tata Sky

◦Tata Sky는 2001년 Tata Son과 The Walt Disney Company(당시 21st Century Fox)의 

9) “Reliance increases shareholding in DEN, Hathway, GTPL through open offer.”, Television Post. last 

modified Mar 11, 2019, accessed Dec 30, 2019, 

https://www.televisionpost.com/reliance-increases-shareholding-in-den-hathway-gtpl-through-open-offer.

10) “About Us.” DigiCableComm. last modified N/A, accessed Dec 30, 2019, https://digicablecomm.in/about 

.php#.
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합작회사로 설립되어 2006년부터 위성방송 서비스를 개시함

◦ 2018년 Tata Sky의 가입 가구 수는 1,762만 가구로 위성방송 시장에서 가장 많으

며, 2024년까지 2,326만 가구를 기록하여 1위를 유지할 것으로 전망됨

◦Tata Sky는 625개의 채널과 서비스(529개의 SD 채널․96개의 HD 채널, 24개의 대

화형 서비스)를 제공하고 있으며, 2012년 Ericsson과의 파트너십 계약을 통해 인도 

최초로 VOD 서비스를 시작함
11)

나) Dish TV

◦Dish TV는 Zee Entertainment의 자회사로 2003년 10월 인도 최초로 위성방송 서비

스를 개시하였으며, 2018년 3월 Videocon D2H를 인수 합병하며 인도 최대 위성방

송사․케이블방송 사업자로 거듭나길 기대하고 있음
12)

－ 2016년 11월 Dish TV는 Videocon과의 인수합병 계획을 발표하였으며, 2017년 5

월 인도 경쟁위원회의 승인 후 2018년 3월 합병을 완료함
13)

－Dish TV와 Videocon은 합병 이후에도 통합하지 않고 별도의 브랜드로 운영하고 

있음

◦Dish TV는 가입자가 많은 대도시 지역에서 케이블방송 사업자와 경쟁하는 것 대

신 케이블 네트워크를 사용할 수 없거나 매우 열악한 도시 등을 공략하고 있음
14)

◦ 2018년 Dish TV의 가입 가구 수는 1,695만 가구로, Tata Sky 다음으로 많은 가입

자를 보유하고 있음

다) Bharti Airtel

◦인도 통신사업자 Bharti Airtel이 2008년 10월 Airtel Digital TV라는 브랜드로 위성

방송 서비스를 개시함
15)

11) “Tata Sky.” TaTa. last modified N/A, accessed Dec 30, 2019, https://www.tata.com/business/tata-sky.

12) “Videocon d2h to merge with Dish TV,” Forbes India, last modified Nov 11, 2016, accessed Dec 30, http:

//www.forbesindia.com/article/special/videocon-d2h-to-merge-with-dish-tv/44809/1.

13) Kagan(2019b)

14) “Videocon d2h to merge with Dish TV,” Forbes India, last modified Nov 11, 2016, accessed Dec 30, 

2019, http://www.forbesindia.com/article/special/videocon-d2h-to-merge-with-dish-tv/44809/1.

15) “Bharti Airtel launches DTH service,” The Financial Express, Oct 7, 2008, accessed Dec 30, http://www.fi

nancialexpress.com/news/bharti-airtel-launches-dth-service/370434.
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◦Airtel은 65개의 HD채널․6개의 국제 채널․5개의 대화형 서비스 등을 포함한 총 

588개의 채널 및 서비스를 제공함

◦ 2018년 Airtel의 가입 가구 수는 약 1,500만 가구이며, 2024년에는 약 1,900만 가구

를 기록할 것으로 전망됨

◦ 2017년 4월 Airtel은 안드로이드 TV를 기반으로 하는 인도 최초의 하이브리드 셋

톱박스(STB)인 ‘Internet TV’를 출시하여 위성방송 시장에서 혁신을 주도함
16)

－사용자는 단일장치로 온라인 및 실시간 TV 프로그램을 시청할 수 있음

3) IPTV방송

◦인도 IPTV방송 사업자는 Reliance Jio, BSNL, MTNL, Bharti Airtel 등이 있음

가) Reliance Jio

◦Reliance Jio는 JIO라는 브랜드로 IPTV방송 서비스를 개시함

◦ 2018년 Jio의 가입 가구 수는 약 8,000명이며, 2024년에는 약 2.9만 가구를 기록할 

것으로 전망됨

나) BSNL

◦BSNL(Bharat Sancher Nigam Limited)은 인도 뉴델리에 본사를 둔 인도의 국영 통

신 사업자로 2000년 9월 설립되었으며, 전화 서비스뿐만 아니라 VVoIP(Voice and 

Video Over Internet Protocol), IPTV방송 서비스 등을 제공함
17)

◦BSNL은 2007년 11월 Pune․Bengaluru․Kolkata 지역을 중심으로 IPTV방송 서비

스를 개시하였음
18)

다) MTNL

◦MTNL(Mahanagar Telephone Nigram Limited)은 인도 뭄바이와 뉴델리에 본사를 둔 

국영통신사업자로, 2006년 인도에서 최초로 IPTV 시범 서비스를 도입함
19)

16) “Airtel and Google Cloud Partner to Boost Collaboration, Productivity and Digital Transformation in 

India.” Airtel India. last modified Jan 25, 2020, accessed Jan 28, 2020, https://www.airtel.in/press-releas 

e/01-2020/airtel-and-google-cloud-partner-to-Boost-collaboration-productivity-and-digital-transformation-in-india.

17) “About Us.”  BSNL. last modified N/A, accessed Dec 30, 2019, https://www.bsnl.co.in/opencms/bsnl/BSN 

L/about_us/company/about_bsnl.html.

18) 정보통신산업진흥원(2018a), p.51.
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－ 2009년 델리 지역에서 브로드밴드․VoIP․IPTV를 결합한 TPS(Triple Play 

Service)를 제공하며 본격적으로 IPTV방송 서비스를 개시함
20)

라) Bharti Airtel

◦Bharti Airtel은 2009년부터 IPTV방송 서비스를 시작했으나, 2016년 8월 서비스를 종료함
21)

－위성방송인 Airtel Digital TV에 집중하고자 IPTV방송 서비스를 종료하였으며 기

존 가입자들에게 Airtel 위성방송 서비스를 무료로 제공함

5. OTT

가. 시장 구조

◦OVUM(2019)에 의하면 인도의 2018년 OTT 서비스 매출규모는 약 6억 7,000만 달러로, 

전년 대비 약 1.5배 증가함

－인도의 유료 OTT시장은 구독형(Subscription) 서비스가 대부분이며, 2024년까지 매출

액이 약 30억 6,500만 달러까지 성장하여 2018년과 비교하여 약 5.4배 증가할 것으로 

예상됨

<표 2－11>  인도 OTT서비스 형태별 총 매출액(2015∼2024)
(단위: 백만 달러)

구분 2015 2016 2017 2018 2019p 2020p 2021p 2022p 2023p 2024p

디지털대여 42 52 59 68 77 91 102 112 120 133 

전자판매 22 27 32 38 45 51 58 64 69 76 

구독형 42 131 345 564 748 1,018 1,251 1,553 1,883 3,065 

합계 106 210 437 670 870 1,160 1,411 1,729 2,072 3,273 

※ 전자판매(Electronic sell-through, EST)

※ 구독형(Subscriptions): 반복적으로 결제하여 디지털 영상을 이용하는 유료 서비스로 주문형 서비스

(Subscription Video On Demand, SVOD)와 실시간 서비스(Linear Subscription Services, SLIN) 모두 포함

※ p: 전망치/ 반올림으로 인해 총합계가 각 항목의 합과 다를 수 있음

자료: OVUM(2019b)

19) “MTNL set to launch India’s first IPTV service.” The Economic Times last modified Oct 14, 2006, 

accessed Dec 30, 2020,

https://economictimes.indiatimes.com/industry/telecom/mtnl-set-to-launch-indias-first-iptv-service/articlesho

w/2171204.cms?from=mdr.

20) 정보통신산업진흥원(2018a), p.51.

21) “Airtel to shut down IPTV service from 31st August, offers free migration to DTH platform,” Telecom 

Talk, Aug 18, 2016, accessed Dec 30, 2019, https://telecomtalk.info/airtel-iptv-free-migration-dth/156206.
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◦인도의 OTT 시장은 빠르게 성장하고 있으나, 불법 복제 콘텐츠나 광대역 인프라의 부

족은 인도 OTT 시장의 성장을 방해하는 요소로 작용함 

◦인도의 2018년 구독형 서비스 이용자는 약 1,920.3만 명으로, 전년대비 약 1.6배 증가함

－이용자 수는 2015년 약 181만 명에서 2024년 약 7,777.7만 명으로, 약 43배 이상 증

가할 것으로 예상됨

<표 2－12>  인도 구독형 서비스 이용자 현황(2015∼2024)
(단위: 천 명)

구분 2015 2016 2017 2018 2019p 2020p 2021p 2022p 2023p 2024p

SVOD 

구독자수
129.1 967.8 6,696.6 10,381.1 18,027.8 22,736.8 26,189.3 31,324.4 36,139.9 40,735

SLIN

구독자수
1,681.5 3,378.8 5,046.5 8,822.3 21,254 25,262 28,760 31,408 33,949.3 37,042.9

합계 1,810.6 4,346.5 11,743.1 19,203.4 39,281.8 47,998.8 54,949.3 62,732.4 70,089.2 77,777.9

※ p: 전망치/ 반올림으로 인해 총합계가 각 항목의 합과 다를 수 있음

자료: OVUM(2019b)

◦인도의 OTT 서비스 콘텐츠별 매출을 살펴보면 2023년까지 영화 매출액이 방송콘텐츠 

매출액보다 지속적으로 높을 것으로 예상됨

<표 2－13>  인도 OTT서비스 콘텐츠별 매출액(2014∼2023)
(단위: 백만 달러)

구분 2014 2015 2016 2017 2018p 2019p 2020p 2021p 2022p 2023p

영화 55.6 83.2 139.0 230.8 348.1 449.5 605.2 735.3 912.1 1,098.3 

TV 22.3 36.4 82.2 167.3 265.2 351.9 479.2 592.0 761.6 923.6 

기타 5.5 8.5 18.2 35.6 54.1 69.2 90.8 108.5 135.3 157.9 

합계 83.4 128.1 239.4 433.7 667.4 870.6 1175.2 1435.8 1809 2179.8

※ p: 전망치/ 반올림으로 인해 총합계가 각 항목의 합과 다를 수 있음

자료: OVUM(2018a)
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나. 주요 사업자

구분 주요 사업자

OTT 

Amazon, The Walt Disney Company India, Eros International 

Media, Zee Entertainment Enterprises Limited, Netflix, Hungama 

Digital Media Entertainment 등

◦인도의 주요 OTT 서비스 사업자는 Amazon, The Walt Disney Company India, Eros 

International Media, Zee Entertainment Enterprises, Netflix, Hungama Digital Media 

Entertainment 등이 있음

1) Amazon

◦미국 기업 Amazon의 Amazon Prime Video는 인도에서 2016년 서비스를 개시하였음

－ 2018년 이용자 수는 468.4만 명이고 시장 점유율은 24.4%로 1위를 차지하였으나, 

2022년에는 Hotstar․Netflix․Eros Now가 Amazon Prime Video를 추월할 것으로 전

망됨

◦Amazon Prime Video는 2017년 인도 최초로 크로켓을 소재로 한 드라마 <Inside Edge>를

발표하였음

－Amazon Prime Video는 2019년 발리우드 배우 Manoj Bajpayee가 출연한 스파이가 

주제인 드라마 시리즈 <패밀리 맨(Family Man)>을 포함하여 10개의 오리지널 인도 

프로그램을 제작하였음

2) The Walt Disney Company India

◦The Walt Disney Company India의 자회사 Star India는 2015년 모바일 및 온라인 엔터

테인먼트 OTT 플랫폼 서비스인 Hotstar를 출시하였음
22)

－광고 기반 무료 서비스 제공에 주력하며, 9개 인도 언어로 콘텐츠를 제공함

◦Hotstar의 2018년 이용자 수는 435만 명이고 시장 점유율은 22.7%로 Amazon Prime 

Video 다음으로 2위를 차지하였으나, 이용자 수가 가파르게 증가하여 2024년에는 

2,595만 명을 기록하며 시장 점유율 1위를 차지할 것으로 전망됨

22) “With Hotstar, Star India aims to change the way content is consumed in India,” Livemint, Feb 11, 2015, 

accessed Dec 30, 2019, https://www.livemint.com/Consumer/Nfv7GOoewo9xdcGKVnOVnL/With-Hotstar- 

Star-India-aims-to-change-the-way-content-is-c.html.
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◦Hotstar는 특히 스포츠 콘텐츠 확보에 주력하고 있으며, 인도 프로 축구(Indian Premier 

League, IPL)를 중계하고 있음
23)

－ 2015년 크리켓 월드컵 기간 동안 최소 3억 4천만 뷰를 기록, 2015 프리미어 리그 시

즌동안 2억 뷰를 돌파하는 등
24)

스포츠 이벤트의 시청 성과가 높음

－ 2019년 인도 프리미어 리그 기간 중에는 인도－파키스탄전이 끝난 직후 Hotstar의 

하루 방문객이 1억 명을 돌파함
25)

◦Hotstar는 2018년 HOOQ과의 제휴를 통해 Sony Pictures와 Warner Brothers의 영화 및 

시리즈물에 대한 권리를 얻는 등 프리미엄 서비스 제공을 위한 콘텐츠 확보를 꾀함
26)

3) Eros International Media

◦ 2012년 인도 현지 영화 제작사이자 배급사인 Eros International Media는 미디어 스트

리밍 서비스 및 주문형 구독 서비스(SVOD)를 제공하는 Eros Now를 공식 출시하였음 

◦Eros Now의 2018년 이용자 수는 382.7만 명이며 시장 점유율은 19.9%로 3위를 차지

하였고, 이용자 수가 꾸준히 증가하여 2024년에는 1,363.7만 명을 기록할 것으로 전망됨

◦다양한 발리우드 영화를 보유하고 있어 SVOD 플랫폼의 가장 큰 경쟁자로 꼽힘
27)

4) Zee Entertainment Enterprises Limited

◦Zee5은 Essel Group의 자회사인 Zee Entertainment Enterprises Limited(ZEEL) 소유의 

OTT서비스로 2018년 2월 14일 인도에서 12개의 언어로 출시함

－인도 내 주요 채널공급사인 Dish Network와 체결한 계약에 따라 미국을 제외한 모

든 곳에서 서비스를 이용할 수 있음

23) 한국방송통신전파진흥원(2019), p.53. 

24) “Hotstar notches up 200 million views in IPL 8,” Livemint, Jun 5, 2015, accessed Dec 30,

    https://www.livemint.com/Consumer/Hk3d4d6KIQ6YgpnxGjxn1I/Hotstar-notches-up-61-million-views-in-I

PL8.html.

25) “Hotstar sets global streaming record during India-New Zealand semi-final,” SportsPro,  Jul 17, 2019, acc

essed Dec 30, http://www.sportspromedia.com/news/hotstar-global-streaming-record-india-new-zealand-sem

i-final.

26) “HOOQ Massively Expands India Reach With Hotstar Partnership,” Variety, Oct 7, 2018, accessed Dec 

30, https://variety.com/2018/biz/asia/hooq-expands-india-reach-hotstar-partnership-1202971812.

27) 콘텐츠진흥원(2019), p.531.
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◦Zee5의 2018년 이용자 수는 335.2만 명이고 시장 점유율은 17.5%로 4위를 기록하였

으며, 2024년까지 꾸준히 성장할 것으로 전망됨

◦Zee5은 <America Mappillai>라는 타밀어 웹시리즈를 최초 방영하였으며 이후 

<Kallachirippu>, <Karenjit Kaur> 등의 웹시리즈도 방영함

5) Netflix

◦ 2016년 미국의 Netflix가 인도에서 OTT 서비스를 개시하였으며 인도 중산층의 지지

를 받으며 2018년 이용자 수 151.9만 명을 기록함

－ 2018년 시장 점유율은 7.9%로 5위이며, 이용자 수가 가파르게 상승하여 2024년에는 

이용자 수 1,525만 명을 기록하여 시장 점유율 2위를 기록할 것으로 전망됨

◦Netflix는 2019년에 발리우드 스타인 Shah Rukh Khan가 출연하는 <피의 시인(Bard of 

Blood)>를 포함하여 5개의 오리지널 시리즈와 8개의 인도 영화를 제작하였음
28)

6) Hungama Digital Media Entertainment

◦Hungama Play는 인도의 대표적인 디지털 엔터테인먼트 회사인 Hungama Digital 

Media Entertainment의 OTT 서비스로, 영어․힌두어․벵골어․텔루구․말라얄람․타

밀․펀자브를 포함한 12개 언어를 제공하며 7천편 이상의 영화를 보유하고 있음
29)

－다양한 언어로 음악을 즐길 수 있는 음악 스트리밍 서비스도 제공함

－이밖에도 Hungama Play는 2,000분 분량의 어린이 전용 콘텐츠를 보유하는 등 교육 

콘텐츠를 제작하고자 노력하고 있음
30)

◦Hungama Play의 2018년 이용자 수는 136만 명이며 2024년까지 꾸준히 성장하여 350

만 명을 기록할 것으로 전망됨

28) “In 2019, Netflix and Amazon Set Their Sights on India.” The New York Times last modified Dec 30, 

2019, accessed Jan 5, 2020, https://economictimes.indiatimes.com/industry/telecom/mtnl-set-to-launch-ind

ias-first-iptv-servic e/articleshow/2171204.cms?from=mdr.

29) “Top 12 Netflix Alternatives In India in 2019.” Smartprix. last modified Nov 22, 2019, accessed Dec 30, 

2019, https://www.smartprix.com/bytes/top-5-netflix-alternative-in-india.

30) “Why OTT platforms are carving a separate space for children’s content.” Financial Express. last modified 

Dec 23, 2019, accessed Dec 30, 2019, 

https://www.financialexpress.com/brandwagon/why-ott-platforms-are-carving-a-separate-space-for-childrens-

content/1801577.
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[그림 2－6]  인도 OTT 사업자별 구독형 서비스 이용자 현황(상위 5개)
(단위: 천 명)

자료: OVUM(2019b) 재구성
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제 2절  방송규제 현황

1. 방송규제 체계
31)

가. 방송규제 기관

◦인도의 방송은 정보방송부(Ministry of Information&Broadcasting, MIB)와 통신규제청

(Telecom Regulatory Authority of India, TRAI)이 규제하고 있음

－MIB는 공영방송 DD․지상파 라디오 네트워크 All India Radio(AIR)
32)

, 영화․신문 

규제를 담당하며, TRAI는 위성․케이블․IPTV 등의 유료방송 규제를 담당하는 이

원적 체계임

1) 정보방송부(MIB)
33)

◦방송․언론․영화 관련 정책 수립 및 집행을 담당하는 중앙정보기관으로서 방송과 

관련해서는 내용규제를 담당하며, 사업면허 부여 권한을 가짐

◦MIB는 미디어 및 엔터테인먼트 부문의 지속적인 성장을 지원하기 위하여 환경을 조

성하고, 건전한 오락(entertainment) 활동을 촉진하며 정부 정책․프로그램․성과 등

에 대한 정보를 효과적으로 보급하는 것을 목표로 함

◦MIB가 면허를 부여하는 대상은 전송(Uplinking)․수신(Downlinking) TV채널/텔레포

트, 위성방송사업자(DTH), 케이블 MSO, HITS(Headend-in-the-Sky
34)

)사업자, 텔레비전 

시청률 조사기관, 상업 FM방송사업자 등임

31) “About The Ministry.” Ministry of Information and Broadcasting, last modified N/A, accessed Dec 30, 

2019, https://mib.gov.in/about-us/about-the-ministry.

32) All India Radio의 공식 명칭은 Akashvani(Voice from the Sky)임

33) 정보통신산업진흥원(2018a), p.9.

34) Headend-in-the-Sky(HITS)는 Comcast의 위성 멀티플렉스 서비스로 다수의 위성 접시안테나와 10여개

의 통신위성을 사용하는 전통적인 방식과 달리 케이블 방송국들을 멀티플렉스 신호로 묶어서 2~3개

의 위성을 사용해 전송하는 방식임. 인도는 케이블 디지털 전환을 촉진시키기 위해 HITS사업자에게 

2009년부터 사업면허를 부여하기 시작했으며 현재 2개의 사업자가 있음
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2) Prasar Bharati

◦ Prasar Bharati(Broadcasting Corporation of India)는 인도의 공영방송기구로서 공영방송  

DD와 AIR을 감독함(DD와 AIR은 이전까지 MIB 산하의 국영방송으로 운영됨)

◦ Prasar Bharati는 1990년에 제정되고 1997년부터 시행된 <Prasar Bharati 설치법(Prasar 

Bharati Act)>에 의해 설립되었음

◦ Prasar Bharati 이사회는 이사장, 상임이사 3명(경영․재정․인사), 비상임이사 6명, 

AIR 사장, Doordarshan 사장, MIB 대표, Prasar Bharati 고용인 대표 2명(기술분야대표 

1명, 기타분야대표 1명)으로 구성

－당연직으로 이사회 일원이 되는 공영방송 사장 2명을 제외한 이사장과 이사진은 상

원의장, 인도언론협회장(Press Council of India), 그리고 대통령 추천인으로 구성된 

추천위원회의 추천을 받아 대통령이 임명함

－이사장의 임기는 3년이며 70세까지만 이사장 직위 수행이 가능하고, 3년을 채우기 

전에 70세에 도달할 경우 사임해야 함

－경영․재정․인사 담당 이사는 임기 6년의 상임직이며, 재정․인사의 경우 62세, 경

영은 65세까지 근무 가능

－비상임이사의 임기는 6년이나 비상임이사 전체 1/3은 2년마다 퇴임해야 하고, 선출

직 이사(Prasar Bharati 고용인 대표)의 임기는 2년 또는 퇴사 전까지임
35)

◦ Prasar Bharati의 주된 임무는 공중에게 정보․교육․오락을 제공하고, 라디오와 텔레

비전을 균형 있게 발전시키기 위해 공공서비스 방송을 운영하는 것임

－이러한 임무를 달성하기 위해 Prasar Bharati는 다음과 같은 목표를 가짐

∙국가의 단합․통일성과 헌법이 천명하고 있는 가치 보호

∙교육 분야, 리터러시의 전파, 농업․농촌개발, 환경, 보건, 가정의 안녕, 과학과 기술

에 대한 관심 재고

∙국내 여러 지역의 언어와 다양한 문화를 적절한 수준으로 방송

∙스포츠와 게임에 대한 적절한 보도 수행

∙유년층의 특수한 필요를 고려한 프로그램 제공

35) <Prasar Bharati 설치법> 제6조 제3항 “The term of office of Part-time Members shall be six years, but 

one-third of such Members shall retire on the expiration of every second year.”
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∙여성의 지위와 문제에 대해 국민에게 알리고 계몽하며, 특히 여성의 권리향상에 대

한 특별한 관심 재고

∙사회적 정의를 촉진하고, 착취․불평등․불가촉천민의 차별과 같은 사회악과 싸우

며, 사회약자의 복지 증진

∙노동자계급의 권리 보호 및 복지 증진

∙농촌․사회적 취약계층․국경지역․낙후지역․벽지 거주 주민들에게 봉사 

∙사회적 소수자들과 부족 공동체들의 필요를 고려한 프로그램 제공

∙아동․맹인․노년층․장애인과 여타 사회적 취약계층의 이해를 보호하기 위해 특

별한 조치를 취함

∙인도 내 다양한 언어 간 소통을 촉진하는 방식의 방송을 수행하고 각 주의 언어로 

지역방송전파를 촉진함으로써 국가 통합 촉진

∙적합한 기술과 가용한 주파수를 최대한 활용하고 양질의 전파수신을 보장하여 포

괄적인 시청기회 제공

∙라디오와 텔레비전의 최신 방송기술 도입을 보장하기 위한 연구 촉진

∙다양한 층위에서 추가적 전송채널을 확보하는 등 방송시설 확보

3) 통신규제청(TRAI)
36)

◦TRAI는 <통신규제청법(Telecom Regulatory Authority of India Act)>에 따라 1997년 통

신규제를 담당하는 규제기관으로 설립되었으며, 2004년부터 방송 및 케이블 서비스

를 포함하여 통신 산업의 규제 및 진흥을 위한 업무 수행

－TRAI는 방송 관련하여 유료방송 요금․상호접속․서비스 품질에 대한 규제를 담

당하는데, 공영방송 관련법이 별도로 존재하기 때문에 사실상 유료방송과 상업 FM 

방송만을 관할함(내용규제는 MIB의 관할)

◦TRAI는 의장․상임위원 2명․비상임위원 2명 등 총 5명으로 구성되며, 중앙정부에

서 전원 임명함

◦TRAI 산하 기관에는 방송․케이블서비스부(Broadcasting & Cable Services)가 있으며, 

36) The Telecom Regulatory Authority of India Act(1997); Telecom Regulatory Authority of India(2017);  

Telecom Regulatory Authority of India(2018).
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해당 부서는 상호접속․서비스품질(보장)․요금․방송면허 조건 이행에 대한 조언, 디지

털 전환․이해당사자 보호․방송분야에 대한 권고사항 제언 등의 역할을 담당

◦ TRAI는 디지털 전환과 관련하여 델리․뭄바이․콜카타 지역에 디지털 케이블 서비

스(CAS) 촉진을 위한 규제체계 정비, 55개 도시에 CAS 확산을 위한 전문가그룹 조

직, 지상파방송을 민간에 개방, 케이블방송 디지털 전환을 위한 계획을 권고하는 등

의 활동을 함

◦TRAI는 5개의 지역사무소를 두고 있으며, 인도통합기금(Consolidated Fund of India)

의 지원금을 받음

나. 방송 분야 법규 현황

◦인도는 지상파방송과 유료방송이 별도로 규제되는 이원적 규제체계임

◦DD, AIR 등 공영방송은 1990년에 제정된 <Prasar Bharati 설치법>의 적용을 받음

－인도의 공영방송규제기구인 Prasar Bharati의 설치․조직․운영․역할에 관한 내용을 

담고 있는 법안으로 1990년 제정됨

◦ 케이블․위성․IPTV 등의 유료방송은 <케이블텔레비전법(Cable Television Networks 

(Regulation) Act, 1995)>, <통신규제청법>, <전송정책 가이드라인(Policy Guidelines for 

uplinking from India)>, <텔레비전 채널 수신 가이드라인(Policy Guidelines for downlinking

of Television Channels)>, <직접위성방송 면허 가이드라인(Guidelines for obtaining DTH 

license)> 등 다수의 관련법과 가이드라인의 적용을 받음

2. 주요 방송규제

가. 방송 인허가
37)

1) 케이블방송

◦인도의 케이블방송은 MSO와 LCO(Local Cable Operator, 지역 케이블 사업자) 2단계

로 유통사업자가 구분되어 있으며, MSO는 방송사업자(PP)로부터 콘텐츠를 공급받아 

37) Narrain, S.(2008); The Cable Television Networks(Regulation) Act(1995); 강하연․박은지․노은정․김

재형(2015)
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LCO에게 공급하고, LCO가 소비자에게 방송서비스를 제공하는 형태

◦MSO는 전국사업자․복수주(multiple state)사업자․독립사업자(도시단위 사업운영)들

로 구성되어 있으며, 독립사업자는 지역에 따라 소비자에게 직접 서비스를 제공함

◦MSO는 MIB의 허가를 받아야하고, LCO는 지역우편사무소에 등록해야 하며, 첸나

이․델리․뭄바이․콜카타 등 디지털 케이블 서비스(CAS)를 도입한 대도시의 경우 

CAS 사업자는 MIB로부터 방송허가를 받아야 함 

◦MSO는 인도국적을 가진 개인, 구성원 전원이 인도국적인 조합, <기업법( Company’s 

Act)>에 따라 등록된 기업체(해외직접투자 제한 적용)로 자격이 제한됨 

◦방송면허는 10년간 유효함

2) 위성방송(Direct-to-Home)

◦위성방송 서비스를 제공하기 위해서는 MIB로부터 면허를 취득해야 하며, 추가적으

로 정보통신부(Ministry of Communications) 산하 무선계획조정과(Wireless Planning 

and Coordination)로부터 무선운영면허를 취득해야 함

－면허를 취득하기 위해서는 내무부(Ministry of Home Affairs)로부터 안정보장 취급

허가(Security Clearance)와 우주부(Department of Space)로부터 위성사용 허가를 취

득해야 함

－면허는 무선운영면허를 부여받은 때로부터 10년간 유효

◦사업권 취득비용은 1억 루피이며 매년 연간매출액의 10%를 방송사업권료로 지불해

야 하고, 4억 루피의 은행지불보증이 필요함

◦위성방송사업자는 방송/케이블 네트워크 운영자의 지분을 20%이상 소유할 수 없으

며, 방송/케이블 네트워크 사업자 또한 위성방송사업자의 지분 20% 이상 소유하는 

것이 금지됨

3) HITS(Headend-in-the-Sky)사업자

◦ <기업법>에 따라 등록된 기업으로서 자산가치가 1억 루피 이상의 사업자에게 방송사

업권 부여 

◦면허기간은 10년이며, 사업권 취득비와 은행지불보증 조건은 위성방송과 동일하나 

연간 방송사업권료는 없음
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◦위성방송과 동일한 방송/케이블 네트워크 사업자는 지분제한이 적용되며, 내무부

(Ministry of Home Affairs)로부터 안정보장 취급허가(Security Clearance)와 우주부

(Department of Space)로부터 위성사용 허가를 취득해야 함

4) 전송/송신 사업자

◦인도에서 TV채널을 전송(uplinking)하거나 다른 방송사업자들에게 임대하기 위해 전

송 허브/텔레포트를 설치하고자 하는 기업, 전송시설을 갖추고자 하는 뉴스에이전시

는 MIB로부터 면허를 취득해야 함

◦면허는 뉴스/시사 TV 채널․非뉴스/非시사 TV 채널(오락채널)․텔레포트(teleports) 3

가지로 구분하여 부여되며, 각각 최소 자본요건과 방송사업 등록비․연간 방송사업

권료 등이 상이하게 책정됨

◦이밖에도 사업자는 내무부(Ministry of Home Affairs)로부터 안정보장 취급허가

(Security clearance)와 우주부(Department of Space)로부터 위성사용 허가를 취득해야 함

나. 유료방송 요금․상품 규제

◦TRAI는 2004년부터 유료방송 요금 규제를 시작하였는데, 기본상품에 대한 요금상한

선(LCO-소비자, LCO-MSO/방송사업자, MSO-방송사업자 간 요금상한선)을 설정하여 

적용하되 물가상승률을 반영함

◦ 2005년 델리․뭄바이․콜카타 지역에 CAS 시스템을 도입함에 따라 요금․서비스 품

질․상호접속에 대한 규제체제를 정비하여, 최소 30개의 지상파 채널로 구성된 기본

상품에 대한 요금과 각 채널에 대한 최대 소매가격을 책정함

◦ 2007년 비주소지정 시스템(NON-addressable system)에 대한 요금 체계를 개선하여 제

공 채널 수, 주거지역 유형(도시․마을․교외 등)에 따른 요금상한선을 설정함

－유료방송 상품은 선택형(a-la-carte방식)과 패키지(사업자에 의해 제공될 채널이 사전

에 결정)로 구분

◦ 2010년 방송 분야 요금체계에 대한 검토를 착수하여 케이블방송을 제외한 주소지정

시스템(addressable system)
38)

방식의 유료방송(위성․HITS․IPTV)의 도매가격과 패키지 

38) “주소지정 시스템”은 방송 TV신호의 재전송을 포함한 프로그램의 전송을 암호화된 형태로 전송할 

수 있는 통합 시스템에 삽입된 전자 장치(하드웨어 및 관련 소프트웨어 포함) 또는 둘 이상의 전자 
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상품의 가격을 비주소시스템 방식의 케이블 TV 채널․패키지 상품의 42%로 고정함

－TRAI는 2004년부터 케이블 소매가격을 고정시켜 놓았으며, 2006년부터는 CAS 소매

가도 고정함

다. 외국인투자제한
39)

◦인도의 미디어 분야는 전통적으로 외국인 투자를 허용하지 않고 있었으나, 최근 개방

하기 시작하였음

－인도 방송 산업에 대한 외국인 투자는 인도의 외국인 투자 관련 규제의 적용을 받음

◦인도에서 외국인 투자는 인도 정부의 <산업정책(Industrial Policy)>, <상공부 규정(press 

notes)>, <외국환규제법(Foreign Exchange Management Act 1999)>, 인도 중앙은행과 인

도증권거래소(Securities and Exchange Board of India, SEBI)의 규정(regulations and 

notifications) 등에 따른 규제를 받음

－외국인 투자를 규제하는 기관으로 인도 중앙은행(외환규제), 외국인투자진흥청

(Foreign Investment Promotion Board; 정부의 사전 승인이 필요한 모든 외국의 투자제

안을 검토), 증권거래위원회(Securities and Exchange Board of India; 인도 자본시장 규

제 등) 등이 있음

◦위성방송(DTH), 케이블TV(MSO), 케이블망 사업자, 모바일TV, HITS의 경우 외국인 직

접투자 비율은 최대 100%까지 허용(뉴스/시사 텔레비전 채널의 경우 정부 승인이 필요

하며 최대 49%까지 가능)

라. 내용규제
40)

◦인도는 방대한 방송시장 규모, 새로운 채널의 지속적인 증가, 다양한 언어, 지역 방송

환경의 다양성 등으로 인해 단일한 내용 규제 체제의 수립과 이의 관철이 어려움

◦인도는 방송콘텐츠(그리고 이를 방영하는 채널)를 ① 非뉴스/非시사 프로그램(오락프

장치를 의미하며, 유료방송 플랫폼 사업자/지역 케이블 사업자에 의하여 가입자의 선택 및 요청에 따

라, 가입자가 허가된 범위 내에서 보유하고 있는 장치에 의해 디코딩될 수 있음. 수신 제한 시스템

(Conditional Access System)과 동일함; <THE TELECOMMUNICATION (BROADCASTING AND 

CABLE) SERVICES STANDARDS OF QUALITY OF SERVICE AND CONSUMER PROTECTION 

(ADDRESSABLE SYSTEMS) REGULATIONS(2017)> 제2조 c항.

39) 강하연․박은지․노은정․김재형(2015), p.82; Adukia, “Media Laws of India”.

40) Programme and Advertising Codes prescribed under the Cable Television Network Rules(1994).
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로그램), ② 뉴스 시사프로그램, ③ 광고, ④ TV용 영화 등 크게 4가지로 구분하고 각

각에 대한 규제를 적용하고 있음

1) 非뉴스/非시사 프로그램 채널

◦해당 채널들은 1995년에 제정된 <케이블방송법>의 적용 대상이며, <케이블방송법>에

는 <프로그램 코드>와 <광고 코드>의 준수의무를 명시하여 이를 위반하는 프로그램 

및 광고의 방송을 금하고 있음

◦ <프로그램 코드>는 다음과 같은 내용을 담은 프로그램의 방송을 금지하고 있음

∙건전한 취향과 품위를 손상

∙우호적 관계에 있는 국가에 대한 비판

∙종교, 공동체에 대한 공격과 종교집단 또는 공동체에 대한 시각적, 언어적 경멸

∙외설, 명예훼손, 의도적이고 허위적 풍자 또는 정보의 진실성 여부(half truths)

∙폭력을 장려, 선동하거나 법과 질서 유지에 대한 반대, 반국가적 태도의 조장

∙법정 모독

∙대통령과 사법부의 권위에 대한 비난과 중상

∙국가안보에 영향을 미치는 내용

∙개인 또는 집단, 사회계층에 대한 비난, 악의적 비방, 중상모략 

∙미신이나 맹목적 신앙을 조장

∙여성에 대해 외설적 또는 비하를 초래할 수 있는 여성의 신체 일부나 전체에 대한 

묘사 또는 공중도덕을 타락, 오염, 손상시킬 가능성 있는 내용을 통한 여성폄하

∙아동 폄하

∙특정 인종․언어․종교 집단에 대한 중상․야유․속물적인 태도를 반영하고 있는 

시각적․언어적 표현

∙ 1952년 제정된 <영화법(Cinematograph Act)>의 조항을 위반하는 내용

∙제한되지 않은 공공전시에 적합하지 않은 내용 등

◦이외에도 <케이블방송법>은 아동 프로그램에 비속어․노골적인 폭력장면이 포함되

지 않도록 보장하도록 하며, 아동의 주시청시간대에는 아동에게 적합하지 않은 프로

그램을 방송하지 않도록 해야 한다는 조항 등을 담고 있음
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◦ <케이블방송법>이 존재함에도 불구하고, 정부는 미디어의 독립성을 보장하기 위해 

자율규제를 인정하고 있음

－이에 따라 인도방송재단(Indian Broadcasting Foundation)이라는 자율규제기관을 설

립하여 2011년 <자율규제 가이드라인과 콘텐츠 코드 및 인증 규정(Self-Regulation 

Guidelines and Content Code and Certification Rules)>을 채택했음

－인도방송재단은 방송불만심의회(Broadcast Content Complaints Council)를 설립하여 

방송콘텐츠에 대한 민원 처리를 담당하고 있음

2) 뉴스 시사 프로그램 채널

◦인도에는 뉴스․시사프로그램 채널의 내용규제를 담당하는 정부차원의 규제기관이 

존재하지 않음. 뉴스방송사협의회(News Broadcasters Association, NBA)라는 자율규제

기관이 <NBA규정(NBA code)>에 의거하여 내용규제를 담당

3) 방송광고 규제

◦ <케이블방송법>에 포함된 <광고코드>에는 아래와 같은 내용을 담은 방송광고를 금지

하고 있음

∙특정 민족․카스트․인종․교리․국적에 대한 비하

∙인도 헌법과 상충되는 내용

∙범죄․무질서․폭력․위법행위를 선동하고, 폭력과 외설을 미화

∙범죄행위를 바람직한 것으로 묘사

∙국가상징․헌법․국가지도자 개인과 품성, 정부 고위관리에 대한 부당한 이용

∙헌법에서 보장된 권리를 침해하는 방식의 여성에 대한 묘사, 특히 여성을 폄하하는 

이미지를 담거나, 여성의 수동적, 복종적 자질과 가정과 사회에서 종속적, 주변적 

역할을 수행하도록 권장하는 방식으로 여성을 묘사하는 광고(케이블방송사업자들

은 여성을 고상하고, 미적이며, 바람직한 취향과 품위에 대한 규범 내에서 묘사되도

록 보장해야함)

∙결혼지참금, 조혼 등 사회악의 부적절한 이용

∙담배․와인․주류․기타 유독물질의 판매 및 사용에 대한 직간접적 조장

◦이외에도 <광고코드>은 정치 광고, 종교 광고, 소비자보호법에 저촉되는 상품에 대한 
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광고, 광고 대상 상품이 증명되기 힘든 기적적․초자연적 효과를 가진 것으로 오인하

기 쉬운 언급을 담은 광고, 아동의 안전을 위협․건강에 해로운 행동을 조장하는 광

고, 아동의 구걸행위, 아동을 품위 없거나 외설적으로 묘사하는 광고, 외설적이고 천

박하며 혐오스럽고 불쾌한 내용을 담은 광고, 광고표준평의회(Advertising Standard 

Council of India)의 자율규제규정을 위반하는 광고 등에 대한 방송을 금지함

◦광고시간은 시간당 최대 12분까지 허용되며, 이중 상업광고는 10분, 채널의 자사광고

는 2분을 초과할 수 없음 

◦ <광고코드>의 준수여부를 담당하는 기관은 정부부처 간 협의기구(Inter-Ministerial 

Committee)이며, 주 및 지구 단위 규제기구들이 별도로 존재함 

4) TV용 영화

◦ 1952년 제정된 <영화법>에 의거 영화인증위원회(Board for Film Certification, CBFC)

가 공중을 대상으로 한 영화에 대한 인증을 담당하고 있으며, CBFC의 인증을 받지 

않은 영화는 모두 불법으로 간주됨

◦영화의 내용을 기준으로 CBFC는 일반상영(U등급)과 성인대상(A등급)으로 등급을 부

여함

－이에 따라 영화, 영화 삽입곡, 영화홍보영상 등은 일반상영 등급을 획득한 이후에 

TV상영이 가능하며, 성인대상(A등급) 영화는 TV상영이 불가능함
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제 3절  방송시장 개방 및 공동제작 현황

1. 시청각 서비스 시장 개방 양허 사항

◦인도는 한－인도 포괄적 경제동반자협정(Comprehensive Economic Partnership Agreement, 

CEPA)을 통해 영화, 비디오 배급서비스에 대한 시장개방을 약속하였음

－상업적 주재(Mode 3)의 경우 인도 외부에서 설립된 회사의 지점 기능으로 허가받은 

대표 사무소를 통해서만 가능하며 작품 수입은 연 100개로 제한하는 조건으로 시장 

개방을 약속함

<표 2－14>  인도 방송시장 개방 양허 현황(한－인도 CEPA 양허기준)

분야 시장접근 내국민대우

D. 시청각 서비스

(a) 영화, 비디오 배급

서비스

(CPC 96113）

1) 약속 안함

2) 약속 안함

3) (i) 인도 외부에서 설립된 회사의 지점 

기능으로 허가받은 대표 사무소를 통해

서만 가능

(ii) 한－인도　CEPA로 인한 작품수입의 

수량 상한선은 WTO 서비스무역에 관한

일반협정 2005.8.24 일자 인도 수정양허안　

TN/S/O/IND Rev. 1주1)에 따름. 현행 제

한은 연간 100편임

4) 수평적 분야에 기재된 사항 외에는 약

속하지 않음

1) 약속 안함

2) 약속 안함

3) 제한 없음

4) 수평적 분야에 기재된 사항 외에

는 약속하지 않음

※ 공급 형태: 1) 국경 간 공급 2) 해외 소비 3) 상업적 주재 4) 자연인의 주재

※ 주: 1) 인도의 양허는 한국에만 별도로 적용 면제됨 없이 GATS 양허표를 따름

자료: 한－인도 FTA(http://fta.go.kr)

2. WTO GATS MFN 의무 면제 여부

◦인도는 우루과이 라운드 협상 당시 시청각물에 대한 공동제작협정을 MFN(Most Favoured

Nation: 최혜국 대우) 면제리스트에 포함시켰기 때문에 FTA와 무관하게 공동제작협정

을 체결하여도 국가 간 차별적 규제가 가능함
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3. 한국 방송콘텐츠 수출입 현황

가. 수출 현황

◦ (한국 방송콘텐츠 수출액 규모) 2018년 한국 방송콘텐츠의 對기타 아시아(인도 포함) 

수출액은 약 32.1만 달러를 기록함

◦ (방송사업자별 수출액 현황) 2018년 지상파방송의 對기타 아시아(인도 포함) 수출액은 

약 14.8만 달러이며, 방송채널사용사업자는 약 17.3만 달러를 기록함

◦ (방송사업자별 수출 편수 추이) 2018년 한국 방송콘텐츠의 對기타 아시아(인도 포함)  

수출 편수는 총 656편이며 지상파방송은 106편, 방송채널사용사업자는 550편을 기록함

<표 2－15>  한국 방송콘텐츠 對기타 아시아(인도 포함) 수출 금액 추이(2012∼2018)
(단위: 천 달러)

구분 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

지상파방송 4 - 185.5 3,918.8 5,441 - 148

방송채널사용

사업자
10.5 - 102 - - 18 173.1

합계 14.5 - 287.5 3,918.8 5,441 18 321.1

주: <표 2－15>, <표 2－16>, <표 2－17>, <표 2－18> 각주 동일함; ‘-’의 경우 조사결과가 없음

인도는 기타 아시아로 분류되어 통합된 수치로 표기됨

2018년(지상파방송) 기타 아시아: 캄보디아, 마카오, 인도, 스리랑카 /(방송채널사용사업자) 기타 아시아:

인도, 카자흐스탄, 캄보디아, 방글라데시

2017(방송채널사용사업자) 기타 아시아: 방글라데시, 카자흐스탄, 인도

2016(지상파방송) 기타 아시아: 인도, 브루나이, 스리랑카, 파키스탄, 카자흐스탄, 우즈베키스탄 등과 

아시아 묶음 판매 포함

2015(지상파방송) 기타 아시아: 인도, 브루나이, 스리랑카, 파키스탄, 카자흐스탄, 우즈베키스탄 등과 

아시아 묶음 판매 포함

2014(지상파방송) 기타 아시아: 인도, 브루나이, 스리랑카 등 /(방송채널사용사업자) 기타 아시아: 몽골,

인도, 카자흐스탄 등

2013(지상파방송) 기타 아시아: 방글라데시, 브루나이, 스리랑카, 인도, 키르기스공화국 등

2012(지상파방송) 기타 아시아: 방글라데시, 브루나이, 스리랑카, 인도, 키르기스공화국 등 /(방송채널

사용사업자) 기타 아시아: 인도, 아시아 각국

자료: 과학기술정보통신부ㆍ방송통신위원회(2013∼2019) 재구성
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<표 2－16>  한국 방송콘텐츠 對기타 아시아(인도 포함) 수출 편수 추이(2012∼2018)
(단위: 편 수)

구분 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

지상파방송 74 - 578 4,510 2,655 - 106

방송채널사용

사업자
562 - 554 - - 80 550

합계 636 - 1,132 4,510 2,655 80 656

주: <표 2－15> 참고

자료: 과학기술정보통신부ㆍ방송통신위원회(2013∼2019) 재구성

나. 수입 현황

◦ (한국 방송콘텐츠 수입액 규모) 2018년 한국 방송콘텐츠의 對기타 아시아(인도 포함)  

수입액은 약 0.5만 달러를 기록함

◦ (방송사업자별 수입액 현황) 2018년 지상파방송의 對기타 아시아(인도 포함) 수입액은 

없으며, 방송채널사용사업자는 약 0.5만 달러를 기록함

◦ (방송사업자별 수입 편수 추이) 2018년 한국 방송콘텐츠의 對기타 아시아(인도 포함)  

수입 편수는 총 1편을 기록함

<표 2－17>  한국 방송콘텐츠 對기타 아시아(인도 포함) 수입 금액 추이(2012∼2018)
(단위: 천 달러)

구분 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

지상파방송 0 - 0 0 2 - 0

방송채널사용

사업자
0 - 3 - - 5 5

합계 0 - 3 0 2 5 5

주: <표 2－15> 참고

자료: 과학기술정보통신부ㆍ방송통신위원회(2013∼2019) 재구성

<표 2－18>  한국 방송콘텐츠 對기타 아시아(인도 포함) 수입 편수 추이(2012∼2018)
(단위: 편 수)

구분 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

지상파방송 0 - 0 0 1 - 0

방송채널사용

사업자
0 - 78 - - 50 1

합계 0 - 78 0 1 50 1

주: <표 2－15> 참고

자료: 과학기술정보통신부ㆍ방송통신위원회(2013∼2019) 재구성
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4. 공동제작협정 체결 현황

◦인도는 한국, 뉴질랜드, 캐나다, 중국, 스페인, 독일 등과 시청각/영화 공동제작협정을 

체결함

◦인도－뉴질랜드 시청각 공동제작 협정(Agreement on Audio-Visual Co-Productions between

the Government of New Zealand and the Government Of India)은 2011년에 체결되었으며 

시청각 공동제작을 대상으로 함

－양국 권한 당국의 승인을 받은 공동제작물은 국내제작물에게 제공되거나 제공될 수 

있는 모든 혜택을 받을 수 있는 권리를 가지며(제2조), 각 공동제작자의 재정적 기여

와 연기적․기술적․기능적 및 창의적 기여는 공동제작물 제작에 필요한 전체 노력

의 20% 이상 최대 80%를 넘지 않아야 함(제4조)

－어느 한 당사국과 공동제작협정을 체결한 제3국은 양 당사국의 승인 후 공동제작에 

참여할 수 있으며, 제3국의 기여도는 인도와 뉴질랜드 공동제작자의 개별 기여도 중 

적은 기여도 이하로 한정됨(제5조)

◦한국－인도 CEPA 제9장(시청각 공동제작)을 근거로 한국－인도 시청각 공동제작협정

(Agreement Between the Government of the Republic of Korea and the Government of the 

Republic of India on Cooperation in Audio-Visual Co-Production)을 2015년에 체결함

－양 당사국의 승인을 받은 공동제작물은 각 당사국의 자국 시청각물에 부여하거나 부

여할 수 있는 모든 혜택을 누릴 권리 있음(제3조)

－각 당사국의 공동제작자의 최소한의 재정적 기여는 시청각 공동제작물의 총 제작비

용의 20% 이상이어야 하며(방송 프로그램의 경우 30% 이상), 창의적 기여는 재정적 

기여와 합리적으로 비례하여야 함(제4조)

－어느 한 당사국과 시청각 공동제작협정(또는 조약보다 낮은 지위의 약정)을 체결한 

제3국은 공동제작에 참여할 수 있으며, 제3국의 재정적 및 창의적 기여는 각 최소 

10% 이상이어야 함(제5조)

◦인도－캐나다 시청각 공동제작협정(Audiovisual Co-production Agreement between the 

Government of Canada and the Government of the Republic of India)은 2014년에 체결함

－인도와 캐나다 요소(element) 지출은 각 재정적 참여비율과 합리적으로 비례해야 함(제4조)
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－제작자 간의 저작권 및 수익 분배는 각 당사국의 요건에 따라 원칙적으로 각각의 재

정적 기여와 비례하도록 보장하여야 함(제7조)

－각 공동제작자의 재정적 기여도는 총 제작비의 20% 이상 80% 이하여야 하며, 다국 

간 공동제작일 경우 각 제작자가 총 제작비의 10% 이상 기여해야 함(부속서 제2조)

－부속서는 행정적 목적을 위한 것으로 법적 구속력을 갖지 않으며, 협정문과 충돌하지 

않는 범위 내에서 양국 서면합의에 따라 수정 가능(제11조)

5. 공동제작 지원 제도

◦인도는 공동제작협정에 의하여 제작된 공동제작물에 아래와 같은 혜택을 제공함
41)

－세금 우대 조치

－정부 자금의 명목금리 혜택

－지방교부금

－정부로부터의 홍보 및 마케팅 예산

◦이밖에도 인도의 다양한 주 정부가 영화 제작자들에게 각 주에서 영화를 찍도록 장려

하고 있는데 그 혜택은 아래와 같음

－ (재정적 혜택) 모든 영화 제작자에게 제공되는 세금 할인 또는 제작비용 보조금을 제

공하는 보조금

－ (영화제 및 수상) 영화 촬영을 촉진하기 위한 영화 제작자와 행사를 기념하기 위한 축

제, 전시회 등

－ (영화 촬영 촉진) 현지 촬영 시 단일화 창구 마련, 여행·숙박 지원 등

－ (기타) 도시/스튜디오에서 촬영, 애니메이션 영화 및 스튜디오 등

41) KPMG(2018), p.8.
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6. 공동제작 사례 분석

가. <미래人교육>
42)

미래人 교육

자료: EBS(http://home.ebs.co.kr/docuprime/newReleaseView/349?c.page=1)

◦다큐프라임 <미래人교육>은 한국, 베트남, 몽골, 독일, 싱가포르, 인도 6개국의 공동제

작 프로그램으로 한국방송통신전파진흥원(KCA)의 방송프로그램 제작지원 사업(방송

통신협력협정이행)으로 선정되어 KCA와 과학기술정보통신기술부의 지원을 받아 제

작됨

◦한국의 EBS를 중심으로 인도(DD), 베트남(VTV7)을 포함하여 독일(KARBE FILM), 몽

골(MNB), 싱가포르(M’GO FILMS) 등 세계 6개국의 방송사 및 제작사가 공동제작에 

참여함

◦ 2017년 12월 18일과 19일 9시 50분 EBS 1TV에서 방영됐으며 인도에서는 DD에서 방

영됨

◦ 4차 산업 혁명 시대를 맞은 가족의 생활과 의미를 되새기는 것을 포함하여, 자녀 교육

에 대한 각 국가 가정의 생생한 고민과 노력을 담아냄

42) 고상원 외(2018), p.200.
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나. <SURAJ－The Rising Star>

SURAJ－The Rising Star

자료: https://en.wikipedia.org/wiki/Suraj:_The_Rising_Star

◦ <SURAJ－The Rising Star>는 일본－인도 공동제작 애니메이션으로 일본 애니메이션 

<거인의 별>을 인도 버전으로 각색하여 인도 Colors 채널에서 2012년 방영함
43)

－일본 출판사 ‘코단샤(講談社)’, 광고업체 ‘하쿠호도(博報堂)’, 애니메이션 제작사 

‘TMS Entertainment’와 인도 애니메이션 제작사 ‘DQ Entertainment’가 참여함

◦ <거인의 별>의 소재인 야구를 인도인들의 국민스포츠인 크리켓으로 바꾸어서 각색함

다. 기타

◦ 2019년 2월 한국 드라마제작사 세이온미디어과 인도 에로스인터내셔널그룹․B&C그

룹이 가야의 첫 황후 허황옥을 소재로 영화와 드라마 공동제작 협약을 체결함
44)

－ 2010년 출간된 소설 ‘허황옥, 가야를 품다’(푸른책들)를 원작으로 하며, AD 30년 인

도 고대 아유타국 공주 허황옥이 바다 건너 경남 김해에 도착, 금관가야 시조인 김수

로왕과 만나 왕비 자리에 오르기까지 이야기를 담을 예정

－ 2020년 영화와 드라마 모두 제작하여 양국에 동시 개봉 및 방영하는 것이 목표임

43) “인도 애니메이션산업 트렌드 분석.” 2015년 10월 21일 수정, 2019년 12월 30일 접속, 

https://url.kr/9gXPRr.

44) “가야 황후 ‘허황옥’ 드라마화… 한－인도 공동제작.” 연합뉴스. 2019년 2월 28일 수정, 2019년 12월 

30일 접속, https://www.yna.co.kr/view/AKR20190228148800005; “Eros signs co-production deal with 

Korean production cos Say On Media, B&C Group.” Television Post, last modified Feb 25, 2019, 

accessed Dec 30, 2019, https://www.televisionpost.com/eros-signs-co-production-deal-with-korean-produ 

ction-cos-say-on-media-bc-group.
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제 4절  현지 방영 방송콘텐츠 분석

1. 현지 제작 방송콘텐츠 방영 현황

가. 개요

◦ (지상파방송) 2019년 현지 제작 방송콘텐츠는 지상파방송의 드라마 부문에서 <Diya 

Aur Baati Hum (램프와 심지)>, <Balika Vadhu (어린이의 결혼)> 등, 예능 부문에서 

<Satyameva Jayate (진실의 승리)>, <Swad (맛있는 요리쇼)> 등, 애니메이션 부문에서 

<Motu Patlu (뚱보와 날씬이)>, <Pakdam Pakdai (둥둥－쾅쾅)> 등, 다큐멘터리 부문에서 

<Byomkesh Bakshi (볌케시 박시)>, <Bharat Ek Khoj (인도의 발견)> 등이 있음 

◦ (유료방송) 2019년 현지 제작 방송콘텐츠는 유료방송의 드라마 부문에서 <Yeh Rishta 

Kya Kehlata Hai (이 관계는 뭐라고 부를까)>, <Kumkum Bhagya (샤프론의 행운)> 등, 

예능 부문에서 <Bigg Boss (빅보스)>, <The Kapil Sharma Show (카필 샬마 쇼)> 등, 애

니메이션 부문에서 <Chhota Bhim (작은 빔)>, <Roll no 21 (롤 21번)> 등, 다큐멘터리 

부문에서 <Dr. Babasaheb Ambedkar-Glory story of Superhuman (바바사헵 엠베드카: 초

인류에 대한 영광의 이야기)>, <Jhansi Ki Rani (잔시의 왕비)> 등이 있음 
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나. 인기 콘텐츠

1) 지상파방송

가) 드라마

Diya Aur Baati Hum (램프와 심지)

자료: Dnaindia(https://www.dnaindia.com/entertainment/report-will-diya-aur-baati-hum-go-offair-soon-2220176)

프로그램명 Diya Aur Baati Hum

콘텐츠 길이 30분

방영채널 Star Utsav

방영횟수 주 5회(월-금) 

중간광고 여부 있음

제작사 Shashi sumeet Production

Balika Vadhu (어린이의 결혼)

자료: Flickr(https://www.flickr.com/photos/131449463@N02/15967709834/in/photostream)

프로그램명 Balika Vadhu

콘텐츠 길이 21분

방영채널 Ristey

방영횟수 주 5회(월-금)

중간광고 여부 있음

제작사 Sphere Origins
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나) 예능

Satyameva Jayate (진실의 승리)

자료: India(https://www.india.com/buzz/satyamev-jayate-heroes-top-5-shows-that-are-fighting-for-change-32141)

프로그램명 Satyameva Jayate

콘텐츠 길이 60-90분

방영채널 Doordarshan

방영횟수 주 1회(일)

중간광고 여부 있음

제작사 Aamir Khan Productions

Swad (맛있는 요리쇼)

자료: Doordarshan(https://doordarshan.gov.in/ddnational/swad-cookery-show)

프로그램명 Swad

콘텐츠 길이 25분

방영채널 DD National 

방영횟수 주 6회(월-토)

중간광고 여부 있음

제작사 Prasar Bharti Production


