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■■ 1. 방송시장 개황 ■■

● �2016년 말 기준 방송시장의 방송사업매출액은 15조 9,023억 원이며, 방송사업 사업체는 총 403개(전광판

방송사업자 제외), 종사자 수는 3만 5,992명임

[표 1]  2016년도 방송시장 개황(  )는 2015년 통계

구  분
사업자 수

(개)1) 종사자(명) 매출액(원) 방송사업매출(원)
유료가입자  

(단자)2)

지상파방송3) 52 (52) 14,288 (14,293) 4조 6,176억 (4조 6,860억) 3조 9,987억 (4조 1,007억) -

지상파DMB 19 (19) 69 (85) 112억 (116억) 103억 (108억) -

종합유선방송 90 (91) 4,679 (4,503) 3조 668억 (3조 2,498억) 2조 1,692억 (2조 2,590억) 1,389만 (1,373만)

중계유선방송4) 49 (52) 116 (128) 49억 (53억) 25억 (27억) 7.3만 (8.4만)

위성방송5) 1 (1) 346 (340) 6,251억 (6,264억) 5,656억 (5,496억) 318만 (309만)

IPTV5)6) 3 (3) 703 (577) 31조 4,066억 (30조 4,541억) 2조 4,277억 (1조 9,088억) 1,289만 (1,136만)

IPTV콘텐츠제공

(CP)7) 25 (26) - 1조 1,806억 (1조 3,178억) 3,482억 (2,655억) -

방송채널사용8) 164 (191) 15,791 (15,170) 11조 3,762억 (12조 2,198억) 6조 3,801억 (6조 2,224억) -

홈쇼핑PP9) 7 (7) 5,136 (5,060) 4조 8,927억 (4조 7,486억) 3조 2,869억 (3조 1,972억) -

일반PP 142 (166) 10,027 (9,561) 6조 907억 (6조 1,266억) 2조 9,399억 (2조 9,498억) -

데이터PP10)

(DP)
15 (18) 628 (549) 3,929억 (1조 3,446억) 1,533억 (754억) -

합 계 403 (435) 35,992 (35,096) 52조 2,891억 (52조 5,707억원) 15조 9,023억 (15조 3,195억원) 3,003만 (2,827만)

주1) 사업자 수 합계는 전광판방송사업자(34개) 제외하였으며, 겸업사업자를 중복 집계함

주2) �2015∼2016년 12월 말, 종합유선방송사업자, 위성방송, IPTV 가입자 수는 과학기술정보통신부 제2017-7호 ‘유료방송사업 가입자 수 

검증에 관한 고시(2017.8.24)’ 기준으로 작성

주3) �방송통신위원회 「2016년도 방송사업자 재산상황 공표집」의 사업자 수 52개(2016년 10월, 청주문화방송과 충주문화방송이 합병

(‘MBC충북’으로 명칭 변경)되어 2016년 말 기준 51개)

주4) �과학기술정보통신부에 등록된 중계유선방송사업자 중에서 조사가능대상자를 확인하여 49개사로 확정하였으며 조사참여 사업자 

수는 48개

주5) �OTS(위성·IPTV의 결합상품으로 Olleh TV Skylife의 줄임말) 가입자는 KT와 KT스카이라이프의 가입자를 기준으로 각 사업자에 

절반씩 배분

주6) �IPTV 가입자는 「유료방송사업 가입자 수 검증에 관한 고시」에 따라 실시간방송 가입자 수로 산정(Pre-IPTV 가입자 제외)

주7) �IPTV콘텐츠제공사업자(CP) 매출은 방송통신위원회의 「2016년도 방송사업자 재산상황 공표집」을 인용. 본 보고서는 CP의 손익·재무 

정보만 제공 

주8) �2016년 말 기준 방송채널사용사업자 수에는 지상파와 동일법인 9개사(SBS, CBS, 가톨릭평화방송, TBS, 국제방송교류재단, EBS, 

불교방송, 극동방송, 원음방송), 지상파DMB 2개사(한국디엠비, 와이티엔디엠비), IPTV와 동일법인 1개사(에스케이브로드밴드) 총 

12개사를 포함하여 164개

※ �2017년 조사대상을 방송통신위원회 『방송사업자 재산상황 공표집』(방송매출 1억 미만 사업자 제출 의무사항 아님)과 일치하면서 

대상자 일부 감소

주9) 홈쇼핑PP에는 TV홈쇼핑 7개사(롯데홈쇼핑, 씨제이오쇼핑, 엔에스쇼핑, 지에스홈쇼핑, 현대홈쇼핑)가 포함됨

주10) 데이터PP에는 일반데이터PP 사업자 및 데이터홈쇼핑 4개사(더블유쇼핑, 신세계티비쇼핑, 쇼핑엔티, 케이티하이텔)가 포함됨
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● �방송채널사용사업자와 IPTV사업자의 성장으로 종사자와 방송사업매출이 최근 2년 연속 증가하였으며, 최근 

증가세가 둔화되었던 유료방송가입자는 2016년에 6.2% 증가

- �2015년 주춤했던 방송 수출액이 전년대비 15.0% 증가하면서 해외시장에서의 국내 방송콘텐츠  
유통에 활기를 되찾았으며, 제작·구매비는 2014년 감소세가 완화되어 최근 2년 동안 플러스  
성장을 지속

[표 2]  주요 방송산업 지표 추이(2013~2016)

구  분 2013년 2014년 2015년 2016년

종사자(명) 34,714 (2.4%) 34,615 (-0.3%) 35,096 (1.4%) 35,992 (2.6%)

방송사업매출(원) 14조 347억 (6.3%) 14조 7,731억 (5.3%) 15조 3,195억 (3.7%) 15조 9,023억 (3.8%)

유료가입자(단자)2)3)4) 25,498,662 (9.7%) 27,466,348 (7.7%) 28,266,499 (2.9%) 30,032,592 (6.2%)

수출 총액(달러) 2억 8,776만 (32.6%) 3억 1,381만 (9.1%) 3억 199만 (-3.8%) 3억 4,731만 (15.0%)

제작·구매(원) 2조 5,851억 (-11.0%) 2조 5,401억 (-1.7%) 2조 5,450억 (0.2%) 2조 7,186억 (6.8%)

주1) (   )는 전년대비 증감률

주2) �2015∼2016년 12월 말, 종합유선방송사업자, 위성방송, IPTV 가입자 수는 과학기술정보통신부 제2017-7호 ‘유료방송사업 가입자 수 

검증에 관한 고시(2017.8.24)’ 기준으로 작성

※ �2015∼2016년 12월 말 기준 유료방송 가입자 수는 공동수신설비 유지보수 계약자, 영업 외 목적 무료가입자, 위성방송만 수신 

가능한 예외지역의 가입자 수를 제외하여 2014년 이전 가입자 수와 상이할 수 있음

주3) �2015∼2016년 12월 말 기준 OTS(위성·IPTV의 결합상품으로 Olleh TV Skylife의 줄임말) 가입자는 KT와 KT스카이라이프의 가입자를 

기준으로 각 사업자에 절반씩 배분

※ �2014년 이전 OTS 가입자는 KT스카이라이프 가입자를 기준으로, 중복 가입자를 제외하기 위해 총 가입자에서 OTS가입자의 

50%를 제외

주4) IPTV 가입자는 「유료방송사업 가입자 수 검증에 관한 고시」에 따라 실시간방송 가입자 수로 산정(Pre-IPTV 가입자 제외)
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■■ 2. 방송매체별 사업자 수 ■■

● �전체 방송사업자 수는 지속적인 감소 추세를 보임

- �지상파방송과 위성방송, IPTV사업자 수는 변동 없음 

- �방송채널사용사업자 수는 인수합병과 폐업으로 감소하여 2016년 164개
※ �2017년 조사대상을 방송통신위원회 『방송사업자 재산상황 공표집』(방송매출 1억 미만 사업자 제출 의무사항 아님)과 일치하면서 

대상자 일부 감소

- �종합유선방송도 인수합병으로 사업자 수가 감소하였으며, 중계유선방송은 사업철수 등으로 
지속적인 감소 추세를 유지

● �전체 방송사업자 중 방송채널사용사업(43.4%)과 종합유선방송(23.8%)이 높은 비중을 차지

[그림 2]  방송매체별 사업자 수 비중(2016)

[그림 1]  방송매체별 사업자 수의 연도별 추이(2014~2016)� (단위: 개)

주1) �방송통신위원회 「2016년도 방송사업자 재산상황 공표집」의 사업자 수 52개(2016년 10월, 청주문화방송과 충주문화방송이 MBC충북으로 합병

되어 2016년 말 기준 51개)

주2) �2017년 조사대상을 방송통신위원회 『방송사업자 재산상황 공표집』(방송매출 1억 미만 사업자 제출 의무사항 아님)과 일치하면서 대상자 일부 감소

2014년 2015년 2016년

지상파(TV) 지상파DMB 종합유선방송채널사용 IPTV위성(DMB포함)중계유선지상파(라디오)

32 31 31
21 21 21 19 19 19

194191

164

92 91 90

65
52 49

1 1 1 3 3 3

지상파(TV) 31개  8.2%

지상파(라디오) 21개  5.6%

지상파DMB 19개  5.0%

방송채널사용 164개

43.4%

종합유선 90개 

23.8%

중계유선 49개 

13.0%

IPTV 3개  0.8%

방송매체별
사업자수 비중

위성방송 1개  0.3%



20  ••• 2017 방송산업 실태조사 보고서

■■ 3. 종사자 현황 ■■

● �방송산업 종사자 수는 3만 5,992명으로 전년대비 2.6%(896명) 증가

- �지상파방송은 전년에 비해 큰 변화를 보이지 않은(5명 감소) 1만 4,288명 

- �종합유선방송의 경우 대부분의 사업자는 소폭 감소하였으나 일부 업체의 인력 재배치 등으로 
전년대비 3.9%(176명) 증가한 4,679명

- �방송채널사용사업은 데이터홈쇼핑 등의 종사자 증가로 전년대비 4.1%(621명) 증가한 1만 
5,791명

- �IPTV사업자 종사자 수는 실적 호조로 21.8%(126명) 증가하여 703명

● �매체별 인력 비중은 방송채널사용사업이 43.9%로 가장 큰 비중을 차지

- �2015년에 지상파의 종사자 수를 넘어선 방송채널사용사업은 전년대비 4.1% 증가하여 1만 5,791명

[그림 3]  방송매체별 종사자 수의 연도별 추이(2014∼2016)� (단위: 명)

주) 지상파DMB에는 와이티엔디엠비, 한국디엠비, 유원미디어가 포함 

2014년 2015년 2016년

14,365 14,293 14,288

103 85 69

4,692 4,503 4,679

151 128 116 320 340 346

14,339
15,17015,791

645 577 703

지상파방송 지상파DMB 종합유선 방송채널사용위성방송중계유선 IPTV
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● �기자, PD, 아나운서, 제작 등 방송직 종사자 수는 1만 4,090명으로 전년에 비해 0.9%(122명) 감소

- �PD는 4,628명으로 전년에 비해 2.0%(96명) 감소하였으며, 아나운서, 제작관련 인원도 각각 
1.8%, 0.4% 감소

- �PD 인력은 종합유선에서는 증가하였으나 지상파와 방송채널사용사업은 감소함

● �성별로는 남성 종사자의 비중이 67.5%, 여성은 32.5%로 여성의 비중이 전년대비 0.7%p 증가(2015년 

31.8%)

- �여성 종사자 비율은 꾸준히 증가하는 가운데 위성방송은 남성의 비율이 78.0%로 가장 높았으며, 
방송채널사용사업은 여성이 41.6%로 다른 매체에 비해 여성의 비율이 높은 특징을 나타냄

[그림 4]  방송직 직종별 종사자 추이(2014∼2016)� (단위: 명)

2014년 2015년 2016년

3,798 3,992 4,000

4,550 4,724 4,628

755 730 717

PD 아나운서 제작 관련기자

4,581 4,766 4,745

[그림 5]  방송매체별 여성 종사자 수 비중 추이(2014~2016)� (단위: %)

24.2 25.5 25.4 26.2
23.5 23.2 22.7 24.0 25.2 26.5 26.6 28.4

17.2
20.0 22.0

40.2 40.7 41.6

21.7 23.4 25.3

지상파방송 지상파DMB 종합유선 방송채널사용위성방송중계유선 IPTV

2014년 2015년 2016년
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■■ 4. 매출 현황 ■■

● �2016년 국내 방송사업자 방송사업매출은 전년대비 3.8% 증가한 15조 9,023억 원

- �사업 부문별로는 IPTV와 IPTV콘텐츠제공사업(CP)이 각각 27.2%, 31.2% 증가

- �유료방송 매체 간 경쟁심화로 종합유선방송은 전년대비 4.0% 감소하였으며 지상파방송과 지상파
DMB도 각각 2.5%, 4.1% 감소

- �홈쇼핑매출의 증가에 힘입어 방송채널사용사업은 전년대비 2.5% 증가

● �방송매체별 점유율은 방송채널사용사업이 40.1%(6조 3,801억 원)으로 가장 높은 비중을 차지하였으며 

그 다음은 지상파방송이 25.1%(3조 9,987억 원) 차지

[그림 6]  방송매체별 방송사업매출액 추이(2014∼2016)� (단위: 억 원)

주) 지상파DMB에는 와이티엔디엠비, 한국디엠비, 유원미디어가 포함

2014년 2015년 2016년

40,049 41,007 39,987

104 108 103

23,462 22,590 21,692

31 27 25

5,532 5,496 5,656

63,06762,22463,801

14,872
19,088

24,277

613 2,655 3,482

지상파 지상파DMB 종합유선 방송채널사용 IPTV IPTV CP위성방송중계유선
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● �지상파방송의 점유율은 2014년 27.1%에서 지속 하락하여, 2016년은 25.1%로 감소

- �방송채널사용사업도 2014년 42.7%에서 2015년 40.6%, 2016년 40.1%로 감소 추세가 이어짐

● �유료방송은 IPTV 점유율은 증가하는 반면 종합유선방송과 중계유선방송의 점유율은 감소 추세를 나타냄

- �종합유선방송의 점유율은 2014년 15.9%, 2015년 14.7%, 2016년 13.6%로 최근 3년간 지속적인 
감소세를 보임

- �IPTV는 2014년 10.1%에서 2015년 12.5%, 2016년 15.3%로 증가

[그림 7]  방송매체별 방송사업매출 점유율(2016)

[그림 8]  방송매체별 방송사업매출 점유율 추이(2014∼2016)� (단위: %)

주) 지상파DMB에는 와이티엔디엠비, 한국디엠비, 유원미디어가 포함

27.1 26.8 25.1

0.1 0.1 0.1

15.9 14.7 13.6

0.02 0.02 0.02
3.7 3.6 3.6

42.7
40.6 40.1

10.1
12.5

15.3

0.4 1.7 2.2

지상파방송 지상파DMB 종합유선 방송채널사용 IPTV IPTV CP위성방송중계유선

2014년 2015년 2016년

방송사업 
매출액 종합유선  

2조 1,692억원

13.6%

위성방송 5,656억  3.6%

지상파방송  
3조 9,987억

25.1%

방송채널사용 
6조 3,801억원 

40.1%

IPTV 
2조 4,277억원

15.3%

지상파DMB 103억원  0.1%

중계유선 25억원  0.02%

IPTV CP 3,482억원  2.2%
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● �2016년도 전체 방송광고시장 규모는 3조 2,224억 원으로 전년대비 7.2% 감소

- �지상파방송(지상파DMB 포함)은 1조 6,256억 원으로 전년대비 15.1% 감소, 전체 방송 광고시장
에서 차지하는 점유율은 최근 3년 연속 하락하여 50.4%

- �방송채널사용사업은 1조 3,488억 원으로 전년대비 0.2% 감소하였으나 광고점유율은 41.9%로 
최근 3년간 지속 증가 

- �유료방송의 경우, 종합유선방송은 전년대비 2.8% 감소한 1,354억 원이며, 위성방송은 280억 원
으로 전년대비 16.5% 증가

- �IPTV의 광고매출은 전년대비 94.1% 증가하여 2016년 846억 원으로 전체 방송광고매출의 2.6%를 
차지하며 큰 성장세를 보임

[표 3]  방송매체별 광고매출 추이(2014∼2016)� (단위: 억 원)

구  분 2014년 2015년 2016년 '14년~'15년 증감률 '15년~'16년 증감률

지상파(DMB포함) 19,013 19,147 16,256 0.7% -15.1%

종합유선 1,417 1,392 1,354 -1.8% -2.8%

위성방송 212 240  280 13.6% 16.5%

방송채널사용 12,258 13,520 13,488 10.3% -0.2%

IPTV 147 436 846 196.0% 94.1%

합 계 33,047 34,736 32,224 5.1% -7.2%

[그림 9]  방송매체별 광고매출 점유율 추이(2014∼2016)� (단위: %)

지상파(DMB포함) 종합유선 방송채널사용 IPTV위성방송

2014년 2015년 2016년

57.5 55.1
50.4

4.3 4.0 4.2
0.6 0.7 0.9

37.1 38.9
41.9

0.4 1.3 2.6
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● �지상파방송사의 방송사업매출은 광고매출이 40.6%로 가장 많은 비중을 차지

- �방송사업매출에서 광고매출이 차지하는 비중은 최근 3년 동안 지속적으로 감소(2014년 47.4%, 
2015년 46.6%)

- �광고매출 비중이 감소하는 반면 협찬매출의 비중은 꾸준히 증가하여 2016년에는 지상파방송 
매출의 10.5%를 차지(2014년 9.1%, 2015년 10.0%)

- �프로그램판매매출은 온라인 유통 창구 활성화 및 수출의 증가로 인해 최근 3년간 성장하여 지상파
방송에서 차지하는 비중이 2016년 기준 19.7%로 전년(16.7%)에 비해 확대

- �재송신매출은 전년대비 51.2% 증가하였으며, 방송매출에서 차지하는 비중도 5.7%로 전년
(3.7%)대비 증가

[표 4]  지상파방송 방송사업매출 항목별 추이(2014∼2016)� (단위: 억 원)

구  분 2014년 2015년 2016년 '14년~'15년 증감률 '15년~'16년 증감률

텔레비전방송수신료   6,250 6,433 6,510 2.9% 1.2%

재송신        1,551 1,520 2,298 -2.0% 51.2%

방송프로그램제공 110 105 106 -4.0% 0.6%

광고      18,976 19,112 16,228 0.7% -15.1%

협찬        3,642 4,089 4,181 12.3% 2.2%

프로그램판매       6,730 6,840 7,876 1.6% 15.2%

기타방송사업        2,790 2,908 2,788 4.2% -4.1%

합 계     40,049 41,007 39,987 2.4% -2.5%

[그림 10]  지상파 방송사업매출 구성비 추이(2014∼2016)� (단위: %)

광고방송수신료

협찬 방송프로그램판매

재송신

기타방송사업

방송프로그램제공

2016년

2015년

2014년

6,510(16.3%)

6,250(15.6%)

2,298
(5.7%)

1,551
(3.9%)

106(0.3%)

110(0.3%)

16,228(40.6%) 4,181
(10.5%)

18,976(47.4%)

7,876(19.7%)

3,642
(9.1%) 6,730(16.8%)

39,987

41,007

40,049

2,788
(7.0%)

2,790
(7.0%)

6,433(15.7%) 1,520
(3.7%)

105(0.3%)

19,112(46.6%) 4,089
(10.0%) 6,840(16.7%) 2,908

(7.1%)
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● �종합유선방송의 방송사업매출은 방송수신료가 38.8%로 가장 많은 비중을 차지

- �최근 3년간 추이를 보면 방송수신료의 비중은 2014년 45.4%, 2015년 41.6%에서 2016년 38.8%
로 감소 추세인 반면, 2016년 홈쇼핑송출수수료의 비중은 35.4%로 최근 3년간 증가세(홈쇼핑 
수수료매출: 2014년 32.5%, 2015년 34.1%)

- �디지털방송 가입자의 증가로 단말장치대여(판매) 매출은 3년 연속 증가하였으며, 비중도 2014년 
15.2%, 2015년 17.3%, 2016년 18.9%로 증가

[표 5]  종합유선방송 방송사업매출 항목별 추이(2014∼2016)� (단위: 억 원)

구  분 2014년 2015년 2016년 '14년~'15년 증감률 '15년~'16년 증감률

방송수신료    10,645     9,405 8,424 -11.7% -10.4%

홈쇼핑송출수수료     7,629     7,714 7,671 1.1% -0.6%

단말장치대여(판매)     3,556     3,901 4,091 9.7% 4.9%

광고     1,417     1,392 1,354 -1.8% -2.8%

가입 및 시설설치        89      80 77 -10.2% -3.3%

협찬        22      25 26 14.5% 3.3%

기타방송사업       103      74 48 -28.2% -35.0%

합 계    23,462  22,590 21,692 -3.7% -4.0%

[그림 11]  종합유선방송 방송사업매출 구성비 추이(2014∼2016)� (단위: 억 원, %)
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3,901(17.3%)
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● �위성방송 방송사업매출은 방송수신료가 59.0%로 가장 많은 비중을 차지

- �최근 3년간 추이를 보면 방송수신료의 비중은 2014년 66.3%에서 2015년 63.0%, 2016년 59.0%
로 감소 추세인 반면, 2016년 홈쇼핑송출수수료의 비중은 26.9%로 최근 3년간 증가세(홈쇼핑 
수수료매출: 2014년 18.1%, 2015년 22.4%)

- �광고매출은 3년 연속 증가하였으며, 비중도 2014년 3.8%, 2015년 4.4%, 2016년 5.0%로 증가

[표 6]  위성방송 방송사업매출 항목별 추이(2014∼2016)� (단위: 억 원)

구  분 2014년 2015년 2016년 '14년~'15년 증감률 '15년~'16년 증감률

방송수신료  3,670 3,462 3,336 -5.7% -3.6%

홈쇼핑송출수수료 1,000 1,229 1,522 23.0% 23.8%

위성사용료 513   446 380 -13.1% -14.8%

광고 212  240 280 13.6% 16.5%

단말장치대여(판매)  100     92 80 -7.7% -13.3%

가입 및 시설설치   17    21 55 23.9% 167.5%

기타방송사업   21     5 4 -75.1% -24.4%

합 계 5,532 5,496 5,656 -0.7% 2.9%

[그림 12]  위성방송 방송사업매출 구성비 추이(2014∼2016)� (단위: 억 원, %)
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● �방송채널사용사업의 방송사업매출은 홈쇼핑방송매출이 53.6%로 가장 많은 비중을 차지

- �홈쇼핑매출은 2015년에 6.4% 감소하였으나 2015년 신규 홈쇼핑 채널 런칭으로 2016년에 회복, 
이에 따라 홈쇼핑매출의 비중도 2016년 53.6%로 지난해(2015년 52.2%)에 비해 소폭 증가

- �광고매출은 2016년 소폭(0.2%) 감소하였으며, 협찬매출은 최근 3년간 증가 

- �방송프로그램제공매출 비중은 2016년 11.8%으로 전년대비 0.6%p 감소

[표 7]  방송채널사용사업의 방송사업매출 항목별 추이(2014∼2016)� (단위: 억 원)

구  분 2014년 2015년 2016년 '14년~'15년 증감률 '15년~'16년 증감률

홈쇼핑방송 34,728 32,504 34,203 -6.4% 5.2%

광고 12,258 13,520 13,488 10.3% -0.2%

방송프로그램제공 7,227 7,714 7,529 6.7% -2.4%

협찬 2,986 3,627 4,000 21.5% 10.3%

방송프로그램판매 2,220 1,950 2,104 -12.1% 7.9%

행사       368 464 517 26.1% 11.5%

방송시설임대        73 67 94 -8.7% 40.1%

기타방송사업 3,208 2,378 1,866 -25.9% -21.5%

합 계 63,067 62,224 63,801 -1.3% 2.5%

[그림 13]  방송채널사용사업의 방송사업매출 구성비 추이(2014∼2016)� (단위: 억 원, %)
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● �홈쇼핑PP와 데이터홈쇼핑, 일반데이터PP(DP)를 제외한 일반PP의 방송사업매출은 광고가 45.7%로 가장 

많은 비중을 차지하였으며, 방송프로그램제공이 25.4%로 그 다음을 차지

- �광고 비중은 2014년 46.6%, 2015년 45.8%, 2016년 45.7%로 점차 감소하고 있으나 협찬 비중은 
2014년 11.3%, 2015년 12.2%, 2016년 13.6%로 증가 추세

- �방송프로그램판매 비중은 2014년 4.7%, 2015년 6.5%, 2016년 7.1%로 증가

[표 8]  일반PP1) 방송사업매출 항목별 추이(2014∼2016)� (단위: 억 원)

구  분 2014년 2015년 2016년 '14년~'15년 증감률 '15년~'16년 증감률

방송프로그램제공 7,166 7,651 7,467 6.8% -2.4%

광고 12,251    13,515      13,422 10.3% -0.7%

협찬 2,971 3,604 3,986 21.3% 10.6%

방송프로그램판매 1,246 1,914 2,079 53.6% 8.6%

행사  368 464  517 26.1% 11.5%

방송시설임대  73  67   94 -8.7% 40.1%

홈쇼핑방송 -   0.2  - - -

기타방송사업 2,227 2,283 1,834 2.5% -19.7%

합 계 26,303   29,498 29,399 12.1% -0.3%

주1) 데이터홈쇼핑과 데이터PP를 제외한 일반PP

[그림 14]  일반PP의 방송사업매출 구성비 추이(2014∼2016)� (단위: 억 원, %)
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● �IPTV 방송사업매출은 방송수신료가 70.9%로 가장 많은 비중을 차지

- �방송수신료의 비중은 2015년 78.7%에서 2016년 70.9%로 감소한 반면, 홈쇼핑송출수수료의 
비중은 13.9%로 전년대비 증가(홈쇼핑수수료매출 비중: 2014년 11.8%, 2015년 12.6%)

- �IPTV 가입자 증가로 단말장치대여(판매)매출은 1,637억원으로 전년보다 94.5% 증가하였으며 
비중도 2014년 3.4%, 2015년 4.4%, 2016년 6.7%로 증가

[표 9]  IPTV 방송사업매출 항목별 추이(2014∼2016)� (단위: 억 원)

구  분 2014년 2015년 2016년 '14년~'15년 증감률 '15년~'16년 증감률

방송수신료 12,013 15,018 17,209 25.0% 14.6%

홈쇼핑송출수수료 1,754 2,404 3,368 37.0% 40.1%

단말장치대여(판매)  506  842 1,637 66.4% 94.5%

광고  147  436 846 196.0% 94.1%

가입 및 시설설치    15   50 384 228.2% 669.8%

기타방송사업2)     437  339 832 -22.4% 145.3%

합 계 14,872      19,088      24,277 28.3% 27.2%

주1) �IPTV 2014년 수치는 방송법 제 98조2(재산상황공표)의 변경으로 방송통신위원회의 『2015년도 방송사업자 재산상황 공표집』 기준

으로 작성됨

주2) 기타방송사업매출에 홈쇼핑방송매출(데이터홈쇼핑 겸업 매출분)을 포함

[그림 15]  IPTV의 방송사업매출 구성비 추이(2014∼2016)� (단위: 억 원, %)
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■■ 5. 유료방송 가입자 현황 ■■

● �2016년 12월 말 기준 전체 유료방송 가입자 수는 3,003만으로 IPTV 서비스 가입자 증가세가 이어져 2015년 

말(2,827만) 대비 6.2% 증가

※ �2015년부터 유료방송 가입자 수는 공동수신설비 유지보수 계약자와 영업 외 무료가입자 및 위성방송 예외지역 가입자를 제외(과학

기술정보통신부 ‘유료방송사업 가입자 수 검증에 관한 고시(제2017-7호, 2017.8.24)’) 

- �최근 감소세를 보이던 종합유선방송 가입자 수는 1,389만으로 전년(2015년 1,373만)대비 1.1% 
(16만) 증가

- �중계유선방송 가입자는 2014년 9.7만, 2015년 8.4만, 2016년 7.3만으로 감소세가 지속

- �2014~2015년 증가세가 둔화되었던 위성방송 가입자 수는 2016년에 318만으로 소폭(3.0%) 증가

- �IPTV 가입자 수는 1,289만(2015년 1,136만)으로 전년대비 13.5% 증가하면서 최근 3년간 증가세 
지속

[그림 16] 유료방송 가입자 추이(2014∼2016)� (단위: 만 단자)

주1) �2015∼2016년 12월, 종합유선방송사업자, 위성방송, IPTV 가입자 수는 과학기술정보통신부 제2017-7호 ‘유료방송사업 가입자 수 검증에 관한 

고시(2017.8.24)’ 기준으로 작성

※ �2015∼2016년 12월 말 기준 유료방송 가입자 수는 공동수신설비 유지보수 계약자, 영업 외 목적 무료가입자, 위성방송만 수신 가능한 예외지역의 

가입자 수를 제외하여 2014년 이전 가입자 수와 상이할 수 있음

주2) �2015∼2016년 12월 말 기준 OTS(위성·IPTV의 결합상품으로 Olleh TV Skylife의 줄임말) 가입자는 KT와 KT스카이라이프의 가입자를 기준으로 

각 사업자에 절반씩 배분

※ 2014년 OTS 가입자는 KT스카이라이프 가입자를 기준으로 중복 가입자를 제외하기 위해 총 가입자에서 OTS가입자의 50%를 제외

주3) IPTV 가입자는 「유료방송사업 가입자 수 검증에 관한 고시」에 따라 실시간방송 가입자 수로 산정(PreI-PTV 가입자 제외)

2014년 12월 2015년 12월 2016년 12월

종합유선 IPTV위성방송중계유선

1,461
1,373 1,389

10 8 7

309 309 318

967

1,136

1,289
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● �모든 지역의 유료방송(종합유선방송, 위성방송, IPTV) 가입자가 전년대비 증가하였으며, 가입자가 가장 많은  

지역은 경기(694만)이며, 다음은 서울(531만), 경상(392만), 충청(232만), 전라(225만), 부산(221만) 등의 순

- �2016년 말 기준 종합유선방송의 QAM 가입자 비중은 서울(74.3%)이 높은 반면 대전(9.6%)은 
낮게 나타남

- �2016년 말 기준 종합유선방송의 아날로그 가입자 비중은 제주(35.7%)와 강원(31.0%)이 높으며, 
나머지지역은 8VSB의 전환으로 인해 30%대 이하로 나타남 

※ 대전과 광주의 8VSB 가입자 비중은 각각 90.4%, 85.5%로 높은 비중을 차지

[그림 17]  지역별 유료방송 가입자 현황(2015∼2016년 12월 말 기준)� (단위: 만 단자)

[그림 18]  지역별 아날로그/8VSB/QAM 종합유선방송 가입자 비중 (2016년 12월 기준)� (단위: 만 단자)

주1) 본 보고서의 종합유선방송 가입자는 2015년부터 아날로그, 8VSB, QAM 전송방식 기준으로 구분

주2) �8VSB(8레벨 잔류측파대, 8-level vestigial sideband)는 디지털 지상파방송에 이용되는 전송방식으로서 기존의 아날로그 케이블방송 가입자가 8VSB로 

변경할 경우 별도의 디지털 셋톱박스 없이 고화질 디지털 방송 시청이 가능(양방향 서비스 이용불가). 2015년부터 아날로그와 분리하여 조사

주3) �QAM(직교 진폭 변조, Quadrature Amplitude Modulation)은 디지털 케이블방송에 이용되는 전송방식으로서 셋톱박스를 통하여 방송 및 양방향 

통신 등의 기능을 제공
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● �MSO(복수종합유선방송사업자)의 가입자는 씨제이헬로비전이 392만으로 가장 많으며, 다음은 티브로드 

(323만), 딜라이브(구 씨앤앰)(201만),  씨엠비(154만), 현대에이치씨엔(134만) 순임

- �QAM 가입자의 비율이 높은 MSO(종합유선방송사업자)는 딜라이브(82.6%)이며 다음은 씨제이 
헬로비전(67.3%), 현대에이치씨엔(61.1%)과 티브로드(52.9%), 씨엠비(10.0%)의 순으로 나타남

- �8VSB 가입자 비중은 씨엠비가 90.0%로 가장 높은 값을 차지하였으며, 티브로드(34.4%) 순임

- 개별SO 가입자는 185만이며, QAM과 8VSB 가입 비중은 각각 40.2%, 33.9%를 차지

[그림 19] MSO별 아날로그/8VSB/QAM 종합유선방송 가입자 비중 (2016년 12월 기준)� (단위: 만 단자)

주1) 본 보고서의 종합유선방송 가입자는 2015년부터 아날로그, 8VSB, QAM 전송방식 기준으로 구분

주2) �8VSB(8레벨 잔류측파대, 8-level vestigial sideband)는 디지털 지상파방송에 이용되는 전송방식으로서 기존의 아날로그 케이블방송 가입자가 8VSB로 

변경할 경우 별도의 디지털 셋톱박스 없이 고화질 디지털 방송 시청이 가능(양방향 서비스 이용불가). 2015년부터 아날로그와 분리하여 조사

주3) �QAM(직교 진폭 변조, Quadrature Amplitude Modulation)은 디지털 케이블방송에 이용되는 전송방식으로서 셋톱박스를 통하여 방송 및 양방향 

통신 등의 기능을 제공

아날로그 8VSB QAM

씨제이헬로비전 티브로드 씨앤앰 개별 SO씨엠비 현대에이치씨엔
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● �위성방송 가입자는 2016년 12월 말 기준 318만으로 전년대비 3% 증가(2015년 말 기준 309만) 

- �지역별 가입자는 경기가 66만으로 가장 많았으며, 경상(59만), 전라(44만), 충청(43만), 서울(31만) 
순으로 가입자가 많은 것으로 나타남

● �IPTV 가입자는 2016년 12월 말 기준으로 1,289만으로 전년대비 13.5% 증가(2015년 말 기준 1,136만)

- �지역별 가입자는 경기가 350만으로 가장 많았으며, 그 다음은 서울(250만), 경상(133만) 순임

- �모든 지역이 전년대비 가입자 수가 증가하였으며, 경기(41만)가 가장 많이 증가하였으며, 서울
(23만), 경상(19만) 순임

[그림 20]  지역별 위성방송 가입자1) 현황(2015∼2016년 12월말 기준)� (단위: 만 단자)

주1) OTS(위성·IPTV의 결합상품으로 Olleh TV Skylife의 줄임말) 가입자는 KT와 KT스카이라이프의 가입자를 기준으로 각 사업자에 절반씩 배분
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[그림 21]  지역별 IPTV 가입자 현황(2015∼2016년 12월 말 기준)� (단위: 만 단자)

주1) OTS(위성·IPTV의 결합상품으로 Olleh TV Skylife의 줄임말) 가입자는 KT와 KT스카이라이프의 가입자를 기준으로 각 사업자에 절반씩 배분

주2) IPTV 가입자는 「유료방송사업 가입자 수 검증에 관한 고시」에 따라 실시간방송 가입자 수로 산정(Pre-IPTV 가입자 제외)
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■■ 6. 방송사업자 수직·수평결합 현황 ■■

가. 지상파방송사

● �지상파방송 3사는 2016년 총 7개의 방송채널사용사업자를 자회사로 운영하고 있으며, 방송사업매출액은 

전년대비 1.8% 감소한 3조 6,624억 원

- �지상파와 방송채널사용사업의 방송사업매출액 합계(홈쇼핑방송매출 제외)에서 지상파 3사가 
차지하는 비중은 KBS가 23.1%로 가장 높으며 그 다음으로는 MBC 15.0%, SBS 14.6%임

- �지상파3사의 수직결합 시장점유율은 52.7%로 전년과 동일 

[표 10]  지상파방송 3사 수직결합과 시장점유율	

구  분
결합사업자

지상파+계열PP
방송사업매출액(억 원)

점유율

계열 방송채널 사용사업 법인 2015년 2016년 증감률 2015년 2016년

KBS ㈜케이비에스엔 16,673 16,039 -3.8% 23.6% 23.1%

MBC ㈜엠비씨플러스, ㈜엠비씨넷 10,575 10,455 -1.1% 15.0% 15.0%

SBS
㈜에스비에스골프, 에스비에스바이아컴(유), 

(유)에스비에스스포츠, ㈜에스비에스플러스
10,038 10,130 0.9% 14.2% 14.6%

계열 포함 지상파방송 3사 방송사업매출액 37,286 36,624 -1.8% 52.7% 52.7%

지상파방송사업매출액+PP방송사업매출액1) 70,725 69,524 -1.7% 100.0% 100.0%

주1) �PP 방송사업매출액에는 ‘방송수신료매출액, 광고매출액, 협찬매출액, 프로그램판매매출액, 방송시설임대매출액, 행사매출액, 기타 

방송사업매출액’이 포함됨. 홈쇼핑PP/데이터홈쇼핑의 방송사업매출액은 제외함
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● �지상파계열 PP의 방송사업매출액을 살펴보면, 지상파방송 3사 계열 PP의 방송사업매출액 총액은 5,841억 원

으로 전년보다 2.8% 감소

- �PP 방송사업매출액(홈쇼핑방송매출 제외) 대비 지상파 계열 PP의 시장점유율은 19.7%로 2015년의 
20.2% 에서 0.5%p 감소

[표 11]  지상파계열 방송채널사용사업자 방송사업매출액과 시장점유율

구  분 방송채널사용사업
방송사업매출액(억 원) 점유율

2015년 2016년 증감률 2015년 2016년

KBS ㈜케이비에스엔 1,349 1,325 -1.8% 4.5% 4.5%

MBC

㈜엠비씨플러스

(구 엠비씨플러스미디어)
2,117 2,142 1.2% 7.1% 7.3%

㈜엠비씨넷 23 19 -18.1% 0.1% 0.1%

소 계 2,140 2,161 1.0% 7.2% 7.3%

SBS

㈜에스비에스골프 437 446 2.0% 1.5% 1.5%

에스비에스바이아컴(유) 72 72 0.7% 0.2% 0.2%

(유)에스비에스스포츠 462 388 -16.0% 1.6% 1.3%

㈜에스비에스플러스 1,551 1,449 -6.5% 5.2% 4.9%

소 계 2,521 2,355 -6.6% 8.5% 8.0%

지상파방송 3사 계열 PP 방송사업매출액 6,011 5,841 -2.8% 20.2% 19.8%

PP 방송사업매출액(홈쇼핑PP제외)1) 29,719 29,537 -0.6% 100.0% 100.0%

주1) �PP 방송사업매출액에는 ‘방송수신료매출액, 광고매출액, 협찬매출액, 프로그램판매매출액, 방송시설임대매출액, 행사매출액, 기타 

방송사업매출액’이 포함됨 홈쇼핑PP의 방송사업매출액은 제외함
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나. 종합유선방송사

● �상위 5개 복수종합유선방송사업자(MSO)의 방송사업매출액은 1조 9,225억 원으로서 전년대비 4.4% 감소

- �MSO의 방송사업매출 점유율은 88.6%로 전년에 비해 0.4%p 감소

- �MSO 중 가장 점유율이 높은 사업자는 씨제이헬로비전으로 23개 SO를 보유하고, 전체 SO 방송사업
매출 중 29.4%를 차지

[표 12]  복수종합유선방송사(MSO) 방송사업매출액과 시장점유율

구  분
SO 수 방송사업매출액1)(억 원) 방송사업매출액 점유율(%)

2016년 가입자 당 
월 평균수신료(원)2)

2015년 2016년 2015년 2016년 증감률 2015년 2016년

씨제이헬로비전 23 23 6,720 6,375 -5.1% 29.7% 29.4% 5,016 

티브로드 23 22 5,790 5,451 -5.9% 25.6% 25.1% 5,394 

딜라이브

(구 씨앤앰)
17 17 4,097 3,979 -2.9% 18.1% 18.3% 6,062 

현대에이치씨엔 8 8 2,153 2,142 -0.5% 9.5% 9.9% 4,782 

씨엠비 10 10 1,343 1,278 -4.8% 5.9% 5.9% 3,347 

MSO 합계 81 80 20,102 19,225 -4.4% 89.0% 88.6% 5,053 

SO 전체 91 90 22,590 21,692 -4.0% 100.0% 100.0% 5,055 

주1) �SO 방송사업매출액에는 ‘방송수신료매출액, 광고매출액, 협찬매출액, 홈쇼핑송출수수료매출액, 시설설치매출액, 단말장치대여 

매출액, 기타방송사업매출액’이 포함됨. 방송 이외의 기타사업매출액(전기통신사업매출액, 기타매출액)은 제외함

주2) 가입자 당 월 평균수신료(원) = 종합유선방송수신료매출액/가입자 수(단자수 기준)/12개월
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다. 방송채널사용사업자

(1) 수평결합

● �2개 이상 PP가 결합한 복수방송채널사용사업자(MPP)1)의 시장점유율은 71.4%로 전년(72.1%) 보다 소폭 

감소한 것으로 나타남 

- �상위 5개 MPP의 시장점유율은 54.9%로 전년의 54.6%에 비해 0.3%p 증가

- �씨제이 계열 PP의 점유율은 전년대비 1%p 증가하였으며, 중앙미디어네트워크 계열 PP의 점유율은 
소폭 감소

- �지상파방송 3사 계열 PP 중 MBC와 KBS 점유율은 전년과 유사하였으나, SBS는 0.5%p 감소

[표 13]  상위 5개 MPP 방송사업매출액과 시장점유율

구  분
채널 수1) 방송사업매출액(억 원) 방송사업매출액 점유율(%)

2015년 2016년 2015년 2016년 증감률 2015년 2016년

씨제이2) 22 21 7,467 7,705 3.2% 25.1% 26.1%

중앙미디어

네트워크
6 4 2,743 2,672 -2.6% 9.2% 9.0%

SBS 8 9 2,521 2,355 -6.6% 8.5% 8.0%

MBC 6 6 2,140 2,161 1.0% 7.2% 7.3%

KBS 6 6 1,349 1,325 -1.8% 4.5% 4.5%

상위 5개 MPP 방송사업매출액 16,221 16,219 0.0% 54.6% 54.9%

2개 이상 PP사업체가 결합한 MPP 21,421 21,090 -1.5% 72.1% 71.4%

PP 방송사업매출액(홈쇼핑PP 제외)3) 29,719 29,537 -0.6% 100.0% 100.0%

주1) 채널 수는 2016년 12월 말 과학기술정보통신부 등록 기준

주2) �씨제이의 방송사업매출액은 씨제이계열 PP 중 씨제이홈쇼핑의 방송사업매출액을 제외한 금액. 씨제이 PP의 채널 수에서 음악채널 

(OZIC음악채널 30개)는 제외

주3) �PP 방송사업매출액에는 ‘방송수신료매출액, 광고매출액, 협찬매출액, 프로그램판매매출액, 방송시설임대매출액, 행사매출액, 기타 

방송사업 매출액’이 포함됨. 홈쇼핑PP/데이터홈쇼핑의 방송사업매출액은 제외함

1) 2개 이상의 채널사용사업자의 결합 또는 2개 이상의 채널을 소유, 운영하는 경우 복수채널사용사업자(MPP)로 간주
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(2) 수직결합

● �SO와 PP 결합사업자(MSP)의 방송사업매출액은 전년대비 7.1% 감소하였으며, MSP 전 사업자 모두 전년 

대비 감소 

- �5대 MSP의 점유율은 53.7%로 전년에 비해 2.3%p 감소하였음

- �23개 SO의 지분소유주인 씨제이 계열이 전체 SO/PP 방송사업매출액(홈쇼핑방송매출 제외)의 
27.5% (1조 4,081억 원)를 차지하고 있으며, 22개의 SO를 확보하고 있는 티브로드(태광산업) 
계열이 12.5% (6,417억 원)로 나타남

[표 14]  SO, PP 결합사업자(MSP) 방송사업매출액과 시장점유율

구  분
SO 수1) 계열 SO+PP 방송사업매출액

(단위: 억 원)
방송사업매출액 점유율

(%)

2015년 2016년 2015년 2016년 증감률 2015년 2016년

씨제이 계열 23 23 14,187 14,081 -0.7% 26.8% 27.5%

티브로드 계열 23 22 6,786 6,417 -5.4% 12.8% 12.5%

딜라이브

(구 씨앤앰) 계열
17 17 4,869 4,710 -3.3% 9.2% 9.2%

현대에이치씨엔 계열 8 8 2,313 2,311 -0.1% 4.4% 4.5%

씨엠비 계열 10 10 1,453 1,278 -12.0% 2.7% 2.5%

MSP 전체 81 80 29,608 27,519 -7.1% 56.0% 53.7%

SO 방송사업매출액2)+PP 방송사업매출액3) 52,842 51,229 -3.1% 100.0% 100.0%

주1) SO 수: 최다출자지분 또는 실질적인 경영권을 가지는 경우임

주2) �SO 방송사업매출액에는 ‘방송수신료매출액, 광고매출액, 협찬매출액, 홈쇼핑송출수수료매출액, 시설설치매출액, 단말장치대여 

매출액, 기타방송사업매출액’이 포함됨

주3) �PP 방송사업매출액에는 ‘방송수신료매출액, 광고매출액, 협찬매출액, 프로그램판매매출액, 방송시설임대매출액, 행사매출액, 기타 

방송사업매출액’이 포함됨. 홈쇼핑PP/데이터홈쇼핑의 방송사업매출액은 제외함
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■■ 7. 프로그램 제작과 편성 현황 ■■

● �전체 방송플랫폼의 방송프로그램 제작과 구매 총 비용은 2조 7,186억 원으로 전년(2조 5,450억 원)대비 

6.8%(1,736억 원) 증가

- �지상파방송과 방송채널사용사업의 방송프로그램 제작과 구매비용은 2조 6,713억 원으로 전년 
대비 6.9% 증가

- �자체제작, 외주제작 비용은 전년 대비 각각 19.4%, 6.0%로 증가한 반면, 구매 비용은 큰 폭으로 
감소 

[표 15]  전체 방송1)의 프로그램 제작과 구매2) 현황(2014∼2016)

구  분3)

전체 방송(단위: 억 원)
'15년 대비 

'16년 증감률
2014년 2015년 2016년

자체제작 11,257 11,099 13,255 19.4%

외주제작 8,199 8,576 9,093 6.0%

구매 5,939 5,770 4,833 -16.2%

기타 5 5 6 23.4%

합 계 25,401 25,450 27,186 6.8%

주1) 전체 방송에는 지상파방송, 방송채널사용사업, 지상파DMB, 종합유선방송, 위성방송이 포함

주2) �본 보고서의 방송 프로그램 제작ㆍ구매비는 당해 제작과 구매가 완료된 방송 프로그램의 직접비(외부 장비ㆍ시설 이용료, 원고 

출연료, 음향영상재료비, 제작진행비 등) 기준이며, 내부 인건비와 간접비 등은 포함되지 않음

※ �방송통신위원회의 「방송사업자 재산상황 공표집」의 방송 프로그램 제작ㆍ구매비와 기준은 매출원가 기준으로 인건비, 간접비를 

포함하며, 재방영에 대한 무형자산 상각액을 인정하는 등 본 조사의 기준과 상이함

주3) 자체제작에는 공동제작 포함, 외주제작에는 순수외주, 특수관계사외주 포함, 구매는 국내구매와 국외구매 포함

가. 지상파방송사

(1) 프로그램 제작비 현황

● �지상파방송사의 2016년 연간 총 제작비(직접비용)는 1조 1,652억 원으로 2015년 1조 656억 원에 비해 

9.3% 증가

- �특수관계사 외주와 국내물구매가 감소한 반면, 자체제작, 공동제작, 순수외주제작, 국외물구매 
비용은 모두 증가 

- �자체제작과 순수외주제작은 전년대비 각각 21.3%, 4.0% 증가하여, 총 제작비 중 차지하는 비중이 
94.1%로 높아짐(2015년 91.4%)
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[표 16]  지상파방송의 연간 프로그램 제작과 구매 현황(2014∼2016)

구  분
지상파방송(단위: 억 원)

'15년 대비 
'16년 증감률

2014년 2015년 2016년

자체제작 4,909 4,879 5,920 21.3%

공동제작 74 95 101 6.2%

순수외주 4,655 4,857 5,050 4.0%

특수관계사 외주 466 664 436 -34.3%

국내물구매 107 102 74 -27.6%

국외물구매1) 74 59 71 20.7%

합 계 10,284 10,656 11,652 9.3%

주1) 국외물구매에는 직접 수입과 국내 유통사를 통한 수입이 포함되어 있음

● �방송사별 연간 제작비를 살펴보면, MBC(본사)가 작년대비 9.6% 증가한 3,315억 원을 기록 

- �KBS는 3,120억 원으로 전년대비(3,136억 원) 0.5% 감소하였으나, SBS와 지역MBC는 전년대비 
각각 8.9%, 8.4% 증가 

- �EBS와 지역민방은 전년대비 9.0%, 50.4% 증가 

- �KBS는 자체제작의 비중이 54.3%로 외주제작과 구매 비중보다 높은 반면, MBC(본사)와 SBS는 
외주제작 비중이 58.8%와 64.2%로 자체제작보다 큰 것으로 나타남

[그림 22]  지상파방송 제작과 구매 현황� (단위 억 원, %)

구매비외주제작자체제작

2.5

2.1 3,12043.754.3

0.9 3,02964.234.8

4.1 47436.959.0

3.0 46094.5

2.0

7505.392.7

0.1 3,31558.841.1

KBS

SBS

EBS

지역MBC

지역민방

MBC(본사)
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(2) 프로그램 편성 현황

● �KBS 1TV는 교양의 비중(58.4%)이 가장 크며, MBC와 SBS는 오락의 비중이 각각 44.0%와 42.3%로 가장 큼 

- �KBS 2TV는 교양(45.8%)과 오락(45.7%)이 높은 비중을 차지

[표 17]  지상파방송 3사의 2016년 연간 프로그램 유형별 편성 현황

구  분

연간 방송 시간(단위: 분)과 편성 비율(단위: %)

보 도 교 양 오 락 전체 방송시간

시간 비율 시간 비율 시간 비율 시간 비율

KBS 1TV 151,850 29.7% 299,165 58.4% 61,035 11.9% 512,050 100%

KBS 2TV 38,990 8.5% 211,065 45.8% 210,540 45.7% 460,595 100%

MBC TV 95,045 20.0% 171,160 36.0% 209,110 44.0% 475,315 100%

SBS TV 104,500 22.3% 166,290 35.4% 198,469 42.3% 469,259 100%

● �지상파방송 3사는 자체제작물과 순수외주제작물의 방송 비중이 큰 것으로 나타남

- �KBS 1TV의 경우 자체제작물의 편성비중이 71.0%로 가장 컸으며, 순수외주제작물은 25.0%를 
차지

- �KBS 2TV는 순수외주제작물의 편성비중이 50.2%를 차지하고, 자체제작물은 42.5%임

- �MBC는 자체제작물이 49.0%이고, 순수외주제작물 편성비중이 40.5%를 차지

- �SBS 또한 자체제작물(52.5%) 편성비중이 순수외주제작물(40.8%)보다 큰 것으로 나타남

[표 18]  지상파방송 3사의 2016년 연간 프로그램 제작원별 편성 현황

구  분

연간 방송 시간(단위: 분)과 편성 비율(단위: %)

자체제작물1) 순수외주제작물
특수관계사 
외주제작물

국내외 구매물 전체 방송시간

시간 비율 시간 비율 시간 비율 시간 비율 시간 비율

KBS 1TV 363,340 71.0% 128,245 25.0% 390 0.08% 20,075 3.9% 512,050 100%

KBS 2TV 195,605 42.5% 231,390 50.2% 19,160  4.2% 14,440  3.1% 460,595 100%

MBC TV 232,820 49.0% 192,740 40.5% 39,045  8.2% 10,710  2.3% 475,315 100%

SBS TV 246,296 52.5% 191,683 40.8% 23,520  5.0% 7,760  1.7% 469,259 100%

주1) 자체제작물은 자체제작과 공동제작의 합



제2편 _ 방송산업 현황 분석 •••  43

제
1편

조
사

 개
요

제
2편

방
송

산
업

 
현

황
 분

석

제
3편

방
송

산
업

 통
계

제
1장

방
송

사
업

자
 

수
와

 인
력

제
3장

유
료

방
송

 현
황

제
5장

편
성

 현
황

제
6장

온
라

인
서

비
스

와
 

기
타

 운
영

 현
황

제
7장

사
업

결
합

과
 

소
유

구
조

 현
황

제
8장

시
설

과
 

시
설

투
자

 현
황

부
  록

제
2장

매
출

과
 

손
익

 · 재
무

 현
황

제
4장

제
작

 · 유
통

과
 

수
출

입
 현

황

나. 방송채널사용사업자의 제작 현황

● �방송채널사용사업의 연간 프로그램 제작비와 구매비는 1조 5,062억 원으로 전년대비 5.1% (730억 원) 증가

- �순수외주제작비와 특수관계사외주비의 경우 17.0%, 27.1% 증가를 보였으나 공동제작비와 국내물
구매비, 국외물구매비는 전년대비 감소 

- �제작·구매비의 큰 비중을 차지하는 자체제작의 경우 전년대비 20.3% 증가하여 6,947억 원임

[표 19]  방송채널사용사업의 연간 프로그램 제작과 구매 현황(2014∼2016)

구  분
방송채널사용사업(단위: 억 원)

'15년 대비 
'16년 증감률

2014년 2015년 2016년

자체제작 5,926 5,773 6,947 20.3%

공동제작 44 50 32 -35.6%

순수외주 2,530 2,622 3,067 17.0%

특수관계사 외주 398 306 389 27.1%

국내물구매 3,307 3,190 2,755 -13.6%

국외물구매1) 2,401 2,391 1,872 -21.7%

합 계 14,607 14,332 15,062 5.1%

주1) 국외물구매에는 직접 수입과 국내 유통사를 통한 수입이 포함되어 있음
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● �복수방송채널사용사업(MPP)의 연간 프로그램 제작수급비용을 살펴보면, 씨제이 계열 PP가 3,664억 원으로 

전년대비 4.4% 증가를 보이며 MPP 중 가장 큰 것으로 나타남

- �씨제이 계열 PP 다음으로 종합편성채널 계열 PP(3,428억 원)와 지상파3사 계열 PP(2,362억 원) 순임

- �종합편성채널 계열 PP의 제작ㆍ구매비는 전년대비 26.7% 증가하였으며 기타 MSP는 14.2% 
증가를 보임

- �지상파3사 계열 PP는 전년대비 8.5% 감소해 2,362억 원이며 기타지상파 계열 PP는 3.4% 증가
하여 369억 원 

- �티브로드 계열 PP는 4.0% 감소한 554억 원

- �씨제이 계열 PP는 자체제작의 비중이 49.0%로 가장 크고, 국내외구매 26.1%, 외주제작 24.8% 순임

- �종합편성채널 계열 PP는 외주제작(54.1%)과 자체제작(42.9%)의 비중이 큼

- �지상파3사 계열 PP는 국내외구매 비중이 59.8%로 가장 크고 자체제작이 34.4%, 외주제작이 5.8%임

- �티브로드 계열 PP은 국내외구매 비중이 81.6%로 가장 크며, 기타 MSP 계열 PP는 자체제작 
비중이 45.4%로 가장 큼

[그림 23]  MPP의 프로그램 제작과 구매 현황� (단위: %)

주1) �지상파3사 계열 PP : KBS, MBC, SBS의 계열PP인 케이비에스엔, 엠비씨넷, 에스비에스골프, 에스비에스바이아컴, 에스비에스스포츠, 에스비에스

플러스가 포함됨

주2) 기타지상파 계열 PP : EBS, 국제방송교류재단, 서울특별시, CBS, 원음방송, 가톨릭평화방송, 불교방송, 미디어오비에스가 포함됨

주3) 종합편성 계열 PP: 매일방송, 제이티비씨, 조선방송, 채널에이, 매일경제티브이, 제이티비씨스포츠, 제이티비씨플러스가 포함됨

주4) 씨제이 계열 PP : 씨제이이앤엠, 씨제이파워캐스트, 씨제이오쇼핑이 포함됨

주5) 티브로드 계열 PP : 티캐스트, 챔프비전, 이채널, 쇼핑엔티가 포함됨

주6) 기타 MSP에는 씨엠비(씨엠비홀딩스), 딜라이브(아이에이치큐, 에이엑스앤코리아), 현대에이치씨엔(현대홈쇼핑, 현대미디어) 계열 PP가 포함됨

구매비외주제작자체제작

지상파3사 계열 PP 2,362

기타지상파 계열 PP 4.5 369

17.5

78.0

종합편성 계열 PP 3,428

씨제이 계열 PP 26.1 3,66424.849.0

티브로드 계열 PP 81.6 554

7.2

11.2

기타 MSP 45.2 585

9.4

45.4

59.85.834.4

3.054.142.9
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■■ 8. 프로그램 유통 현황 ■■

가. 프로그램 국내 판매와 구매 현황

● �지상파방송사와 방송채널사용사업자의 총 방송프로그램 판매 금액은 전년대비 44.1% 증가한 6,336억 원

- �전년대비 지상파방송은 15.9%, 방송채널사용사업은 120.4% 증가 

- �지상파방송은 3,721억 원으로 총 판매 금액 중 58.7%를 차지하고 있고, 방송채널사용사업은 
2,615억 원으로 41.3%를 차지

● �지상파방송사와 방송채널사용사업자의 총 방송프로그램 구매 비용은 전년대비 9.0% 감소한 3,316억 원

- �지상파방송과 방송채널사용사업은 전년대비 각각 19.6%, 8.6% 감소

[표 20]  연도별 방송 프로그램 국내 판매와 구매 현황(2014∼2016)� (단위: 억 원)

구  분
국내 판매1) 국내 구매

2014년 2015년 2016년 2014년 2015년 2016년

지상파방송사  2,599  3,212  3,721      124       117     94 

방송채널사용사업        849     1,186 2,615     3,570      3,527    3,223 

합 계  3,449 4,398 6,336     3,695   3,644     3,316 

주1) 2014년부터 프로그램 국내 판매 금액에 온라인 판매 등 누락된 부분이 포함됨
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나. 수출입 현황

● �지상파방송과 방송채널사용사업의 수출 총액(해외교포지원방송, 비디오/DVD판매, 타임블럭, 포맷, 방송 

프로그램 포함)은 전년대비 15.0% 증가한 3억 4,731만 달러, 수입은 13.4% 감소한 1억 2,107만 달러

- �지상파방송 수출액은 2015년에 2014년 대비 8.3% 감소하였으나, 2016년에는 전년대비 13.3% 
증가하여 2억 7,852만 달러이며, 수입액은 전년대비 9.9% 증가한 479만 달러  

- �방송채널사용사업의 수출은 22.3% 증가한 6,879만 달러이며, 수입은 14.1% 감소한 1억 1,628만 
달러

[그림 24]  방송사 수출입 추이(2014∼2016)1)2)� (단위: 만 달러)

주1) 수출입은 직접 수출과 수입 부분만 포함(국내 유통사를 통한 수출입은 제외)

주2) 수출입 총액에는 방송프로그램 이외에 해외교포방송지원, 비디오/DVD 판매, 타임블럭, 포맷, 기타가 포함

2014년 2015년 2016년

26,785
24,573

27,852

수출액 수입액

556 436 479

4,596
5,627

6,879

수출액 수입액

5,378

13,537
11,628

지상파 방송채널사용사업
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● �지상파방송과 방송채널사용사업의 방송프로그램 수출은 전년대비 17.9% 증가한 2억 5,461만 달러이며, 

수입은 13.6% 감소한 1억 2,009만 달러

- �지상파방송의 방송프로그램 수출은 드라마와 오락 분야의 호조로 전년대비 16.5% 증가한 1억 
9,147만 달러이며, 수입은 다큐멘터리와 교육 분야의 수입 증가로 9.9% 증가한 479만 달러 기록 

- �방송채널사용사업의 방송프로그램 수출은 다큐멘터리, 드라마 분야 호조로 전년대비 22.1% 
증가한 6,314만 달러이며, 수입은 다큐멘터리, 교양, 애니메이션 분야의 수입 감소로 14.3% 
감소한 1억 1,530만 달러

- �국가별로는 지상파방송(94.6%), 방송채널사용사업(85.7%) 모두 아시아 수출 비중이 높음

[그림 25]  방송프로그램1) 수출입 추이(2014∼2016)� (단위: 만 달러)

주1) 해외교포방송지원과 비디오/DVD판매, 타임블럭과 포맷 판매를 제외한 방송프로그램의 수출입 현황임

2014년 2015년 2016년

21,207

16,432

19,147

수출액 수입액

556 436 479

4,421 5,172
6,314

수출액 수입액

5,378

13,460
11,530

지상파 방송채널사용사업
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● �지상파방송의 방송프로그램 수출은 일본(6,053만 달러, 31.6%)과 중국(5,866만 달러, 30.6%), 수입은 

영국(239만 달러, 49.8%)과 미국(145만 달러, 30.2%)의 비중이 높음

- �수출은 일본, 중국 외에도 대만(10.0%), 홍콩(5.1%), 베트남(4.8%), 태국(3.1%) 등 아시아의 
비중이 94.6%

- �장르별로는 수출의 경우 드라마의 비중이 전체 수출액의 80.9%로 2015년(85.9%)에 비해 소폭 
감소했으며, 다음은 오락으로 18.1%를 차지

- �수입의 경우 다큐멘터리가 63.0%(2015년 57.6%)로 가장 큰 비중을 차지하였으며, 다음은 영화 
23.4%(2015년 27.3%), 드라마 7.7%(2015년 9.9%) 순임

[그림 26]  지상파 방송프로그램1)의 국가별 수출 현황� (단위: 만 달러)

[그림 27]  지상파 방송프로그램1)의 국가별 수입 현황� (단위: 만 달러)

주1) 해외교포방송지원과 비디오/DVD판매, 타임블럭과 포맷 판매를 제외한 방송프로그램의 수출 현황임

주1) 해외교포방송지원과 비디오/DVD판매, 타임블럭과 포맷 판매를 제외한 방송프로그램의 수입 현황임

5,8666,053

1,919

980 914 775 587 381 275 184

일본 중국 대만 홍콩 베트남 미국 태국 싱가포르 필리핀 말레이시아

145

239

21 13 12 8 8 8 7 4

영국 미국 프랑스 독일 오스트리아 스페인 캐나다 아프리카 일본 싱가포르
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● �방송채널사용사업의 경우, 방송프로그램은 중국의 수출이 전년대비 96.7% 증가하여 1,952만 달러를 기록

하였으며 일본 등 아시아 지역의 비중이 85.7%를 차지

- �수출 장르별로는 드라마(74.4%), 오락(19.2%)의 비중이 큼

- �수입의 경우, 미국(1억 173만 달러, 88.2%)이 가장 큰 비중을 차지하고 있고, 장르별로는 영화
(55.2%)와 드라마(33.7%)에 집중됨

[그림 28]  방송채널사용사업 방송프로그램1)의 국가별 수출 현황� (단위: 만 달러)

[그림 29]  방송채널사용사업 방송프로그램1)의 국가별 수입 현황� (단위: 만 달러)

주1) 해외교포방송지원과 비디오/DVD판매, 타임블럭과 포맷 판매를 제외한 방송프로그램의 수출입 현황임

주1) 해외교포방송지원과 비디오/DVD판매, 타임블럭과 포맷 판매를 제외한 방송프로그램의 수입 현황임
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