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재정적으로 어려운 지역·중소방송사에 대한 프로그램 제작 지원은 물론,

콘텐츠 유통을 아우르는 맞춤형 행정서비스 제공하여 정부3.0 추진

※ 프로그램 제작지원 사업을 통한 우수 프로그램 제작지원(30개 방송사 42개 프로

그램), 콘텐츠 유통 활성화 사업을 통한 해외한국어방송사 방송 추진(10개 방송사

14개 프로그램) 및 콘텐츠마켓 참가 지원(15개 방송사 25개 프로그램)

□ 추진배경  

ㅇ 지역방송은 지역여론을 형성하는 소통 플랫폼으로서 지역 프로그램 

제작·방영을 통해 지역성·다양성을 구현하는 역할을 수행하지만 

- 재정여건 악화*에 따른 제작비 투자 축소로 지역방송 콘텐츠의 

품질 저하 등이 우려됨에 따라 지역시청자 보호 및 지역문화 발

전을 위한 지역방송의 역할 강화 필요

* 방송사업매출 : ’12년 6,104억원 → ’15년 5,880억원(△224억원, 3년간 3.7% 감소)
광고매출 : ’12년 4,556억원 → ’15년 3,966억원(△590억원, 3년간 13% 감소)

□ 추진내용

ㅇ (지역·중소방송 프로그램 제작 지원) 공모 및 심사를 통해 지역

중소방송사(30개사)의 우수 프로그램(42편)을 선정하여 제작비 33억

원 지원(‘15년 대비 43% 증액)

ㅇ (콘텐츠마켓 참가 지원) ’16년도 부산콘텐츠마켓(BCM)에 지역방송관

(Local Broadcast Pavilion)을 설치하여 홍보 및 마케팅 지원

분 야 서비스

제 목 지역방송 활성화를 위한 중소·지역방송사 지원 기관명 방송통신위원회
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ㅇ (국민디자인단 운영) 서비스 디자이너 전문가 등으로 국민디자인단

(7명)을 구성하여 5월부터 9월까지 총 6회 회의를 개최

- 지역방송 우수 프로그램의 홍보, 유통 등에 대하여 다양한 아이

디어 제안
       

분야별 Needs

⇒

국민디자인단 해결방안

지역방송 우수 프로그램에 대한
홍보

방송 채널 및 창구 확대
(해외한국어방송사 방송 및 국제상 출품)

번역 ·자막삽입한 재제작 프로그램
적극 활용

콘텐츠 마켓 참가 확대

지역방송 프로그램의 온라인 유통 지역방송 온라인 유통 채널 마련방안 검토

ㅇ (콘텐츠 마켓 참가 확대 및 해외한국어방송사 방송 추진)

- 국제방송영상견본시(BCWW)에 우수 지역방송 콘텐츠 홍보 및 바

이어 상담 추진

- 해외 유통 가능성이 높은 프로그램 위주로 콘텐츠를 선정하여 

해외한국어방송사*에 방송권 제공

* 해외한국어방송사 : 미국, 캐나다 등 5개국 24개 방송사

□ 주요성과

ㅇ 콘텐츠 유통체계가 취약한 지역·중소방송사의 자립기반 조성을 

위한 맞춤형 행정 서비스 제공

ㅇ 지역·중소방송 프로그램의 품질 제고로 지역시청자 만족도 상승

- 제작 지원 사업을 통하여 지역시청자에게 다양한 고품질 프로그램을

제공함에 따라, 시청자·청취자 만족도가 점차 증가하는 추세(’14년 

82.8점 → ’15년 85.0점)
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ㅇ 지역방송 우수콘텐츠의 새로운 유통경로 발굴로 판매수익 창출

- 지역방송의 콘텐츠마켓 참가 지원, 해외한국어방송사 방송을 통하여 

우수콘텐츠에 대한 새로운 유통경로 발굴

- BCM과 BCWW를 통해 2억4백만원(BCM 8천만원, BCWW 1억2천

4백만원)의 콘텐츠를 판매

우수사례가 실제로 적용된 사례

1) 지역방송사 이모PD(47)는 프로그램 유통·판매는 중앙방송사만 가능한 것

이라고 생각하고 있었고, 유통관련 정보에 관심을 갖지 않았다. 하지만

BCWW 참가를 통해 국내·외 콘텐츠 유통 방식을 파악하고 다양한 기회가

있음을 알게 되었다. 앞으로 콘텐츠 제작 시 기획단계에서부터 유통을 염

두에 두고 추진할 것이며, 지원이 가능한 모든 콘텐츠마켓에서 눈도장을

찍는 일부터 시작할 예정이다.

2) 대전시 유성구에 사는 임OO양(17)은 TV를 볼 때 대전MBC, TJB 등 지역

방송 로고가 나오면 무조건 채널을 돌렸다. 지역방송은 중앙의 재미있는

프로그램 방송을 막고 질이 떨어지는 방송을 한다고 생각하고 있었다. 그

러나 방송통신위원회와 한국전파진흥협회가 대전 시청자미디어센터에서

개최한 우수 지역방송 프로그램 상영회에 참석하여 중앙방송 못지않게 지

역방송에도 흥미로운 프로그램이 많이 있다는 것을 알고 놀랐다. 앞으로

각 지역의 지역성과 다양성이 묻어있는 지역방송 프로그램 제작이 활성화

될 수 있도록 관심을 갖고 시청해야겠다는 생각이 들었다.
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참고 1 지역·중소방송 프로그램 품질 제고

□ 프로그램 제작지원 보도자료 및 상영회 개최

< 제작지원 프로그램 소개관련 보도자료 >

강원일보(4.16), 
역사토크 시간여행 강원 시즌2(MBC강원영동) 보도

강원도민일보(7.20.)
길 위의 TV 인문학(G1강원민방) 보도

< 제작지원 프로그램 상영회 개최 >

□ 제작지원 프로그램 만족도 조사 결과

< 만족도 조사 결과 >

구  분 ’14년도 ’15년도

 프로그램 시청자‧청취자 만족도 82.8점 85.0점
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참고 2 콘텐츠 마켓 참가지원 현황

□ BCM 지역방송관 설치 및 운영(5.11~13)

< BCM 구매계약 체결 내역 >

□ BCWW 지역방송관 설치 및 운영(8.31~9.2)

< BCWW 구매계약 체결 내역 >

회사명 상담내용

CMC가족오락TV o KNN '전국TOP10가요쇼‘ 20편 X 70만원 연장계약체결(1천4백만원)

연합뉴스 o KNN '세상발견 유레카‘ 월 150만원씩 8개월 연장 계약 체결(1천2백만원)

FUNTV o KNN '전국TOP10가요쇼‘ ’ 30편 X 70만원 연장 계약 체결(2천1백만원)

소상공인TV o KNN '전국TOP10가요쇼‘ ’ 30편 X 70만원 연장 계약 체결(2천1백만원)

이벤트TV o KNN '전국TOP10가요쇼‘ 20편 X 70만원 연장계약체결(1천4백만원)

서울신문STV o KNN '전국TOP10가요쇼' 60편 X 70만원 신규 계약체결(4천2백만원)

회사명 상담내용

CMC가족오락TV o KNN '전국TOP10가요쇼' 50편(1년 방송분) 구매계약체결(4천만원)

서울신문STV o KNN '전국TOP10가요쇼' 50편(1년 방송분) 구매계약체결(4천만원)
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참고 3 지역방송 우수 콘텐츠 홍보 활동 내용

□ 지역방송 홍보 브로슈어를 통한 마케팅 추진 

□ 지역방송 우수콘텐츠 해외한국어방송


